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Descripción
general

La teoría de la comunicación pone los fundamentos intelectuales desde los que deberá ser considerada la
teoría de la información. Analiza los factores que intervienen en el fenómeno de la comunicación,
especialmente en la comunicación pública. Introduce en el estudio del fenómeno social de la comunicación
colectiva. Muestra el contexto socio-político en el que se ejercen las profesiones informativas. Estudia el
papel de los medios en la sociedad y en el sistema político actual, teniendo en cuenta creadores de
contenidos, contenidos y audiencias. Trata de la importancia que hoy tienen los procesos de comunicación, la
labor mediadora que realizan los medios de comunicación al dar a conocer la realidad a los ciudadanos, la
capacidad de influencia que tiene el sistema comunicativo al penetrar en el sistema social.
La historia de la comunicación estudia la comunicación entendida como resultado de la acción de los medios
de comunicación en un espacio y tiempo concretos, con un enfoque diacrónico. Se destaca la trascendencia
social de la comunicación. En esta parte de la materia interesan los procesos y hechos comunicativos que
constituyen un factor fundamental en la articulación de los grupos sociales a lo largo de la historia.

Resultados de Formación y Aprendizaje
Código 
A1 Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la

base de la educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo
de estudio.

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética.

B1 Competencias interpretativa y operativa de la comunicación como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanístico y técnico: conocimiento teórico de la comunicación.

B2 Competencia interpretativa de la comunicación: capacidad de analizar los elementos de la comunicación y generar
los conocimientos en esta disciplina.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno económico, político, socio-
cultural, tecnológico y comunicativo.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicológicos que afectan al desarrollo de la
comunicación en general, los específicos de la comunicación publicitaria y los propios de relaciones con los públicos

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptación a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

Resultados previstos en la materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formación

y Aprendizaje
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1. Definir y comprender desde el punto de vista teórica y práctico la comunicación y la
comunicación colectiva como realidades y como campo de estudio.

A1
A3

B2 C2

2. Describir las características esenciales de la comunicación, sus elementos y sus resultados,
desde el punto de vista humanístico y técnico.

A3 B1
B2

C2

3. Examinar y reconocer la relación existente entre la evolución de la sociedad en el mundo
contemporáneo y el ámbito de la comunicación.

A1
A3

B3 C2

4. Describir y diagnosticar las cuestiones fundamentales de la comunicación en la sociedad
contemporánea

A3 B3 C2

5. Reflexionar sobre los procesos y fenómenos generados por los medios de comunicación A3 B2
B3

C2

6. Analizar e interpretar el entorno económico, político, socio-cultural, tecnológico y comunicativo. B2
B3

C2 D3

7. Analizar los elementos de la comunicación y generar los conocimientos en esta disciplina. A3 B1
B2

C2

8. Analizar, sintetizar y valorar de forma crítica las acciones comunicativas. Situar la comunicación
y las acciones en ella implicadas en el ámbito de la libertad personal y de la creatividad.

D3

9. Interpretar los contenidos de las fuentes primarias y secundarias dando la opinión propia. B2 D3
10. Demostrar la adaptación a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en equipo.
Expresarse en público.

D3

Contenidos
Tema  
I. Pensar en la Comunicación 1. Teoría de la Comunicación y Teoría de la Información
II. Definir la Comunicación 1. Características esenciales de la comunicación

2. Perspectiva relacional y perspectiva simbólica
3. Los símbolos en la comunicación

III. Elementos de la Comunicación 1. Modelos básicos para el estudio de la Comunicación
2. Comparación de modelos y elementos comunes
3. El ecosistema comunicativo

IV. Las acciones comunicativas 1. La percepción como acción necesaria para la comunicación
2. Interpretación y expresión

V. Historia de la comunicación I 1. La Escuela de Chicago
2. Walter Lippmann
3. Mass Communication Research
4. Escuela de Frankfurt

VI. Historia de la comunicación II 1. Two-step flow
2. Difusión de innovaciones
3. Agenda-setting
4. Espiral del silencio

VII. Historia de la comunicación III 1. La comunicación mediada.
2. Ecología de los medios

VIII. Historia de la comunicación IV Comunicación efímera: de la cultura de la huella a la cultura del impacto

Planificación
 Horas en clase Horas fuera de clase Horas totales
Lección magistral 28 20 48
Trabajo tutelado 13 20 33
Seminario 13 20 33
Examen de preguntas de desarrollo 5 0 5
Trabajo 1 30 31
*Los datos que aparecen en la tabla de planificación son de carácter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologías
 Descripción
Lección magistral En estas actividades predomina la transmisión, de forma expositiva, de conocimientos sobre un

determinado ámbito profesional. Se trabaja fundamentalmente el saber (competencia técnica),
aunque también se trabajan los otros saberes (saber hacer, saber ser y saber estar). El alumnado
tiene como función tomar apuntes, notas, relacionar conceptos, preguntar a el/la docente.

Trabajo tutelado El estudiante desarrolla ejercicios o proyectos en el aula bajo las directrices y supervisión del
docente. Su desarrollo puede estar vinculado con actividades autónomas del estudiante.

Seminario Trabajo en profundidad de un tema monográfico.

Atención personalizada
Metodologías Descripción
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Lección magistral El alumnado puede dirigirse al docente siempre que lo desee con sus dudas y preguntas durante las
horas de clase y en las horas de tutoría.

Seminario El alumnado puede dirigirse al docente siempre que lo desee con sus dudas y preguntas durante las
horas de seminario y en las horas de tutoría.

Trabajo tutelado El alumnado puede dirigirse al docente siempre que lo desee con sus dudas y preguntas durante las
horas de prácticas y en las horas de tutoría.

Evaluación
 Descripción Calificación Resultados de

Formación y
Aprendizaje

Trabajo tuteladoLa evaluación de los trabajos de aula se realizará por asistencia y el contenido
de los trabajos escritos. Se valorará la corrección en la redacción. La
asistencia a las sesiones prácticas es obligatoria.

10 A3 B2 D3

Seminario La evaluación sobre los seminarios será por asistencia y la participación. Se
valorará la coherencia en la argumentación. La asistencia a los seminarios es
obligatoria.

20 A3 D3

Examen de
preguntas de
desarrollo

Pruebas que incluyen preguntas abiertas sobre un tema. El alumnado debe
desarrollar, relacionar, organizar y presentar los conocimientos que tiene
sobre la materia en un examen sobre la primera parte. Ese examen contará
un máximo del 30%.

30 A1
A3

B1
B2
B3

C2

Trabajo De la restante parte teórica (40%) se examinará mediante un ensayo. 40 A1
A3

B1
B2
B3

C2

Otros comentarios sobre la Evaluación

Es necesario aprobar tanto la parte teórica como la práctica de la materia. Una calificación inferior a 3,5 en
teoría o de 1,5 en la suma de seminarios y prácticas non hará media con la otra parte.

En la convocatoria de julio se examinará la parte (teoría y/o práctica) suspensa.

No se guarda la nota de ninguna parte para otros cursos.

El alumnado deberá informar a la docente de su renuncia expresa al sistema de evaluación continúa en el plazo
establecido por el centro, cubierto y firmado el documento habilitado para tal fin.

EVALUACIÓN GLOBAL DE LA MATERIA

La prueba de evaluación global se realiza en la fecha y horarios previstos por el centro en el calendario de exámenes oficial.
El/la  estudiante deberá superar todas y cada una de las pruebas de evaluación previstas que se detallan a continuación
obteniendo una calificación mínima de 3,5 puntos en la parte teórica (examen y ensayo) y de 1,5 en las pruebas prácticas.
Una calificación menor supone que no se hará media con la otra parte.

Breve descripción de las pruebas

Prueba 1. Examen teórico. Se realizará el examen teórico previsto para la materia tanto para la evaluación global
como continua. El examen será evaluado con las mismas pautas para todo el alumnado. El examen tiene un valor del
30% sobre el total de la nota.

Prueba 2. Trabajos prácticos. Hacer entrega de 10 trabajos propuestos por la docente. El conjunto de los trabajos
tiene un valor del 30% sobre el total de calificación y la entrega será a través de la plataforma Moovi. Los trabajos
serán entregados como fecha límite la fecha y hora del examen. El detalle de los contenidos de los trabajos se
anunciará en la plataforma Moovi con un mes de antelación, por lo que el alumnado deberá acudir a esa plataforma
para informarse de los requisitos.

Prueba 3. Entrega del ensayo final a través de la plataforma Moovi con fecha límite el día y a la hora del examen que
pondera por el restante 40% de la nota. Corresponde al alumnado comprobar en Moovi las características  del
ensayo y su evaluación.

Resumen de las pruebas y porcentaje de valoración global del conjunto de tareas.

1. Examen. Valoración del 30% sobre el total de la nota.

2. Trabajos prácticos. Valoración del 30% sobre el total de la nota.
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3. Ensayo. Valoración del 40% sobre el total de la nota.

Fuentes de información
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Martín Algarra, Manuel, Teoría de la Comunicación: una propuesta, Tecnos, 2003
Scannell, Paddy, Media and communication, SAGE, 2020
Wimmer, R.G.; Dominick, J.R., La Investigación científica de los medios de comunicación : una introducción a sus
métodos, Bosch, 1996
Doval Avendaño, Mª Montserrat, Historia de los efectos de los medios: Texto de estudio para la asignatura Teoría
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Paidós, 2006
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Recomendaciones
Asignaturas que continúan el temario
Comunicación: Historia de la propaganda y la publicidad/P04G190V01204
Teoría y práctica de la comunicación publicitaria/P04G190V01105

Asignaturas que se recomienda cursar simultáneamente
Comunicación: Comunicación escrita/P04G190V01201


