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Descripcién  Esta materia aborda las claves fundamentales del discurso propagandistico a lo largo de su evolucién
general histdrica y el estudio de sus técnicas retéricas y sus efectos a través de los medios audiovisuales

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

Bl Conocer las caracteristicas esenciales de la comunicacién, sus elementos y sus resultados.

B3 Aplicar técnicas y procedimientos de la composicién de la imagen a los diferentes soportes audiovisuales, a partir del
conocimiento de las leyes cldsicas y de los movimientos estéticos y culturales de la historia de la imagen.

B4 Exponer los resultados de los trabajos académicos de manera escrita, oral o por medios audiovisuales o informaticos
de acuerdo a los cdnones de las disciplinas de la comunicacién.

B5 Conocer los valores constitucionales, principios éticos y normas deontoldgicas aplicables a la comunicacién
audiovisual, en especial las relativas a la igualdad de hombres y mujeres, a la no discriminacién de personas con
discapacidad y al uso no sexista de la imagen femenina en los medios de comunicacién de masas.

B6 Trabajar en equipo y comunicar las propias ideas mediante la creacién de un ambiente propicio.

C13 Conocer la historia y evolucién del lenguaje y géneros audiovisuales a través de sus propuestas estéticas e
industriales.

C14 Conocery aplicar los recursos, métodos y procedimientos empleados en la construccién y andlisis de los relatos
audiovisuales

D2 Comunicar por oral y por escrito en la legua gallega.

D3  Sostenibilidad y compromiso ambiental. Uso equitativo, responsable y eficiente de los recursos.

Resultados previstos en la materia

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Conocer la historia y evolucién de la fotografia, cine, radio y televisién en funcién de su empleo Bl C13

como medio de propaganda politica, poniendo de manifiesto su relevancia social y cultural al largo

del tiempo

Comprender e integrar los nuevos medios tecnoldgicos y la evolucién de los lenguajes B5 Cl4
audiovisuales en la transmisién y modernizacion de los mensajes publicitarios de indole politica

Conocer los modelos psicolégicos especificamente desarrollados para la comunicacién visual y la Bl D2
persuasion a través de la imagen y el sonido B3

Analizar relatos audiovisuales, atendiendo a los pardmetros basicos del analisis de obras B4 C13 D2

audiovisuales, considerando los mensajes visuales como producto de condiciones sociopoliticas y
culturales de una época histérica determinada.

Exponer de forma idénea los resultados de los trabajos académicos de manera oral o por medios B3 D2
audiovisuales o informaticos conforme a los cdnones de las disciplinas de la comunicacién. B6
Demostrar capacidad de adaptacion a los cambios empresariales, para trabajar en equipo, asumir B5 D3
riesgos, tomar decisiones, hacer autocritica y desarrollar una conciencia solidaria. B6
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Contenidos
Tema
1. Fundamentacién tedrica. Origen y definiciones del concepto de propaganda.
Evolucién histérica del concepto.
Principales modelos de propaganda.
Estructura de la retérica: Ethos, pathos y logos.
2. Modelos y técnicas clasicas de la propaganda aPropaganda emocional y racional.
través de los medios de comunicacién. Propaganda de agitacién e integracién.
Propaganda negra, blanca o gris.
Propaganda religiosa, de guerra y politica.
Propaganda vertical y horizontal.
Propaganda explicita, implicita o subliminal.
Subpropaganda.
Censura y desinformacion ("fake news").
Reglas basicas de la propaganda: Simplificacién, desfiguracion,
orquestacion, transfusién, contagio o unanimidad, entre otras.
Reglas de la contrapropaganda.
La campafia electoral como paradigma de la propaganda audiovisual.
3. Propaganda audiovisual en Europa, Estados  Alemania y la Il Guerra Mundial.
Unidos y Espafia. Casos histdricos Rusia y la propaganda soviética.
paradigmaticos. Francia, Italia y propaganda en el resto de Europa.
Estados Unidos.
Evolucion propagandistica en Espania.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Leccién magistral 20 24 44
Practicas con apoyo de las TIC 4 0 4
Seminario 10 8 18
Aprendizaje-servicio 14 48 62
Examen de preguntas objetivas 2 20 22

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral Las sesiones magistrales se basan en el trabajo semanal realizado de forma auténoma por el
alumnado. Sobre la base del conocimiento previo adquirido por el alumnado se desarrollaran los
contenidos tedricos de la materia.

Practicas con apoyo de Las sesiones magistrales se combina con la realizacién de tareas a través de plataformas digitales.

las TIC

Seminario Actividades de analisis y reflexién desarrolladas dentro de las sesiones practicas, necesarias para
desarrollar el proyecto de ApS
Aprendizaje-servicio Realizacién del contenido audiovisual desarrollado dentro del marco general del Aprendizaje-

servicio y redaccién del portfolio del proyecto

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Leccién magistral ~ Seguimiento personalizado de dudas relativas a las sesiones de aula tanto en horario de clase como
en tutorias y en la plataforma de teledocencia

Aprendizaje-servicio Seguimiento personalizado de los trabajos propuestos tanto en horario de clase como en tutorias y en
la plataforma de teledocencia

Seminario Seguimiento personalizado de los trabajos propuestos tanto en horario de clase como en tutorias y en
la plataforma de teledocencia

Evaluacion
Descripcion Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Practicas con apoyo de las Las sesiones magistrales se combinan con la realizacién de 15 Bl Cl3 D2
TIC tareas a través de plataformas digitales. C14
Seminario Actividades de analisis y reflexidn desarrolladas dentro de las 10 B5 Cl4
sesiones practicas, necesarias para llevar a cabo el proyecto de B6
ApS.
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Aprendizaje-servicio Desarrollo, grabacion y edicién de los contenidos audiovisuales 40 B3 Cl4 D2

requeridos dentro del marco del Aprendizaje-servicio y B4 D3
presentacion de portfolio (trabajo en grupo). B5
B6
Examen de preguntas Examen de la materia abordada en las sesiones tedricas y 35 Bl C13
objetivas practicas B5 Cl4

Otros comentarios sobre la Evaluacion

El alumnado debera aprobar cada una de las metodologias y pruebas descritas en este apartado para superar la asignatura.
El procedimiento de evaluacién descrito hasta este punto es valido para el alumnado que opte por la evaluacién continua y
cumpla con las entregas previstas a lo largo del cuatrimestre.

En caso de que desee optar por evaluacién global, el alumnado deberd informar al docente de su renuncia expresa al
sistema de evaluacién continua en el plazo establecido por el centro para tal fin, adjuntando cubierto y firmado el
documento habilitado para tal fin. El procedimiento de evaluacién global es el descrito a continuacion.

EVALUACION GLOBAL DE LA MATERIA

La prueba de evaluacién global se realizard en la fecha y horarios previstos por el centro en el calendario de exdmenes
oficial. El estudiante debera superar todas y cada una de las pruebas de evaluacién previstas que se detallan a continuacién
obteniendo una cualificacién minima de 5 puntos en cada una de ellas. Dada la extensién de las pruebas el alumnado que se
acoja la evaluacién global debera disponer de 4 horas para la realizaciéon de las mismas a partir de la hora oficial de inicio
del examen de la materia segundo el calendario oficial.

La evaluacién global consta de las siguientes pruebas:

Prueba 1. Examen de la materia (40%)

Prueba 2. Trabajo de investigacién 1 a acordar con el docente responsable (10%). Entrega a través de Moovi con limite en la
fecha del examen.

Prueba 3. Trabajo de investigacion 2 a acordar con el docente responsable (10%). Entrega a través de Moovi con limite en la
fecha del examen.

Prueba 4. Desarrollo, grabacion y edicién de los contenidos audiovisuales requeridos dentro del marco del Aprendizaje-
servicio y presentacion de portfolio (40%). Entrega a través de Moovi con limite en la fecha del examen.

La informacidn sobre las pruebas de evaluacién, su formato, extensién, ribrica de evaluacién y canales de entrega serdn
detalladas a través de la plataforma Moovi. Es responsabilidad del alumno o alumna estar atento a la informacién subida y
recopilar la informacién especifica y complementaria que sea precisa para superar la materia.
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