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Descripciéon  El objetivo principal de esta asignatura es aproximar al alumnado a la programacién audiovisual en el
general contexto de la industria espafiola actual. El aumento exponencial de las opciones de consumo audiovisual

hace especialmente relevante el conocimiento global de las diversas relaciones que se establecen entre el
espectador-consumidor, la obra audiovisual (televisiva o cinematografica) y los medios o canales en los que
esta puede llegar a emitirse. Se buscara, por lo tanto, que el alumnado distinga una obra audiovisual de otra
en funcién de su formato, su publico-objetivo y las posibles estrategias de programacién para llegar a ese
publico.

Para ello, serd necesario conocer y orientarse por el multiforme, cambiante y veloz flujo audiovisual
contemporaneo donde conviven la paleotelevisién (cadenas publicas), la neotelevisién (cadenas privadas,
tematicas[]) y la postelevisién (plataformas) con la distribucién cinematogréfica tanto en salas tradicionales
como en plataformas (que pueden ser propietarias o generalistas). Serd necesario también comprender la
evolucién del medio televisivo y su contexto actual, en el que hemos pasado de tener dos canales de
televisién, a una inabarcable oferta multicanal y multisoporte, caracterizada, ademas, por un consumo
personalizado y no lineal (on demand). Todo ello sin perder de vista el amplisimo panorama de eventos y
contenedores cinematograficos (festivales, filmotecas, plataformas, ciclos en museos, etc.) y las dindmicas
actuales de la tradicional exhibicién en salas.

En definitiva, esta materia buscard [Jsobre todo[] dar las herramientas necesarias para formar la mirada
"curatorial" del programador: es decir, distinguir y reconocer los criterios estéticos que, como
programadores, nos permitirdn elegir y ordenar el ingente flujo de contenidos audiovisuales que circulan a
nuestro alrededor para hacerlo llegar al mayor nimero de publico posible.

Resultados de Formacion y Aprendizaje

Cddigo

Bl Conocer las caracteristicas esenciales de la comunicacién, sus elementos y sus resultados.

B2 Conocer la realidad politico-social del mundo en la era de la comunicacién global.

B4 Exponer los resultados de los trabajos académicos de manera escrita, oral o por medios audiovisuales o informaticos
de acuerdo a los cdnones de las disciplinas de la comunicacién.

Cl1l Definir proyectos personales de creacién innovadora que contribuyan al conocimiento o desarrollo de los lenguajes
audiovisuales o a su interpretacién

D1 Comprender el significado y aplicacién de la perspectiva de género en los distintos &mbitos de conocimiento y en la
practica profesional con el objetivo de alcanzar una sociedad mas justa e igualitaria.

Resultados previstos en la materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion
y Aprendizaje
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1 - Aplicar estrategias de comunicacién persuasiva en los mercados audiovisuales para la Bl

promocién de canales.

2 - Distincién de técnicas comerciales, de promocién, venta y distribucién de producciones Bl Cl1 D1

audiovisuales en television.

3 - Identificar los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestiéon de empresas televisivas Bl Cl1 D1
en lo que respecta a produccion, distribucion y exhibicién asi como interpretar datos estadisticos B2
vinculados a la medicién de audiencias e investigaciones de mercado en el ambito de la television.

4- Analizar las estructuras, contenidos y estilos de la programacioén televisiva Bl Cl1

B2

5 - Exponer de forma adecuada los resultados de una investigacién de manera oral o por medios B4
audiovisuales o informédticos, conforme a los cédnones de las disciplinas de la comunicacién.

6 - Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la creacién B4
de un ambiente propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a la

obtencién de resultados

7 - Organizar y programar tareas, realizandolas de manera ordenada adoptando con légica las Bl D1
decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccién audiovisual.

Contenidos

Tema

BLOQUE 1: INTRODUCCION A LA PROGRAMACION [JConcepto: ;qué es la programacion audiovisual?

AUDIOVISUAL

OFinalidad: ;para qué sirve la programacion audiovisual?
QEvolucién: paleotelevisién, neotelevisién, postelevision

BLOQUE 2. LA PROGRAMACION TELEVISIVA

OProgramacién en television: parrillas y franjas horarias
JEl departamento de programacioén: estructura y funciones
OFidelizacién vertical y horizontal

OProgramacién generalista, tematica, VOD...

BLOQUE 3: LA PROGRAMACION
CINEMATOGRAFICA

OHistoria y especificidades de la programacién cinematografica
OProgramacién de contenedores, ciclos y eventos cinematograficos
(festivales, filmotecas, museos, etc.)

OLa programacién de cine en televisién. ;Del prime time a ser un formato
mas?

BLOQUE 4. IDENTIDAD E IMAGEN DE MARCA

OFilosofia, linea editorial e imagen de marca

[Contexto productivo de la programacién audiovisual

OLos procesos de produccién y programacion en la industria audiovisual
espafiola

[Las cadenas y plataformas como productoras de contenido

BLOQUE 5. GENEROS Y FORMATOS
AUDIOVISUALES

ODefinicién y tipologias de géneros y formatos

[Géneros, macrogéneros, subgéneros e hibridaciones

(La programacién de produccién propia, externa y ajena
[La ficciéon seriada en Espafia como género clave

OLa no ficcién y los factuales en Espafia como género clave

BLOQUE 6. INVESTIGACION DE AUDIENCIAS

(La audimetria. Conceptos basicos: share, rating[]

[Entidades y organismos de investigacién de audiencias

[La investigacién cualitativa y cuantitativa

OReflexidn critica sobre la recepcion de los productos audiovisuales

[El protagonismo de las audiencias: prosumidores, influencers, audiencia
social, fandom[]

BLOQUE 7. ESTRATEGIAS DE PROGRAMACION

OLa parrilla y las franjas horarias

[Conceptos bésicos: contraprogramacion, flujos, library, puenteo, diplex,
etc.

JAndlisis de tendencias actuales de programacién

[Estrategias y tacticas de programacion

[La programacién streaming y consumo televisivo no lineal

JAudiencia social: ;binge-watching o estreno semanal?

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Presentacién 5 8 13
Estudio de casos 8 15 23
Trabajo tutelado 9 36 45
Metodologias basadas en investigacion 4 20 24
Leccién magistral 25 0 25
Examen de preguntas de desarrollo 1 19 20

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado
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Metodologias

Descripcion

Presentacién Presentacién oral de investigacion, trabajos tutelados o estudios de casos.

Estudio de casos Estudios de caso sobre la programacién en el sector audiovisual realizados de manera individual o
en grupo. Se realizardn en el aula, pero podran ser continuados fuera de horario de clase.

Trabajo tutelado Trabajos investigacidn revisados y orientados por el docente realizados de manera individual o en

grupo. Se realizaran en el aula, pero podran ser continuados fuera de horario de clase.

Metodologias basadas Tareas practicas de aula a partir de metodologias basadas en investigacién o técnicas de

en investigacién investigacion: por ejemplo, seguimiento de programas televisivos en emisién, propuestas de
nuevos formatos, etc. Podran realizarse de manera individual o en grupo en el aula, pero podran
también ser continuados fuera de horario de clase.

Leccién magistral Explicacién teérica de los contenidos de la materia

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Leccion magistral Desarrollo en aula de los conceptos del programa previsto de la materia por parte del
docente en sesién presencial.

Estudio de casos Estudios de caso sobre la programacién en el sector audiovisual revisados y orientados por
el docente realizados de manera individual o en grupo.

Trabajo tutelado Trabajos de investigacion sobre tematicas relativas a la materia revisados y orientados por
el docente y realizados de manera individual o en grupo.

Metodologias basadas en Tareas practicas de aula a partir de metodologias basadas en investigacién o técnicas de

investigacion investigacion realizadas de manera individual o en grupo y supervisadas y revisadas por el
docente.
Evaluacion
Descripcion Calificacion Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Presentacién Exposicién publica de la investigacién, los trabajos tutelados o los 15 B4
analisis de caso
Estudio de casos Elaboracién de analisis sobre distintos casos o problematicas 20 Bl
relacionadas con el panorama televisivo o cinematografico. B2
Trabajo tutelado Trabajos investigacién revisados y orientados por el docente sobre 35 B2 Cl1 D1

distintos casos o problematicas relacionadas con el panorama televisivo

0 cinematografico.
Examen de preguntas Examen de desarrollo tedrico sobre los contenidos desarrollados en las 30 Bl
de desarrollo sesiones magistrales. B2

Otros comentarios sobre la Evaluacion
El alumno podra optar la dos tipos de calificacion: evaluacion continua y evaluacién global

1- EVALUACION CONTINUA

Se aplicaran los porcentajes y conceptos anteriores (Presentacion, Estudios de casos, Trabajos tutelados y examen de
preguntas de desarrollo). La nota final serd la suma de estos cuatro apartados, segln sus porcentajes relativos.

El examen final de la materia no es obligatorio. Quien obtenga por lo menos un 5 en la suma de las Presentaciones (1,5
puntos max), Estudios de casos (2 puntos max) y en los Trabajos tutelados (3 puntos maximos) podra elegir se presentarse
al examen tedrico para subir nota o no.

Es decir: con las practicas se podra obtener un 7/10 maximo. Quien quiera subir nota podra presentarse al examen tedrico
para optar al restante 3/10, para llegar asi al 10/10 total de la nota final.

En la segunda edicién (julio) se aplicaran los mismos criterios y se conservaran las calificaciones de los apartados
aprobados. Todos los detalles de la estructura del examen, las instrucciones y entregas de trabajos y practicas, el calendario
y la planificacién de la materia, los criterios de correccidn, asi como las calificaciones, se publicaran en la plataforma MOOVI.
Sera responsabilidad del alumno estar atento la esta informacion, ya que no se facilitara por ninguno otro
medio.

La asistencia presencial a las sesiones tedricas y practicas en el horario establecido es obligatoria. Las practicas se
realizaran principalmente en clase, por lo que la asistencia sera controlada.Las faltas de asistencia no justificadas que
superen el 20% supondran la no superacion del materia.
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2 - EVALUACION GLOBAL

De conformidad con lo dispuesto en el Reglamento de evaluacién, calificacién y calidad docente y en el proceso de
aprendizaje del alumnado, el estudiante que no opte por la modalidad de evaluaciéon continua tendra derecho la una prueba
global en las fechas que determine la Facultad. Serd una prueba de hasta cinco horas de duracién que permitira al
alumnado calificar entre 0 y 10, igual que en la evaluacién continua.

Esta posibilidad deberd ser solicitada expresamente por el estudiante, con la antelacién y con los tramites y en las fechas
que determine el Decanato de la Facultad, entregando cubierto y firmado el documento habilitado para tal fin. La eleccién
de la evaluacion global supondrd la anulacién automatica de todas las calificaciones obtenidas ate ese momento por la
modalidad de evaluacién continua.

El dicho procedimiento se pode consultar en la plataforma MOOVI. No se admitiran solicitudes superado el plazo establecido
y, una vez reconocido el derecho, no se podra desistir del incluso.

Sera responsabilidad del alumno estar atento a la informacion y materiales de la materia, y recopilar la
informacion especifica y complementaria que sea precisa para superarla, ya que no se facilitara por ninguno
otro medio.

Las pruebas se realizaran en la fecha y hora oficialmente establecidas por la Facultad. Como norma general, la duracién de
esta prueba oficial es de dos horas. Para la evaluacién global, cada alumno necesitara 3 horas adicionales (5 desde el inicio
de la prueba) para realizarla. Constara de los siguientes apartados:

1o - Examen tedrico (30% de la nota, 2 horas).

Serd similar a la de la modalidad de evaluacion continua, por lo que es aplicable lo que se explica en el apartado de Examen
de preguntas de desarrollo del epigrafe de Evaluacion de la guia. Pero en la *evaluacién global es preciso obtener una
cualificacién minima de 5 puntos para aprobar esta apartado. Una cualificacién inferior no sumara con los otros pruebas y
supondra no superar la materia.

20 - Trabajo o trabajos tutelados (35% de la nota).

También serd similar a la propuesta en la evaluacion continua. El alumno tendra que realizar previamente y entregar el dia
de la prueba final de evaluacién uno o varios trabajos finales que pueden tener tanto cardcter teérico cémo practico. El
trabajo o trabajos tienen un valor del 35% sobre el total de la nota siendo preciso obtener una cualificacion minima de 5
puntos para aprobar esta apartado. Una cualificacién inferior no sumara con los otros apartados y supondra no superar la
materia.

30 - Estudio o estudios de casos (20% de la nota).

Realizacién de una prueba o pruebas de cardcter practico, de andlisis o investigacién empleando los medios y espacios de la
Facultad. Esta prueba se realizard después del examen tedrico y tendrd una duracién maxima de 3 horas. El estudio o
estudios de caso tienen un valor del 20% sobre el total de la nota siendo preciso obtener una cualificacién minima de 5
puntos para aprobar esta apartado. Una cualificacién inferior no sumara con los otros apartados y supondra no superar la
materia.

40 - Presentacion o presentaciones (15% de la nota).

El alumno debera exponer dentro de las tres horas adicionales (sin llegar a superar las cinco horas totales) uno o varios de
los trabajos tutelados o estudios de caso entregados nos de los apartados anteriores. Serd el docente quien determine *qué
trabajos seradn presentados ese dia por el alumno.

La nota final serd la suma de los cuatro apartados, siempre y cuando los tres primeros apartados estén
aprobados (5/10). De ser asi, la nota final sera el resultado de la suma de los cuatro correspondientes
porcentajes.

En la segunda edicidn (julio) se aplicaran los mismos criterios y se conservaran las calificaciones de los apartados
aprobados. Todos los detalles de la estructura del examen, las instrucciones y entregas de trabajos y practicas, el calendario
y la planificacién de la materia, los criterios de correccion, asi como las calificaciones, se publicaran en la plataforma MOOVI.
Sera responsabilidad del alumno estar atento a esta informacion, y recopilar la informacién especifica y
complementaria que sea precisa para superar la materia, ya que no se facilitara por ninguno otro medio.

Cualquier aspecto no previsto en esta guia se resolverd en funcién del citado Reglamento de evaluacion, calificacion y
calidad de la ensefnanza y del proceso de aprendizaje del alumnado:
https://secretaria.*uvigo.*gal/*uv/web/normativa/*public/show/565
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Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Guion, produccién y realizacién de ficciéon/P04G071V01308

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Empresa: Marketing de productos audiovisuales y multimedia/P04G071V01206
Géneros cinematograficos/P04G071vV01203

Guion audiovisual/P04G071V01209

Estrategias publicitarias para productos audiovisuales/P04G071V01304

Paxina 6 de 6



