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Descripcién  Introduccién general la la planificacién de medios digitales. reflexién sobre lo nuevo contexto medidtico,
general actores participantes, medios y soportes, tipologias, formatos. El dia a dia de la planificacién de medios en la

agencia, interlocucién con medios y cliente, procesos, herramientas, contratacién, seguimiento.

Competencias

Cddigo

A3 Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a
partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales
y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos vy juicios.

C8  Capacidad de interpretacién y andlisis de métricas sociales.

C9 Capacidad para evaluar la eficacia y retorno de las acciones en medios digitales y redes sociales.

C10 Capacidad para seleccionar y contratar canales de difusién de campafias de comunicacién en medios digitales y
sociales

D3 Sostenibilidad y compromiso ambiental. Uso equitativo, responsable y eficiente de los recursos

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Identificar y segmentar audiencias digitales en base a objetivos previos. C8
Disefiar una estrategia de contenidos en medios sociales. C9
C10
Detectar tendencias en contenidos digitales e implementarlas en una estrategia propia. A3
c9
Contratar campafias en medios sociales. C10
D3
Contenidos
Tema
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Tema 1: Introduccién general la la planificacion  Media planning en un mundo digital
de medios digitales Penetracion y uso de los medios digitales
Principales actores del mercado publicitario online
Inversién online
Claves de la planificacién de medios online
Terminologia clave. KPIs
Tipologias de medios digitales
Descripcion, caracteristicas, ventajas e inconvenientes
Google, SEM & SENO
Facebook, Youtube, Twitter, Instagram, Amazon. Otras redes.
Formatos de la publicidad digital
Introduccién a compra programatica y RTB
Integracién 3602 ON & OFF
Tendencias de mercado: de lo adblocker la el branded content
Casos de estudio
Tema 2. El dia a dia de la planificacion de medios La agencia de medios
digitales desde la 6ptica de la agencia de medios Fontes de la informacién en los medios digitales
Planificacién y contratacién de medios
El plan de medios
Procesos: briefing, concurso, érdenes de compra
Herramientas de planificacién de medios
Seguimiento de campafas
Informe de resultados
Ejemplos de planificaciéon de una campafia de medios digital

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Seminario 14 11 25
Trabajo tutelado 10 40 50

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Seminario Actividad enfocada al trabajo sobre un tema especifico, que permite ahondar o complementar los
contenidos de la materia. Se pueden emplear como complemento de las clases tedricas.
Trabajo tutelado El/La estudiante, de manera individual o en grupo, elabora un documento sobre la teméatica de la

materia 0 prepara seminarios, investigaciones, memorias, ensayos, resimenes de lecturas,
conferencias, etc.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Seminario Durante los seminarios se fomentara el debate y la participacién activa del alumnado

Trabajo tutelado El seguimiento de los trabajos comprende sesiones presenciales/sincronas y actividades desarrolladas
dentro del marco desarrollado por los docentes.

Evaluacion

Descripcion Calificacion Resultados de Formacion y Aprendizaje
Seminario Digital Media Planning 30 A3 c8 D3
C9
C10
Trabajo tuteladoDigital Media Planning 70 A3 c8 D3
C9
C10

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Todos los alumnos y alumnas deben superar cada uno de los items de evaluacidn propuestos, con al menos el 50% de la
nota posible, para poder superar la asignatura. De no ser el caso, conllevara el suspenso en la asignatura. En la segunda y
sucesivas oportunidades se tendrdn en cuenta el mismo sistema de evaluacién y criterios establecidos para la primeira
oportunidad

Fuentes de informacion
Bibliografia Bdsica
Anthony Young, Brand Media Strategy, Palmgrave Macmillan, 2010
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Bibliografia Complementaria

George S. Day, Reinventar la empresa en la era digital, BBVA, 2018
Google Inc, ZMOT Ganando el Momento Cero de la verdad, Google, 2012
IAB, Estudio sobre el uso de los Adblockers en Espaia, IAB, 2017

AIMC, Estudio navegantes en la red, AIMC, 2018

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda cursar simultdineamente
Analisis de métricas y evaluacion de la eficacia en medios digitales/P04M176V01105

Otros comentarios
No

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por la COVID-10, la Universidad establece una
planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo determinen
atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad y garantizando la docencia en un escenario no totalmente
presencia. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento en que sea preceptivo, el desarrollo de la docencia de
una forma mas agil y eficaz al ser conocidas de antemano (o con una amplia antelacién) por el alumnado y el profesorado a
través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===

No se contemplan modificaciones de las metodologias docentes, con la Unica salvedad de que los contenidos tedricos
podran ser impartidos de forma no presencial.

Los mecanismos no presenciales de atencién al alumnado (tutorias) seran el despacho virtual del campus remoto en el
horario indicado y el correo electrénico.

=== ADAPTACION DE LA EVALUACION ===
No se contemplan modificaciones en los sitemas de evaluaciéon mas allad de la posibilidad de que algunas pruebas de
evaluacién tengan que realizarse de forma no presencial.
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