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Web

Descripciéon  La teoria de la comunicacién pone los fundamentos intelectuales desde los que debera ser considerada la
general teoria de la informacién. Analiza los factores que intervienen en el fenémeno de la comunicacioén,

especialmente en la comunicacién publica. Introduce en el estudio del fenémeno social de la comunicacién
colectiva. Muestra el contexto socio-politico en el que se ejercen las profesiones informativas. Estudia el
papel de los medios en la sociedad y en el sistema politico actual, teniendo en cuenta creadores de
contenidos, contenidos y audiencias. Trata de la importancia que hoy tienen los procesos de comunicacién, la
labor mediadora que realizan los medios de comunicacién al dar a conocer la realidad a los ciudadanos, la
capacidad de influencia que tiene el sistema comunicativo al penetrar en el sistema social.

La historia de la comunicacién estudia la comunicacién entendida como resultado de la accién de los medios
de comunicacién en un espacio y tiempo concretos, con un enfoque diacrénico. Se destaca la trascendencia
social de la comunicacion. En esta parte de la materia interesan los procesos y hechos comunicativos que
constituyen un factor fundamental en la articulacién de los grupos sociales a lo largo de la historia.

Competencias

Cddigo

Al Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo
de estudio.

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanistico y técnico: conocimiento tedrico de la comunicacién.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-
cultural, tecnolégico y comunicativo.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicoldgicos que afectan al desarrollo de la
comunicacién en general, los especificos de la comunicacién publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

Resultados de aprendizaje
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje
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1. Definir y comprender desde el punto de vista tedrica y practico la comunicacién y la Al B2 (2

comunicacién colectiva como realidades y como campo de estudio. A3
2. Describir las caracteristicas esenciales de la comunicacién, sus elementos y sus resultados, A3 Bl (2
desde el punto de vista humanistico y técnico. B2
3. Examinar y reconocer la relacion existente entre la evolucién de la sociedad en el mundo Al B3 C(C2
contemporaneo y el ambito de la comunicacién. A3
4. Describir y diagnosticar las cuestiones fundamentales de la comunicacién en la sociedad A3 B3 C(C2
contemporanea
5. Reflexionar sobre los procesos y fenémenos generados por los medios de comunicacién A3 B2 C(C2
B3
6. Analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-cultural, tecnolégico y comunicativo. B2 C2 D3
B3
7. Analizar los elementos de la comunicacién y generar los conocimientos en esta disciplina. A3 Bl (2
B2
8. Analizar, sintetizar y valorar de forma critica las acciones comunicativas. Situar la comunicacién D3
y las acciones en ella implicadas en el ambito de la libertad personal y de la creatividad.
9. Interpretar los contenidos de las fuentes primarias y secundarias dando la opinidn propia. B2 D3
10. Demostrar la adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en equipo. D3

Expresarse en publico.

Contenidos
Tema
I. Pensar en la Comunicacién 1. Teoria de la Comunicacién y Teoria de la Informacién
IIl. Definir la Comunicacién 1. Caracteristicas esenciales de la comunicacién

2. Perspectiva relacional y perspectiva simbdlica

3. Los simbolos en la comunicacion
Ill. Elementos de la Comunicacién 1. Modelos basicos para el estudio de la Comunicacién

2. Comparaciéon de modelos y elementos comunes

3. El ecosistema comunicativo
IV. Las acciones comunicativas 1. La percepcién como accién necesaria para la comunicacién

2. Interpretacion y expresion
V. Historia de la comunicacién | 1. La Escuela de Chicago

2. Walter Lippmann

3. Mass Communication Research

4. Escuela de Frankfurt
VI. Historia de la comunicacién Il 1. Two-step flow

2. Difusién de innovaciones

3. Agenda-setting

4. Espiral del silencio
VII. Historia de la comunicacién il 1. La comunicacién mediada.

2. Ecologia de los medios
VIII. Historia de la comunicacién IV Comunicacién efimera: de la cultura de la huella a la cultura del impacto
Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Leccién magistral 20 30 50
Trabajo tutelado 15 30 45
Seminario 10 10 20
Examen de preguntas de desarrollo 5 0 5
Trabajo 0 30 30

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Leccién magistral En estas actividades predomina la transmisién, de forma expositiva, de conocimientos sobre un
determinado dmbito profesional. Se trabaja fundamentalmente el saber (competencia técnica),
aunque también se trabajan los otros saberes (saber hacer, saber ser y saber estar). El alumnado
tiene como funcién tomar apuntes, notas, relacionar conceptos, preguntar a el/la docente.

Trabajo tutelado El estudiante desarrolla ejercicios o proyectos en el aula bajo las directrices y supervisién del
docente. Su desarrollo puede estar vinculado con actividades auténomas del estudiante.
Seminario Trabajo en profundidad de un tema monogréfico.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion
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Leccién magistral El alumnado puede dirigirse al docente siempre que lo desee con sus dudas y preguntas durante las
horas de clase y en las horas de tutoria.

Seminario El alumnado puede dirigirse al docente siempre que lo desee con sus dudas y preguntas durante las
horas de seminario y en las horas de tutoria.

Trabajo tutelado El alumnado puede dirigirse al docente siempre que lo desee con sus dudas y preguntas durante las
horas de practicas y en las horas de tutoria.

Evaluacion
Descripcién Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Trabajo tuteladoLa evaluacion de los trabajos de aula se realizara por asistencia y el contenido 10 A3 B2 D3

de los trabajos escritos. Se valorara la correccién en la redaccién. La
asistencia a las sesiones practicas es obligatoria.
Seminario La evaluacién sobre los seminarios sera por asistencia y el contenido de los 20 A3 D3
trabajos escritos. Se valorara la correccién en la redaccion. La asistencia a los
seminarios es obligatoria.

Examen de Pruebas que incluyen preguntas abiertas sobre un tema. El alumnado debe 30 Al Bl C2
preguntas de  desarrollar, relacionar, organizar y presentar los conocimientos que tiene A3 B2
desarrollo sobre la materia en un examen parcial sobre la primera parte. Ese examen B3
contara un maximo del 30%.
Trabajo De la restante parte teérica (40%) se examinard mediante un ensayo. 40 Al Bl C2
A3 B2
B3

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Es necesario aprobar tanto la parte tedrica como la practica de la asignatura.
En la convocatoria de julio se examinara la parte suspensa (teoria y/o practica).

No se guarda la nota de ninguna parte para otros cursos.

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

Martin Algarra, Manuel, Teoria de la Comunicacion: una propuesta, Tecnos, 2003

Scannell, Paddy, Media and communication, SAGE, 2007

Wimmer, R.G.; Dominick, J.R., La Investigacion cientifica de los medios de comunicacidn : una introduccion a sus
métodos, Bosch, 1996

Bibliografia Complementaria

Arendt, Hannah, Verdad y mentira en la politica, Pdgina Indémita, 2017

Berganza, M.R.; Ruiz San Roman, J. A.; Garcia Galera, C. [et. al.], Investigar en comunicacion : guia practica de
métodos y técnicas de investigacion social en comunicacién, McGraw Hill, 2005

Bourdieu, Pierre, Sobre la televisién, Anagrama, 1997

Doval Avendafio, Montserrat, Comunicacion efimera: de la cultura de la huella a la cultura del impacto, 2018
Katz, Elihu y Lazarsfeld, Paul F., La Influencia personal : el individuo en el proceso de comunicacion de masas,
Hispano Europea, 1979

Lippmann, W., La Opinion Publica, Cuadernos de Langre, 2003

McCombs, M., Estableciendo la agenda : el impacto de los medios en la opinion publica y en el conocimiento,
Paidds, 2006

McLuhan, M., Comprender los medios de comunicacion : las extensiones del ser humano, Paidds, 1996

Peters, John D., Hablar al aire. Una historia de la idea de comunicacioén, Fondo de Cultura Econémica, 2014
Postman, Neil, Tecnépolis : la rendicién de la cultura a la tecnologia, Galaxia Gutenberg, 1994

Postman, Neil, Divertirse hasta morir : el discurso publico en la era del, Ideas (Ediciones de la Tempestad), 2001
Rodrigo Alsina, Miquel, Teorias de la Comunicacidon: ambitos, métodos y perspectivas, Castellén: Biblioteca de la
Universidad Jaume |, 2001

Recomendaciones

Asignaturas que contintian el temario

Comunicacién: Historia de la propaganda y la publicidad/P04G190vV01204
Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105

Asignaturas que se recomienda cursar simultdineamente
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Comunicaciéon: Comunicacién escrita/P04G190vV01201

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucion lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===

Las clases magistrales se sustituirdn por:

- Presentaciones locutadas que se archivaran en el campus remoto. Duraran aproximadamente 30 minutos. Después, se
tendran tutorias grupales de 25 alumnos de 30 minutos de duracién para plantear dudas, hacerse preguntas sobre el
contenido, pedir ejemplos, hacer énfasis en el refuerzo conceptual, debatir ideas.

Los seminarios y practicas se sustituiran por:

- Presentaciones locutadas de 10 minutos y material suministrado en Faitic. En el caso de los seminarios se mantendran
debates a través del campus remoto.

Mecanismo no presencial de atencién al alumnado: las tutorias se realizaran con cita previa en el despacho virtual
https://campusremotouvigo.gal/access/public/meeting/234026970

=== ADAPTACION DE LA EVALUACION ===

Pruebas ya realizadas

Examen parcial: [Peso anterior 30%] [Peso Propuesto 30%]

Pruebas que se modifican

En el caso de no poder realizarse exdmenes presenciales parciales, se redactard un ensayo de 8.000 palabras sobre la
materia. Si ya esta realizado el parcial, su peso en la evaluacién serd un 40%. Si no, serd del 60%.

En ese caso, el peso de la evaluacién de practicas y seminarios pasaria de 30 a 40% en el que, obviamente, la asistencia no
se tendrd en cuenta.
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