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Descripcién  El Trabajo de Fin de Master forma parte del plan de estudios del Master en Direccién de Arte en Publicidad y

genera

| equivale a 12 grados ECTS programados en el segundo semestre del afio académico de la titulacién. El
desarrollo del TFM estd regulado por el Reglamento para la realizacién del Trabajo Fin de Grado y Trabajo de
Fin de Master de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién.
Su objetivo principal reside en la direccién creativa de una campafa publicitaria o la propuesta practica de un
proyecto relacionado con las competencias del master

Competencias

Cddigo

C8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

Cc9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

C10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

Cll Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

C12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

C13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

Cl4 Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje.

C15 Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la contratacién de un servicio
publicitario.

C16 Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

C17 Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los
medios publicitarios.

C18 Capacidad para analizar campafas publicitarias desde un punto de vista critico, atendiendo a los parametros basicos
del andlisis creativo publicitario, considerando los mensajes icénicos como textos y productos de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

C20 Habilidad lingUistica para exponer de forma adecuada su trabajo académico, tanto de manera oral como escrita y/o
por medios audiovisuales e informaticos conforme a los cdnones de las disciplinas de ciencias de la comunicacién.

C21 Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad publicitaria.

C22 Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacion.

C23 Capacidad para percibir criticamente la sucesion de tendencias creativas que ofrece el universo publicitario que nos
rodea, donde las historias y los relatos son fruto de una sociedad determinada, producto de unas condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica concreta.

D2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas diversas acepciones) una vez

finalizado y superado el Curso de Postgrado.
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D3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

D4 Practica sistematica de autoevaluacién critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir los errores
cometidos en el proceso creativo.

D5 Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los
originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Aplicacidn de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico, C8
elaborando los originales publicitarios que se adapten a la estrategia creativa. C9
C10
Cc21
C22
C23
D2
Programar campafias publicitarias completas, aplicables a un contexto local, nacional e internacionaly ~ C11
cumpliendo los criterios de eficacia. C12
C13
Escribir textos publicitarios con fluidez, adecuandolos a las necesidades creativas del mensaje y Cl14
adaptandose a los distintos publicos, teniendo en cuenta las necesidades creativas y de produccién de lo C15
distintos medios. C16
C17
C18
C20
Argumentar las decisiones y riesgos que implican las ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo D2
de contenidos publicitarios para distintos medios y soportes. D3
D4
D5
Contenidos
Tema

Creacién de un proyecto vinculado con la
direccién creativa publicitaria aplicando los
contenidos de las distintas materias del master y
presentacion publica del proyecto

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentacién 0.5 9.5 10
Aprendizaje basado en proyectos 10 280 290

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Presentacién El/la alumno/a expondra, en un tiempo maximo establecido por el tribunal (de aproximadamente 15
minutos) y previamente comunicado, los principales resultados alcanzados en la realizacién del
Trabajo de Fin de Master.

Aprendizaje basado en Direccidn creativa de una campafia publicitaria o propuesta de caracter practico relacionada con

proyectos las competencias del Master y aportando contenidos y funciones de la direccién de arte en
publicidad

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Aprendizaje Atencidn personalizada por parte del tutor/a para el planteamiento y seguimiento del trabajo. La
basado en asignacion del tutor/a para la direccién del proyecto se llevara a cabo a finales de afio (entre los meses
proyectos de octubre y noviembre). Su desarrollo esta regulado por el Reglamento para la realizacién del Trabajo

Fin de Grado y Trabajo de Fin de Mdster de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién. Mas
informacién sobre la NORMATIVA en la pagina web del méster:
http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es/es/docencia/trabajo-fin-de-master/ y en la plataforma de
teledocencia Faitic
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Evaluacion
Descripcion Calificacién ~ Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

PresentaciénlLa evaluacién del TFM serd responsabilidad de un tribunal evaluador 100
integrado por tres profesores/as que imparten docencia en el master.

El Tribunal evaluard el resultado y la exposicién del trabajo, asi como el
aprendizaje y adquisiciéon de competencias y conocimientos, emitiendo una
calificacion numérica de 0 a 10, conforme al Real Decreto 1125/2003.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

El TFM podra defenderse en primera convocatoria (cuya solicitud se realizara en el mes de mayo y la defensa en junio), o en
la convocatoria extraordinaria de julio.

El acto de presentacién sera realizado por el/la alumno/a en sesién publica en la fecha y hora asignada por la coordinacién
de acuerdo con el calendario académico aprobado por el centro en Junta de Facultad. El/La alumno/a expondra, en un
tiempo méaximo establecido por el tribunal y previamente comunicado (de aproximadamente 15 minutos), un resumen de su
propuesta de TFM. Posteriormente los miembros del tribunal evaluador realizaran las observaciones y consideraciones
oportunas. En cualquiera caso el acto de defensa no podra exceder los 30 minutos por trabajo.

Celebrado el acto de presentacién publica del TFM, el Tribunal evaluador deliberard sobre la calificacién tomando en
consideracion el informe emitido por el/la tutor/a académico/a, la calidad y contenido del TFM, asi como la propia exposicién,
en particular, la claridad expositiva y la capacidad de debate y defensa argumental del alumno o alumna.

Segun lo establecido en las directrices de la Universidad de Vigo, el tutor o tutora del TFM podré estar presente con voz en
las deliberaciones del tribunal si bien se deberd garantizar que el tribunal haga la calificacién final en sesién cerrada.

Fuentes de informacién
Bibliografia Basica
Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda cursar simultdaneamente
Practicas en Empresas/P04M082V01207

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Creacion de Contenidos Audiovisuales/P04M082V01108

Direccion y Gestién de la Actividad Publicitaria/P04M082V01102
Disefio Editorial y Tipografico/P04M082V01106

Disefio Grafico/P04M082V01104

Disefio Web y Multimedia/P04M082V01107

Elaboracién del Mensaje Publicitario/P04M082V01105

Movimientos Artisticos y Graficos/P04M082V01103

Teorias acerca del Disefio, la Imagen y la Creatividad/P04M082V01101

Otros comentarios
La presentacién publica y evaluacion del TFM requiere que el/la alumno/a supere la totalidad de las restantes materias
correspondientes al plan de estudios del Master en Direccién de Arte en Publicidad.

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mas agil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.
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=== ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS ===

* Metodologias docentes que se modifican: el trabajo se expondra de forma virtual a través de las aulas del Campus Remoto
de la Universidade de Vigo en caso de no poder impartir docencia presencial en esas fechas

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias): se utilizara el sistema de "despachos" y de aulas virtuales del
Campus Remoto de la Universidade de Vigo asi como el correo electrénico

=== ADAPTACION DE LA EVALUACION ===
No se realizardn cambios en el sistema de evaluacion
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