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Competencias

Cddigo

A2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

C1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

C3 Formar profesionales capacitados para desarrollar la actividad publicitaria desde el respeto a los derechos
fundamentales de los hombres y mujeres que viven en una sociedad de consumo y enfatizando aquellos aspectos
relativos a los principios de la igualdad de género.

C8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

Cc9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

C10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

C12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

C13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

Cl4 Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje.

C17 Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los
medios publicitarios.

D1  Capacidad de adaptacién a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.

D5 Habilidad para la organizacién y temporalizacion de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los
originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Concebir un proyecto desde la idea hasta el montaje de la una pieza audiovisual pensada para cualquier A2

tipo de ventana de difusiéon en medios convencionales y below the line con una calendarizacién de las las C1

inserciones desde la perspectiva estratégica. D5

Paxina 1 de 4


http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es

Crear campafias audiovisuales simulando presupuestacion, desglose y plan de trabajo adaptados a la A2

realidad del sector y respetando los valores de igualdad de género en los mensajes elaborados. Cl
C3
C9
C13
C17
D1
D5

Redactar guiones publicitarios para su ejecucién posterior. Cc8
C12
C13
Cl4

Distinguir las etapas en la creacién de la produccién publicitaria audiovisual. Cl
C8

Disefar y realizar para un producto, servicio o idea una pieza publicitaria audiovisual siguiendo la A2

estrategia publicitaria corporativa. C10
C13

Contenidos

Tema

1. El proceso de preproduccién y produccion: 1.1. Preproduccidn: el guion publicitario

elementos y documentacion 1.2. El guion técnico

1.3. Documentacién de produccién para la realizacién de la obra
audiovisual

2. El proceso de realizacién de una obra 2.1. Taller de rodaje

audiovisual

Acercamiento a la postproduccién: proceso y 3.1. La edicién: nociones bésicas

herramientas de edicion 3.2. Acercamiento a la herramienta Davinci Resolve

3.3. Taller de edicidén

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Practicas de laboratorio 5 5 10
Aprendizaje basado en proyectos 10 30 40
Talleres 5 10 15
Leccién magistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Practicas de laboratorio Tras explicacion del programa de edicién audiovisual Davinci Resolve se elabora un montaje de una
piezas publicitaria.
Aprendizaje basado en PROYECTO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL. Se elaboracién de una pieza para un producto, servicio o
proyectos idea real o ficticia para su insercién en ventanas de difusién.

Talleres De guidn publicitario. Explicacién de modelo por columnas de video, audio y tiempo de plano y
acumulados (guidn técnico).
Desde el story line hasta la escritura de la pieza.

Leccién magistral Explicacién de los conceptos bésicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Practicas de laboratorio En seminario para elaboracién de guion, en platé para rodaje y en salas de
postproduccién para el montaje de la pieza.

Aprendizaje basado en proyectos Elaboracién de una pieza publicitaria desde la idea a la creacion del producto
audiovisual para un producto, servicio o idea.

Talleres Taller sobre el rodaje de una pieza publicitaria audiovisual

Evaluacion

Descripcién Calificacién  Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
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Practicas de Elaboracion de guién. Rodaje de la pieza y tras explicacién del 15 A2 C1 D1

laboratorio programa de edicién audiovisual AVID se elabora un montaje de una C8
piezas publicitaria. Cl14
C17
Aprendizaje basado PROYECTO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL. Se elaboracién de una pieza 75 C3 D5
en proyectos para un producto, servicio o idea real o ficticia para su insercién en C10
ventanas de difusion. Cl12
C13
Lecciéon magistral ~ Sesidén magistral Se evaluara la aplicacién practica de los contenidos 10 C1 D5
abordados en un trabajo que se entrega tras la imparticién del médulo. Cc9
C13
Cl4

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

MARZAL FELICI, JOSE JAVIER (COORD.), GOMEZ TARIN, FRANCISCO JAVIER (COORD.), El productor y la produccién en la
industria cinematografica, Editorial Complutense, 2009

JACOSTE, JOSE, El productor cinematografico, Sintesis, 2004

MARTIN PROHARAM, Miguel Angel, La organizacion de la produccion en el cine y la tv, Forja, 1984

SIMPSON, ROBERT S., Manual practico para produccion audiovisual, Gedisa, 1998

Bibliografia Complementaria

Recomendaciones
Asignaturas que contintian el temario
Trabajo de Fin de Master/P04M082V01208

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Produccién Publicitaria en Medios Convencionales/P04M082V01202
Produccién Publicitaria en Medios no Convencionales/P04M082V01203

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Creacion de Contenidos Audiovisuales/P04M082V01108

Otros comentarios
Materia de caracter optativo

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucion de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mds 4gil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS Y LA EVALUACION

- Las sesiones magistrales y las clases practicas pasaran a impartirse a través del campus virtual.
- El horario de tutorias se mantiene a través del despacho virtual

- Los contenidos y la bibliografia no se modifican

- Adaptacién de la evaluacién:

En caso de una situacidn de confinamiento e incapacidad de desarrollar trabajo presencial en los términos definidos, se
podrd modificar el trabajo para que la filmacién, edicién y postproduccién de las piezas practicas puedan realizarse con
dispositivos méviles y equipos personales, adaptando toda la preproduccién a ello (y modificando la dimensién por el
excesivo consumo de tiempo de estos sistemas), siguiendo el ejemplo de multitud de productos colaborativos gestionados
durante el confinamiento.
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Para evitar problemas con transferencias de archivos, software, hardware o ancho de banda en funcién de la ubicacién
geografica del alumnado, plantearemos la posibilidad de reducir resoluciones y tamafios de fichero para que funcionen con
cualquier ancho de banda, e incluso la posibilidad de editar con el teléfono mdvil las piezas solicitadas.

Asimismo, la naturaleza de las practicas obligatoria de entrega de la materia podrdn cambiar su naturaleza de grupales a
individuales y su tematica. Los alumnos serdn informados con el tiempo suficiente para poder adaptarse a estas
circunstancias
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