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DATOS IDENTIFICATIVOS
Producción Publicitaria Audiovisual
Asignatura Producción

Publicitaria
Audiovisual

     

Código P04M082V01205      
Titulacion Máster

Universitario en
Dirección de Arte
en Publicidad

     

Descriptores Creditos ECTS   Seleccione Curso Cuatrimestre
 3   OP 1 2c
Lengua
Impartición

Castellano      

Departamento
Coordinador/a Frade Fraga, Sergio
Profesorado Frade Fraga, Sergio

Martínez-Borso Legerén, Emilio
Correo-e sergio.frade@uvigo.es
Web http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
Descripción
general

Producción, realización y postproducción audiovisual

Competencias
Código 
A2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolución de problemas en

entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos más amplios (o multidisciplinares) relacionados con su área
de estudio.

C1 Dotar a los estudiantes de la formación e instrumentos necesarios para el desempeño competente de actividades de
carácter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

C3 Formar profesionales capacitados para desarrollar la actividad publicitaria desde el respeto a los derechos
fundamentales de los hombres y mujeres que viven en una sociedad de consumo y enfatizando aquellos aspectos
relativos a los principios de la igualdad de género.

C8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teórico como práctico.
C9 Conocimiento e identificación de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de

creatividad publicitaria.
C10 Capacidad teórico-práctica en la creación, elaboración y desarrollo de un original publicitario en el marco de una

estrategia corporativa global.
C12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el ámbito publicitario.
C13 Capacidad para concebir, producir y diseñar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.
C14 Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuación a las necesidades creativas de un mensaje.
C17 Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de producción de cada uno de los

medios publicitarios.
D1 Capacidad de adaptación a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.
D5 Habilidad para la organización y temporalización de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los

originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaje
Resultados previstos en la materia Resultados de

Formación y
Aprendizaje

Concebir un proyecto desde la idea hasta el montaje de la una pieza audiovisual pensada para cualquier
tipo de ventana de difusión en medios convencionales y below the line con una calendarización de las las
inserciones desde la perspectiva estratégica.

A2
C1
D5

http://masterdirecciondearte.webs.uvigo.es
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Crear campañas audiovisuales simulando presupuestación, desglose y plan de trabajo adaptados a la
realidad del sector y respetando los valores de igualdad de género en los mensajes elaborados.

A2
C1
C3
C9
C13
C17
D1
D5

Redactar guiones publicitarios para su ejecución posterior. C8
C12
C13
C14

Distinguir las etapas en la creación de la producción publicitaria audiovisual. C1
C8

Diseñar y realizar para un producto, servicio o idea una pieza publicitaria audiovisual siguiendo la
estrategia publicitaria corporativa.

A2
C10
C13

Contenidos
Tema  
1. El proceso de preproducción y producción:
elementos y documentación

1.1. Preproducción: el guion publicitario
1.2. El guion técnico
1.3. Documentación de producción para la realización de la obra
audiovisual

2. El proceso de realización de una obra
audiovisual

2.1. Taller de rodaje

Acercamiento a la postproducción: proceso y
herramientas de edición

3.1. La edición: nociones básicas
3.2. Acercamiento a la herramienta Davinci Resolve
3.3. Taller de edición

Planificación
 Horas en clase Horas fuera de clase Horas totales
Prácticas de laboratorio 5 5 10
Aprendizaje basado en proyectos 10 30 40
Talleres 5 10 15
Lección magistral 5 5 10
*Los datos que aparecen en la tabla de planificación son de carácter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologías
 Descripción
Prácticas de laboratorio Tras explicación del programa de edición audiovisual Davinci Resolve se elabora un montaje de una

piezas publicitaria.
Aprendizaje basado en
proyectos

PROYECTO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL. Se elaboración de una pieza para un producto, servicio o
idea real o ficticia para su inserción en ventanas de difusión.

Talleres De guión publicitario. Explicación de modelo por columnas de vídeo, audio y tiempo de plano y
acumulados (guión técnico).
Desde el story line hasta la escritura de la pieza.

Lección magistral Explicación de los conceptos básicos de la materia con ejemplos prácticos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.

Atención personalizada
Metodologías Descripción
Prácticas de laboratorio En seminario para elaboración de guión, en plató para rodaje y en salas de

postproducción para el montaje de la pieza.
Aprendizaje basado en proyectos Elaboración de una pieza publicitaria desde la idea a la creación del producto

audiovisual para un producto, servicio o idea.
Talleres Taller sobre el rodaje de una pieza publicitaria audiovisual

Evaluación
 Descripción Calificación Resultados de

Formación y
Aprendizaje
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Prácticas de
laboratorio

Elaboración de guión. Rodaje de la pieza y tras explicación del
programa de edición audiovisual AVID se elabora un montaje de una
piezas publicitaria.

15 A2 C1
C8
C14
C17

D1

Aprendizaje basado
en proyectos

PROYECTO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL. Se elaboración de una pieza
para un producto, servicio o idea real o ficticia para su inserción en
ventanas de difusión.

75 C3
C10
C12
C13

D5

Lección magistral Sesión magistral Se evaluará la aplicación práctica de los contenidos
abordados en un trabajo que se entrega tras la impartición del módulo.

10 C1
C9
C13
C14

D5

Otros comentarios sobre la Evaluación

Fuentes de información
Bibliografía Básica
MARZAL FELICI, JOSÉ JAVIER (COORD.), GÓMEZ TARÍN, FRANCISCO JAVIER (COORD.), El productor y la producción en la
industria cinematográfica, Editorial Complutense, 2009
JACOSTE, JOSÉ, El productor cinematográfico, Síntesis, 2004
MARTÍN PROHARAM, Miguel Ángel, La organización de la producción en el cine y la tv, Forja, 1984
SIMPSON, ROBERT S., Manual práctico para producción audiovisual, Gedisa, 1998
Bibliografía Complementaria

Recomendaciones
Asignaturas que continúan el temario
Trabajo de Fin de Máster/P04M082V01208

Asignaturas que se recomienda cursar simultáneamente
Producción Publicitaria en Medios Convencionales/P04M082V01202
Producción Publicitaria en Medios no Convencionales/P04M082V01203

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Creación de Contenidos Audiovisuales/P04M082V01108
 
Otros comentarios
Materia de carácter optativo

Plan de Contingencias
 
Descripción
=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===
Ante la incierta e imprevisible evolución de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificación extraordinaria que se activará en el momento en que las administraciones y la propia institución lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo más ágil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelación) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guías docentes.

ADAPTACIÓN DE LAS METODOLOGÍAS Y LA EVALUACIÓN

- Las sesiones magistrales y las clases prácticas pasarán a impartirse a través del campus virtual.
- El horario de tutorías se mantiene a través del despacho virtual
- Los contenidos y la bibliografía no se modifican
- Adaptación de la evaluación:

En caso de una situación de confinamiento e incapacidad de desarrollar trabajo presencial en los términos definidos, se
podrá modificar el trabajo para que la filmación, edición y postproducción de las piezas prácticas puedan realizarse con
dispositivos móviles y equipos personales, adaptando toda la preproducción a ello (y modificando la dimensión por el
excesivo consumo de tiempo de estos sistemas), siguiendo el ejemplo de multitud de productos colaborativos gestionados
durante el confinamiento.
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Para evitar problemas con transferencias de archivos, software, hardware o ancho de banda en función de la ubicación
geográfica del alumnado, plantearemos la posibilidad de reducir resoluciones y tamaños de fichero para que funcionen con
cualquier ancho de banda, e incluso la posibilidad de editar con el teléfono móvil las piezas solicitadas.
Asimismo, la naturaleza de las prácticas obligatoria de entrega de la materia podrán cambiar su naturaleza de grupales a
individuales y su temática. Los alumnos serán informados con el tiempo suficiente para poder adaptarse a estas
circunstancias


