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Descripcién  Las piezas audiovisuales son esenciales para alcanzar el target en una campafa publicitaria y de RR.PP.
general Todos los formatos empleados desde el clasico spot a las mini promociones o los videos corporativos seran

descritos y desarrollados tanto en la teoria como en las practicas individuales y colectivas dentro de esta
materia. Situada tras conocer por otras disciplinas las tecnologias existentes en el campo de la comunicacién
y complementando otras materias dentro de este tercer curso. La materia aportard un bagaje mas especifico
en las herramientas de trabajo publicitario en el mundo profesional actual. En produccién publicitaria en
medios audiovisuales se explicaran las distintas fases por las que se transita desde la idea inicial hasta
transformarse en un mensaje persuasivo acabado y listo para su emisién. También se inicia al alumno en el
conocimiento del desempefio de cada uno de los miembros y equipos que conciben y realizan el producto
audiovisual.

Competencias

Cddigo

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanistico y técnico: conocimiento teérico de la comunicacién.

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el
contexto local/regional, nacional e internacional.

C6 Competencias imaginativas y conocimiento de los métodos del pensamiento creador y su aplicacién en el proceso de
comunicacion.

Cll Competencia o alfabetizacién digital: capacidad y habilidad para utilizar las tecnologia y técnicas de comunicacién en
nuevos soportes, medios interactivos y multimedia.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
bdsicas y supervision de su produccién definitiva.

C15 Capacidad para la gestién econdmica y presupuestaria en el dmbito de la actividad publicitaria y de las relaciones
publicas.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacion al cambio.

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptacidn a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

D4  Competencias directivas: capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacion de tareas.

D5  Competencias directivas: capacidad de asumir el liderazgo en proyectos, gestiondndolos eficientemente y asumiendo
compromisos de responsabilidad social

D6  Competencias directivas: preparacién para asumir el riesgo en la toma de decisiones.
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Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia

Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Reconocer las distintas fases por las que debe pasar una produccién audiovisual. Desde la C5
preproduccion a la postproduccién de una pieza publicitaria.
Adquirir nociones sobre la elaboracién de guiones audiovisuales, planificaciéon y presupuestacion Cé
de ideas para poder ser producidas de forma creativa y eficiente.
Manejar herramientas de planificacion, calendarizacién, montaje de piezas y nuevos softwares que C1l1
sea Utiles para la creaciéon de productos audiovisuales para todo tipo de formatos y ventanas
virtuales.
Elaborar piezas publicitarias audiovisuales. Enfasis en los formatos de reciente aparicién. C13
Reconocer de modo unanime la terminologia de los guiones para poder intercambiar archivos C13
entre individuos y equipos
Ejercer el control econémico y aplicar la legislacién existente que afecta al ambito audiovisual y C15
distribucién de los productos.
Demostrar versatilidad para adaptarse a diferentes situaciones no sélo de tipo tecnolégico sino D2
también de cardcter humano.
Colaborar con los integrantes de un equipo y entre equipos en un grupo para proponer, perfilar y D3
decidir entre diferentes propuestas.
Repartir tareas especificas dentro de los equipos, siguiendo la divisidn existente en el sector D3
audiovisual para poder llevar a cabo una produccién.
Coordinar recursos y equipos para aprovechamiento del tiempo bajo una direccién de liderazgo en D4
un sector altamente jerarquizado para la toma de decisiones. D5
Asumir la toma de decisiones en las diferentes fases de la produccién audiovisual. D6
Contenidos
Tema
TEMA 1. LA MATERA PRIMA DEL PRODUCTO 1.1. idea, story line
AUDIOVISUAL 1.2. sinopsis
1.3. tratamiento
1.4. guién literario
1.5. guién técnico
TEMA 2. El UNIVERSO DE La PRODUCCION 2.1. Analiisis de la produccién en el sector audiovisual
AUDIOVISUAL 2.2. la empresa audiovisual
2.3. el producto audiovisual
2.4. la figura del productor
2.5. la produccién publicitaria audiovisual
TEMA 3. El CAPITAL HUMANO EN La PRODUCCION 3.1. el equipo de produccién
AUDIOVISUAL 3.2. el equipo de realizacién
3.3. redaccién
3.4. documentacién
3.5. iluminacién
3.6. cdmaras de cine y video
3.7. sonido
3.8. escenografia
3.9. caracterizacién
3.10. efectos especiales
3.11. otros equipos
TEMA 4. La PREPRODUCCION: Llave del éxitoy  4.1. el desglose de guién
viabilidad de un proyecto audiovisual 4.2. localizaciones y casting
4.3. plan de trabajo
TEMA 5. MEDIOS Y SOPORTES EN La 5.1. formatos: cinematografico, videografico y multimedia

PRODUCCION AUDIOVISUAL: el rodaje y la edicién 5.2. Realizacién practica
5.2.1. monocédmara
5.2.2. multicamara
5.2.3.directo y diferido

5.3. Edicién

5.3.1. off line

5.3.2. online
TEMA 6. La CONSTRUCCION DEL DISCURSO 6.1. el lenguaje audiovisual
AUDIOVISUAL 6.2. el discurso publicitario audiovisual

6.3. los géneros

6.3.1. cinematograficos
6.3.2.televisivos

6.3.3. publicitarios
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TEMA 7. DOCUMENTOS DE TRABAJO EN La 7.1. documentos de direccién
PRODUCCION AUDIOVISUAL 7.1.1. guiones y géneros
7.1.2. story board
7.1.3. animatic
7.1.4. escaletas
7.1.5. minutados
7.2. documentos de gestion
7.2.1. contratos
7.2.2. permisos
7.2.3. justificantes de gasto
7.3 documentos organizativos
TEMA 8. CONTROL ECONOMICO EN La 8.1. el presupuesto
PRODUCCION AUDIOVISUAL 8.2. principales recursos financieros y ayudas a la produccién
8.2.1. esponsorizacién
8.2.2. derechos de antena
8.2.3. subvenciones
8.3. principales féormulas de produccién

TEMA 9. FINALIZACION DE La PRODUCCION: 9.1. Herramientas de posproduccién

Postproduccién y masterizacion.

TEMA 10. DISTRIBUCION DEL PRODUCTO 10.1. mercados y distribucién

AUDIOVISUAL 10.2. itinerarios y fases de comercializacién
10.2.1. cine

10.2.2. televisién

10.2.3. internet10.

10.2.4. otros soportes

10.3. festivales, muestras y concursos
TEMA 11. MARCO EMPRESARIAL Y JURIDICO DE La11.1. sociedades empresariales
PRODUCCION AUDIOVISUAL 11.2. organismos y entidades

11.3. legislacién basica

11.4. propiedad intelectual

11.5. los modelos contractuales
TEMA 12. INTRODUCCION Al SOFTWARE DE 12.1. Aplicaciones para la produccién audiovisual
GESTION EN La PRODUCCION AUDIOVISUAL

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Trabajo tutelado 20.5 0 20.5
Practicas de laboratorio 12.5 62.5 75
Leccién magistral 15 0 15
Practica de laboratorio 0 25 25
Resolucién de problemas y/o ejercicios 2 12.5 14.5

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Trabajo tutelado Practicas que se desarrollardn en el aula con la asistencia del docente.
- Guién.
- Desglose y documentos de produccién.
- Story line y story board de la agencia para una de las piezas publicitarias audiovisuales que
elaborardn en grupo en las practicas de laboratorio.
Practicas de laboratorio Practicas en laboratorios audiovisuales. Platé, sala de edicién y postproduccion.

- Rodaje.
- Edicién.
- Postproduccién.
Leccién magistral Explicacién tedrica de los epigrafes del programa de la materia.
Atencion personalizada
Metodologias Descripcion
Trabajo tutelado Elaboracién de partes de las piezas que tienen que hacer para la practica. Por ejemplo el guién, el

story line y story board.

Practicas de laboratorio Sesiones en platd, seminario y edicién de video digital.

Pruebas Descripcion

Paxina 3 de 7



Practica de laboratorio Supervisién de dos piezas publicitarias audiovisuales entregadas en fecha fijada al inicio del

curso.
Evaluacién
Descripcion CalificacionResultados de Formacion y
Aprendizaje

Trabajo tutelado En el propio aula y de manera individual o grupal se elaboraran: story line, guién técnico, desglose y presupuesto. 10 C6 D3
C13 D4
C15 D5
D6
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Préctica de laboratorio

Elaboracién de dos piezas publicitarias realizadas en grupos de 3/5 perosnas.

Prueba-simulacion de preproduccién, rodaje y postproduccion en video publicitario con software de edicién y pospo definido por los docentes.

Ambas piezas deberan de relaizarse ajustandose a la calendarizacién planteada al inicio de la materia y deberan de responder al siguiente

esquena

ENTREGA 1
-SPOT 20°" /30"
- TEMATICA: Promoci6n estudios/grados de la facultad

ENTREGA 2
- PUBLIREPORTAJE 1”/1730""
- TEMATICA: Promocidn del campus Universidad Pontevedra o de la Uvigo.

Fases del PROYECTO 1/SPOT 20" /30" y elaboracién de material:
DESARROLLO:

[ Constitucién de los equipos de trabajo:
- Realizador/a

- Cémara/a e iluminacion

- Sonidista/a

- Productor/a

[ Escritura de guién:

- Creacién de guidn literario

- Sinopsis

- Elaboracién de guidn técnico (planificacion del guién literario)
- Story Board

[Casting/ localizaciones
o Fichas de localizaciones
o Casting (si lo hubiera) o informe de seleccién de personajes

PRODUCCION

[ Preproduccion:

- Elaboracién de presupuesto (Modelo Oficial Spot). Justificacién partidas y cantidades (Referencias de costes en Faitic[])
- Cronograma de trabajo

oRelacién de equipo Técnico- Artistico

oDefinicién y reserva de material técnico para rodaje

o Desglose de guién:

[Listado de materiales por departamentos

[Desglose de guién por secuencias

oPlan de rodaje

oOrdenes del dia

o Configuracién pardmetros cdmara y equipos grabacién de sonido
o Definicién de flujo de trabajo: (Repicados/ protocolo de copiado)
[ Set de grabacion

o Obligatoria recogida de sonido en dispositivo externo/ grabadora.
[ Rodaje:

o Imprescindible utilizacién de claqueta:

[ Explicacién previa en clase teérica de uso y utilidades

[ Suficiente claqueta manual a cdmara

[ Obligatorio cantar nimero de clips de audio para facilitar edicion
o Parte de cdmara/ partes de sonido

o Copias y repicados. Ordenador en set

EDICION Y POSPO:

o Montaje obligatorio en sesiones y sala de pospo

o Posibilidad de utilizar equipos propios pero necesaria presencia en sesiones de aula para evaluar adecuacién a cronograma
o Limitar correccién de color a las opciones del programa de edicién

o0 Generacién de méasters:

0 Video:

[ Resolucién minima 1080p (1080 x 1920)

[ cédec h264 encapsulado en .mov

[0 Audio: 24 bits/ 48 Khz

Fases del PROYECTO 2/ PUBLIREPORTAJE 1° /1°30"" y elaboracion de material:
DESARROLLO

[Constitucion de los equipos de trabajo:

oRealizador/a

oCamara/a e iluminacion

oSonidista/a

oProductor/a

[Escritura de guién:

oCreacién de guion literario

oSinopsis

oElaboracién de guién técnico (planificacién del guidn literario)
o Story Board

[ Casting/ localizaciones

o Fichas de localizaciones

o Casting (si lo hubiera) o informe de seleccién de personajes

PRODUCCION

[Preproduccion:

o Elaboracién de presupuesto (Modelo Oficial Spot):

[Justificacién partidas y cantidades (Referencias de costes en Faitic[])
o Cronograma de trabajo

0 Relacién de equipo Técnico- Artistico

o Definicién y reserva de material técnico para rodaje

o0 Desglose de guidn:

[ Listado de materiales por departamentos

[ Desglose de guidn por secuencias

o Plan de rodaje

o Ordenes del dia

o Configuracion pardmetros cdmara y equipos grabacién de sonido
o Definicién de flujo de trabajo:

[ Repicados/ protocolo de copiado

[ Set de grabacion

EDICION Y POSPO:

o Montaje obligatorio en sesiones y sala de pospo

o Posibilidad de utilizar equipos propios pero necesaria presencia en sesiones de aula para evaluar adecuacién a cronograma
o Limitar correccién de color a las opciones del programa de edicién

o Generacion de mésters:

0 Video:

[ Resolucién minima 1080p (1080 x 1920)

[ cédec h264 encapsulado en .mov

[ Audio: 24 bits/ 48 Khz

Cé D2

Cl1 D3
C13 D4
D5
D6
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Resolucién de problemas y/o Se requiere del alumnado una comprension y demostracion de las competencias adquiridas en las sesiones de leccion magistral. Preguntas 40 Bl C5
ejercicios breves sobre el temario. Cc6

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

Valderrama Santomé, Ménica, A publicidade televisiva en Galicia: Andlisis de emisores, soportes e tendencias
creativas (1960-2000), CGAI, 2008

Comparato, Doc, De la creacién al guién., IORTV, 1993

Sainz, Miguel, Iniciacién a la produccidn en television., IORTV, 1994

Sainz, Miguel, Manual basico de produccién en television, IORTV, 1994

Pardo, Alejandro, Produccidn ejecutiva de proyectos cinematograficos, 9788431330842, S.A. EUNSA. EDICIONES
UNIVERSIDAD DE NAVARRA, 2015

Bibliografia Complementaria

Pardo, Alejandro, FUNDAMENTOS DE PRODUCCION Y GESTION DE PROYECTOS AUDIOVISUALES, 9788431329693,
S.A. EUNSA. EDICIONES UNIVERSIDAD DE NAVARRA, 2014

Recomendaciones
Asignaturas que contintian el temario
Produccién publicitaria en la web y multimedia/P04G190V01801

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Evaluacién de la eficacia publicitaria/P04G190V01601
Planificacién y gestiéon de medios publicitarios/P04G190V01602

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Comunicacion: Teoria y técnica de la imagen/P04G190V01106
Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Teoria y practica de la comunicacién televisiva/P04G190V01405
Teoria y practica de la fotografia publicitaria/P04G190V01305

Plan de Contingencias

Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por el COVID-19, la Universidad de Vigo establece
una planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucién lo
determinen atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no
presencial o parcialmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el
desarrollo de la docencia de un modo mds 4gil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el
alumnado y el profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes.

ADAPTACION DE LAS METODOLOGIAS Y LA EVALUACION

- Las sesiones magistrales y las clases practicas pasaran a impartirse a través del campus virtual.
- El horario de tutorias se mantiene a través del despacho virtual

- Los contenidos y la bibliografia no se modifican

- Adaptacién de la evaluacién:

En caso de una situacidn de confinamiento e incapacidad de desarrollar trabajo presencial en los términos definidos, se
podrd modificar el trabajo para que la filmacién, edicién y postproduccién de las piezas practicas puedan realizarse con
dispositivos méviles y equipos personales, adaptando toda la preproduccion a ello (y modificando la dimensién por el
excesivo consumo de tiempo de estos sistemas), siguiendo el ejemplo de multitud de productos colaborativos gestionados
durante el confinamiento.

Para evitar problemas con transferencias de archivos, software, hardware o ancho de banda en funcién de la ubicacién
geografica del alumnado, plantearemos la posibilidad de reducir resoluciones y tamafos de fichero para que funcionen con
cualquier ancho de banda, e incluso la posibilidad de editar con el teléfono mévil las piezas solicitadas.

Asimismo, la naturaleza de las practicas obligatoria de entrega de la materia podrdn cambiar su naturaleza de grupales a
individuales y su tematica. Los alumnos seran informados con el tiempo suficiente para poder adaptarse a estas
circunstancias

El examen para la valoracién de la parte tedrica de la materia, que implica un 40% de la nota final, podrd ser sustituido por
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el desarrollo de un caso practico que exija la aplicacién de los conocimientos adquiridos en la parte teérica de la materia.
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