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Descripcién  Teorfa y técnica de la comunicacién televisiva aborda el conocimiento de los diferentes aspectos que
general configuran la televisién como medio de comunicacién de masas y como negocio. Con esta intencién se

disefia un programa docente centrado en los procesos de produccién de contenidos para lo medio [Jy para las
nuevas pantallas[], en sus estrategias de difusién y en las diferentes posibilidades y condicionantes que
presenta para su aprovechamiento publicitario

Competencias

Cddigo

A5 Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia.

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanistico y técnico: conocimiento teérico de la comunicacién.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

C1 Conocimiento de la evolucidn histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos.

C3 Conocimiento de la estructura de los medios publicitarios: caracteristicas, tipologias y problematicas.

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el
contexto local/regional, nacional e internacional.

Cll Competencia o alfabetizacion digital: capacidad y habilidad para utilizar las tecnologia y técnicas de comunicacién en
nuevos soportes, medios interactivos y multimedia.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
bésicas y supervisién de su produccion definitiva.

Resultados de aprendizaje
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Demostrar habilidades de aprendizaje auténomo. A5

Analizar los elementos de la comunicacion televisiva y generar conocimientos en esta disciplina. B2
Interpretar el entorno econdmico, politico, socio-cultural, tecnolégico y comunicativo de la Bl
industria televisiva.

Describir la evolucién histérica del medio televisivo, asi como los aspectos industriales, Cl
sociopoliticos y estéticos que inciden en sus elementos, contenidos y procesos publicitarios.

Identificar la estructura del sistema televisivo y sus caracteristicas como medio publicitario. C3
Distinguir los procesos encaminados a la creacién de contenidos televisivos y la elaboracién de los C5
mensajes publicitarios en televisién y nuevas pantallas.
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Explicar los métodos de medicién de audiencias de los contenidos televisivos en las distintas C3
pantallas y los principales datos derivados de ellos.

Emplear tecnologias y técnicas de comunicacién audiovisual en nuevos soportes. Cl1
Producir contenidos publicitarios audiovisuales de forma creativa: realizar piezas publicitarias C13
basicas y supervisar su produccién definitiva.

Contenidos
Tema
1. HISTORIA DE LA TELEVISION. LOS PRIMEROS - Origenes tecnolégicos de la televisién
ANOS - Primeros modelos televisivos: Europa vs. Estados Unidos
- Origen e influencias de los contenidos televisivos
- Programaciones televisivas en los primeros afios
- Primeros pasos de la investigacién académica: los Television Studies
2. TECNOLOGIA TELEVISIVA BASICA - Captacion de imagen y sonido: iluminacién, cdmaras, soportes y

microfonia
- Equipamiento de platd y control de realizacién
- Emisién y recepcidn, sistemas de television
3. PRODUCCION DE CONTENIDOS TELEVISIVOS - Los géneros televisivos
- Etapas de la produccién audiovisual
- Desarrollo de proyectos publicitarios para televisién y de contenidos
televisivos
- Documentacién basica para la presentacién de proyectos
4, ESTRUCTURA DEL SECTOR TELEVISIVO - Actores publicos y privados del sector televisivo
- La regulacién de los contenidos televisivos: organismos y normas
- Tipologia de los operadores de televisién
5. EL NEGOCIO TELEVISIVO - Modelos de negocio
- El modelo publicitario
- Medicién de audiencias en television: conceptos clave y estadisticas
- Publicidad en televisién: tipologia, caracteristicas y condicionantes
- Estrategias de programacién en televisién
- Nuevas ventanas de difusién de contenidos audiovisuales

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Practicas con apoyo de las TIC 0 12 12
Leccién magistral 24 24 48
Seminario 10 10 20
Practicas de laboratorio 14 0 14
Trabajo tutelado 0 20 20
Aprendizaje-servicio 0 20 20
Resolucién de problemas y/o ejercicios 2 14 16

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Practicas con apoyo de Las sesiones magistrales se basan en el trabajo semanal realizado de forma auténoma por el

las TIC alumnado. La realizacién de estas tareas a través de plataformas digitales sera valorada por el
docente.
Leccién magistral Las sesiones magistrales se basan en el trabajo semanal realizado de forma auténoma por el

alumnado. Sobre la base del conocimiento previo adquirido por el alumnado se desarrollaran los
contenidos tedricos de la materia.
Seminario Exposicién de tendencias audiovisuales. Organizacién y seguimiento de la evolucién de los trabajos

Practicas de laboratorio Manejo de equipos de iluminacién, grabacion, sonido y edicién de video.

Trabajo tutelado Tomando como base los seminarios y las practicas de laboratorio el alumnado desarrollard un
proyecto de contenido audiovisual y organizara su produccion
Aprendizaje-servicio Realizacién del contenido audiovisual desarrollado dentro del marco general del Aprendizaje-

servicio y redaccién del portfolio del proyecto

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Trabajo tutelado Seguimiento personalizado de los trabajos propuestos tanto en horario de clase como en tutorias y en
la plataforma de teledocencia
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Aprendizaje-servicio Seguimiento personalizado de los trabajos propuestos tanto en horario de clase como en tutorias y en
la plataforma de teledocencia

Evaluacion

Descripcién Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Practicas con apoyo de las Las sesiones magistrales se basan en el trabajo semanal realizado de 10 A5 Cl1

TIC forma auténoma por el alumnado. La realizacién de estas tareas a
través de plataformas digitales serd valorada por el docente.

Leccién magistral Las sesiones magistrales se basan en el trabajo semanal realizado de 10 A5 Bl C1
forma auténoma por el alumnado. La asistencia y participacién en B2 C3
las clases presenciales sera evaluada en funcién de la realizacién de C5
las actividades previas propuestas por el docente.

Trabajo tutelado Produccién de una pieza audiovisual breve de tematica a proponer 10 Bl C5
por el docente (trabajo individual). C13

Aprendizaje-servicio Desenvolvemento, gravacion e edicién dos contidos audiovisuais 30 C5
requeridos dentro do marco da Aprendizaxe-servizo e presentacion C1l1
de portfolio (traballo en grupo). C13

Resolucién de problemas Realizacion de pruebas en formato test a lo largo del curso 40 Bl C1

y/o ejercicios B2 C3

c5

Otros comentarios sobre la Evaluacion

MODALIDAD DE EVALUACION FORMATIVA: El alumnado debera aprobar cada uno de los trabajos y proyectos para superar la
asignatura. Los trabajos y proyectos propuestos son obligatorios. El alumnado deberd obtener un promedio de 5 puntos
sobre 10 en el conjunto de las pruebas en formato test que se realicen a lo largo del curso para superar la materia; en caso
de que no lo consiga contard con una Ultima oportunidad de subir el promedio en un examen final que tendra lugar en las
fechas acordadas por el centro. Aquellos alumnos que falten a mdas de dos sesiones de practicas y/o seminarios deberan
superar, de manera adicional, un examen practico que garantice la adquisicién de las competencias de la materia sobre las
que se trabaja en estas sesiones y que se refuerzan en los trabajos tutelados y proyectos.

MODALIDAD DE EVALUACION FINAL: El alumnado deberd aprobar cada uno de los trabajos y proyectos para superar la
asignatura. Los trabajos y proyectos propuestos son obligatorios El alumnado deberd superar un examen final que tendrd
lugar en las fechas acordadas por el centro y que representara el 40% de la nota. Aquellos alumnos que falten a més de dos
sesiones de practicas y/o seminarios deberan superar, de manera adicional, un examen practico que garantice la adquisicién
de las competencias de la materia sobre las que se trabaja en estas sesiones y que se refuerzan en los trabajos tutelados y
proyectos.

Aquellas personas que, por circunstancias diversas, opten por la evaluacion final deberdn comunicarlo al docente en las dos
primeras semanas del curso. En caso de no hacerlo se entiende que optan por la evaluacién continua. No se admite ningln
cambio de modalidad una vez pasado ese plazo.

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

Albert, P. e Tudesq, A., Historia de la radio y la televisién, Fondo de Cultura Econdmica, 1982

Allen, R. C. e Hill, A., The television studies reader, Routledge, 2004

Barroso, J., Realizaciéon de los géneros televisivos, Sintesis, 1996

Bignell, J., An introduction to television studies, Routledge, 2008

Bustamante, E, La television econdmica. Financiacion, estrategias y mercados, Gedisa, 2001
Perebinossoff, P. , Gross, B. e Gross, L., Programming for TV, Radio & The Internet, Focal Press, 2005

Sald, G., ¢Qué es eso del formato? Co6mo nace y se desarrolla un programa de television, Gedisa, 2003
Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Comunicacion: Teoria e historia de la comunicacién/P04G190vV01104
Comunicacion: Teoria y técnica de la imagen/P04G190V01106

Plan de Contingencias
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Descripcion

=== MEDIDAS EXCEPCIONALES PLANIFICADAS ===

Ante la incierta e imprevisible evolucién de la alerta sanitaria provocada por la COVID- 19, la Universidad establece una
planificacién extraordinaria que se activara en el momento en que las administraciones y la propia institucion lo determinen
atendiendo a criterios de seguridad, salud y responsabilidad, y garantizando la docencia en un escenario no presencial o no
totalmente presencial. Estas medidas ya planificadas garantizan, en el momento que sea preceptivo, el desarrollo de la
docencia de una manera mas 4gil y eficaz al ser conocido de antemano (o con una amplia antelacién) por el alumnado y el
profesorado a través de la herramienta normalizada e institucionalizada de las guias docentes DOCNET.

=== ADAPTACION DE Las METODOLOGIAS ===

Metodologias docentes que se mantienen a través de Campus Remoto, FAITIC y Mircrosoft Teams
-Leccién magistral

-Seminarios

-Trabajo tutelado

-Aprendizaje-servicio

-Practicas a través de las TIC

* Metodologias docentes que se modifican

-Practicas de laboratorio: en funcién de las condiciones materiales y sanitarias en las que se deba desarrollar esta actividad
las practicas de laboratorio seran reemplazadas por practicas tuteladas a través de herramientas digitales y trabajo
auténomo por parte del alumnado.

-El formato en el que se desarrollarad la metodologia de resolucién "de pruebas y ejercicios" podra variar entre el impreso y
el online en funcién de las circunstancias sanitarias

* Mecanismo no presencial de atencién al alumnado (tutorias)
Las tutorias se atenderan previa reserva de cita a través del Campus Remoto
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