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Descripcién  Introduccién a los programas de disefio gréfico asistido por ordenador, proporcionando a los estudiantes los

genera

| rudimentos necesarios para plasmar sus ideas.

Competencias

Cddigo

A2

Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

C1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

C4 Desarrollar la capacidad para construir y planificar discursos propios de la comunicacién publicitaria para la
elaboracién de campafias comunicativas, adecuando las estrategias y los mensajes a los objetivos establecidos y a
los diferentes publicos.

C5 Fomentar la capacidad analitica, critica y reflexiva en relacién la creatividad publicitaria, con un conocimiento tedrico,
técnico y estético sobre el panorama actual y las nuevas tendencias de la direccién de arte en publicidad.

C8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

Cc9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

C10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

C12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el dmbito publicitario.

C13 Capacidad para concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

C17 Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los
medios publicitarios.

C20 Habilidad lingUistica para exponer de forma adecuada su trabajo académico, tanto de manera oral como escrita y/o
por medios audiovisuales e informaticos conforme a los cdnones de las disciplinas de ciencias de la comunicacién.

C22 Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacién.

D1 Capacidad de adaptacion a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.

D2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas diversas acepciones) una vez
finalizado y superado el Curso de Postgrado.

D3 Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos

publicitarios para distintos medios y soportes.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje
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Identificar las técnicas y procesos creativos publicitarios, a nivel teérico y practico. A2

Cl
C8
C12
C13
C22
D2
D3

Identificar los métodos y procedimientos utilizados la elaboracién de la de creatividad publicitaria. Cc9
C10
D1

Adaptar los conocimientos a la creacién practica de originales publicitarios. C10
C17
D2

Construir campafas de comunicacién, adaptando los discursos y las estrategias, a las necesidades del Cc4

mensaje, estimulando el juicio critico. C5
C10
C20

Contenidos

Tema

- Programas de dibujo: Illustrator - Programas de dibujo: lllustrator

- Programas de retoque fotografico: Photoshop - Programas de retoque fotografico: Photoshop

- Programas de disefio editorial: InDesign - Programas de disefio editorial: InDesign

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Presentacién 4 0 4

Leccién magistral 25 25 50

Estudio de casos 6 15 21

Trabajo 15 60 75

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Presentacion Exposicidn individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo.

Leccién magistral Explicacion de los conceptos basicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.

Estudio de casos Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados

en las sesiones magistrales y de analisis cada uno de ellos.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacién  Trabajos tutorizados de forma presencial y recepcién y tratamiento de correos electrénicos con ejercicios

Pruebas Descripcion
Trabajo
Evaluacion
Descripcién Calificacién Resultados de
Formacién y Aprendizaje
Presentacién Exposicién del trabajo final del médulo. 15 A2 C20 D2
D3
Leccién magistralSesién magistral Se evaluard la aplicacién practica de los contenidos 10 C5 D1
abordados en un trabajo que se entrega tras la imparticién del médulo. C10 D2
C12 D3
C22
Trabajo Elaboracién de trabajos relacionados con las distintas herramientas de 75 A2 Cl D2
disefio grafico vistas en las sesiones magistrales C4
C8
Cc9
C10
C13
C17
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Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Bibliografia Basica

Bibliografia Complementaria

Dabner, D., Disefo grafico : fundamentos y practicas, Blume, 2015

Skolos, N., El Proceso del disefio grafico : del problema a la solucién : 20 casos de estudio, Blume, 2012
Lépez Lépez, Anna Maria, Curso diseiio grafico : fundamentos y técnicas, Anaya Multimedia, D.L, 2012
Wong, W., Diseiio grafico digital, Gustavo Gili, 2004

Chaves, N., El ofocio de disefar, Gustavo Gili, 2001

Rodriguez, D., Manual de tipografia digital, Campgrafic, 2016

Aicher, O., El mundo como proyecto, Gustavo Gili, 1994

Recomendaciones

Otros comentarios
Materia de caracter obligatorio

Paxina 3 de 3



