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Descripcién  La produccién editorial como soporte expresivo propio de la produccién grafica y publicitaria.

genera

Competencias

Cddigo

A3

Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a
partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales
y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos vy juicios.

C8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

Cc9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

C10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

Cll Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

C12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

C13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

Cl4 Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje.

C21 Conocimientos de las diferentes teorias del disefio, la imagen y la creatividad publicitaria.

C22 Capacidad para crear y desarrollar contenidos y proyectos innovadores que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes publicitarios, asi como a su interpretacién.

D1  Capacidad de adaptacién a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.

D3  Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos

publicitarios para distintos medios y soportes.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje

Definir

los ambitos de la tipografia y el disefio editorial, y su interrelacién. A3
C8
C9
C10
Cl4
c21
D3
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Identificar los distintos elementos que se utilizan en el disefio editorial y publicitario. C9

Cl1
C12
C13
C21
C22
D1

Adaptar la tipografia, a la creacién de piezas gréficas, con un criterio técnico y estético. C10
Cl4
D1
D3

Reconocer la importancia del disefio editorial y de la eleccidn tipogréfica, a la hora de crear originales, Cl1

tanto en el ambito local como en el internacional. C12
C13
D3

Contenidos

Tema

- Fundamentos de disefio editorial

- Informacidn visual y conocimiento

- Proceso y técnicas de creacion

- Andlisis de casos practicos

- Nociones bésicas de tipografia

- El papel de la tipografia en el desarrollo de una

comunicacién visual

- Introduccién al Disefio de Tipografia

- Anatomia de la letra y clasificaciones

tipogréficas

- Base caligrafica y modular en el disefio de

tipografia

- Del boceto al dibujo vectorial

- Geometria y percepcién dptica

- Introduccién al software de Disefio de tipografia

- Médulos y relaciones formales, dibujo con

vectores. Medidas basicas.

- Formatos digitales, lenguajes y codificacion.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Presentacién 2 4 6

Leccién magistral 15 15 30

Estudio de casos 3 6 9

Trabajo 5 25 30

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Presentacién Exposicién individual del trabajo y/o de los estudios de casos que han elaborado en este médulo.
Leccién magistral Explicacién de los conceptos bésicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.
Estudio de casos Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados

en las sesiones magistrales y de analisis cada uno de ellos.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Presentacién  Se encarga un trabajo que serd expuesto por parte del alumno/a. Seguimiento tutorizado por via
electrénica una vez finalizada la docencia presencial.

Pruebas Descripcion

Trabajo Seguimiento del desarrollo del trabajo encargado en la materia, ya sea de manera presencial y/o mediante
diferentes férmulas virtuales

Evaluacion
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Descripcion Calificacién Resultados de Formacion
y Aprendizaje
PresentaciénPresentaciones/exposiciones Exposicién del trabajo final del médulo. 15 C12 D1
C21 D3
C22
Trabajo Elaboracién de un trabajo acorde a las competencias relacionadas con el 85 A3 C8
disefio editorial y tipografico C9
C10
Cl1
C12
C13
Cl4

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacién

Bibliografia Basica

MARTIN MONTESINOS, J. L. et al., Lletraferits 2017, Campgrafic, 2017

RODRIGUEZ VALERO, D., Manual de tipografia digital., Campgrafic, 2016

PUJOL SANMARTIN, J. M., Principios de la tipografia fundamental., Campgrafic, 2017

CASTRO VALENZUELA, I., El abc del lettering, Campgrafic, 2017

Henestrosa, C.; Meseguer, L.; Scaglione, J., Como crear tipografias: Del boceto a la pantalla, Tipo-E Editorial, 2012
Cheng, K., Designing type, Gustavo Gili, 2006

Bibliografia Complementaria

Recomendaciones

Otros comentarios
Asignatura de cardacter obligatorio
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