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Descripcién  Esta materia esta orientada a la preparacién para la insercién laboral del alumnado dentro del entorno

genera

| empresarial del disefio de moda. El objetivo final de esta asignatura es guiar al alumnado en el desarrollo de
aplicaciones y en el uso de recursos y herramientas digitales tanto para el desarrollo y promocién de
proyectos empresariales propios como la integracién en equipos de trabajo en el entorno laboral del mundo
de la moda. Se incidira en la elaboracién de curriculum vitae, asi como en la gestién de herramientas
digitales como gestores de contenidos, redes sociales del dmbito profesional, plataformas web y
herramientas de gestién de marca. Esta materia implica el dominio por parte del alumnado de los
conocimientos previamente adquiridos en relacién al disefio grafico, la grafica de moda y la fotografia.

Competencias

Cddigo

A4

Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones, y los conocimientos y razones Gltimas que las sustentan, a
publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades.

B3 Capacidad para comprender en profundidad el contexto social y cultural en que tendrd lugar la practica artistica o
profesional

B7 Capacidad de comprension y adaptacién ante los cambios rapidos del entorno y de la propia disciplina

B8 Capacidad de adaptacion a los cambios tecnolégicos y de adopcién de recursos novedosos en el dmbito del disefio de
moda

B9 Capacidad de desarrollar una gramatica visual clara e innovadora

B12 Capacidad creativa para generar soluciones originales y encontrar propuestas alternativas

C3 Ser capaz de comprender y comunicar visualmente la informacién, dominar las técnicas de exposicion grafica de
proyectos de disefio

C4 Capacidad de aplicar sistemas de representacion grafica usados en el disefio de moda

C8 Conocer las tendencias sociales y de la industria de la moda

D1  Capacidad para la comunicacién oral y escrita, tanto en la propia lengua como en otras

D3  Capacidad de liderazgo, iniciativa y espiritu emprendedor

D9 Capacidad de integracién en equipos multidisciplinares

D10 Capacidad de comunicacién necesaria para establecer redes de contactos nacionales e internacionales

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de

Formacién y
Aprendizaje
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Que los estudiantes sean capaces de dominar las herramientas y los recursos digitales orientados al A4

entorno profesional del disefio de moda.

Que los alumnos sean capaces de adaptarse al entorno cambiante de la disciplina del disefio de moda, A4
estableciendo y creando estrategias de comunicacién B3

para sus proyectos.

Que el alumno sea capaz de comunicar de forma efectiva y exponer de forma oral y visual su proyecto de A4

moda a través de diferentes plataformas de
cara a diferentes publicos objetivos.

Que el alumno sea capaz de gestionar su imagen de marca en sus proyectos de disefio de moda a través B9

de las diferentes aplicaciones digitales.

Contenidos

Tema

Conceptos basicos de Marketing y Comunicacidén a. Principales conceptos, tendencias y funciones.

Comunicacién

a.

b.

Publicidad e imagen corporativa

Comunicacién digital y redes sociales

. Relaciones y estrategias cara a medios especializados

. Presentaciones de marca

e. Gestién de la relacién con clientes

Segmentacién y posicionamiento

Q

. Importancia de la segmentacién de mercado
. Posicionamiento

El poder de la imagen

Q

.Discurso y narracién. La importancia de la intencién

La imagen y el medio

. El soporte de la imagen: los medios

. Misma cabecera, diferente espiritu. Maneras de contar una historia

. Director creativo, editores y estilistas

. El soporte de la imagen: la marca. El producto y su valor

e. La imagen piramidal. Andlisis de casos practicos

Estilo online

. Estilo en la web. Cémo vender on-line?

. Marca y multi-marca. Analisis de estrategia de imagen on line.

. Contados e historias. Imagen y filosofia de marca

. Redes Sociales

. Tendencias emergentes
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Manos a la obra: Edicién y producciéon de moda  a. Fotdgrafo, editor y modelo. Casting y make up artists

b. Pre-produccion y produccién
c. Estilismo en accién: el desfile

d. Visual merchandising y set design

Creacién de porftolio on-I

ine a. Creacién y disefo de porftolio on-line e imagen de marca a través de
herramientas de gestién de contenidos.

b. Aplicaciones online de portfolios para creativos. Cargocollective:
Opciones bésicas.

¢. Optimizacién de archivos e imagenes para portfolios en internet.
d. Maquetacién en la web y configuracién basica.

e. Configuracién de dominios web y servidores.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudio de casos 10 0 10
Resolucién de problemas 15 0 15
Resolucién de problemas de forma auténoma 0 120 120
Leccién magistral 5 0 5

*Los datos que aparecen
alumnado

en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

Metodologias

Descripcion

Estudio de casos

Analisis de un problema o caso real, con la finalidad de conocerlo, interpretarlo, resolverlo, generar
hipotesis, diagnosticarlo y adentrarse en procedimientos alternativos de solucién, para ver la
aplicacion de los conceptos tedricos en la realidad.

Resolucién de
problemas

Actividades en las que se formulan problemas y/o ejercicios relacionados con la materia.

Resolucién de
problemas de forma
auténoma

El alumnado debe resolver de forma auténoma el analisis y la resolucién de los problemas y/o
ejercicios.

Leccién magistral

Exposicién de los principales contenidos teéricos de la materia con la ayuda de medios
audiovisuales.

Atencidn personalizad

Metodologias

Descripcion

Resolucién de problemas Se plantearan ejercicios de resolucién formal y conceptual para asentar los

conocimientos de las sesiones magistrales. Las correcciones se haran dentro de las
horas de docencia presencial.

Resolucién de problemas de forma  El alumnado resolverd de forma auténoma los ejercicios planteados.

auténoma
Evaluacidon
Descripcién Calificacién Resultados de Formacién
y Aprendizaje
Resolucién de (*)Plantexarase a resolucién de exercicios realizados en clase 40 A4 B3 C3 D1
problemas ao longo do cuatrimestre B7 C4 D3
B8 c8 D9
B9 D10
B12
Resolucién de (*)Plantexarase a entrega de proxectos realizados de xeito 50 A4 B3 C3 D1
problemas de forma auténomo B7 C4 D3
auténoma B8 C8 D9
B9 D10
B12
Leccién magistral (*)Avaliarase a asistencia a sesiéns maxistrais planificadas ao 10 A4 B3 cs8 D1
longo do cuatrimestre, asi como a participacion activa en B7 D10
debates
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Otros comentarios sobre la Evaluacion

Como método de evaluacion durante el curso el alumnado deberd llevar a cabo varios ejercicios practicos de entregas
fijadas previamente y un ejercicio de soporte conceptual, de entre 4 y 10 hojas que se entregara en la fecha del examen y
acreditara el conocimiento y la asimilacién de los conceptos tratados, asfii como un porfolio web de moda donde se
aplicaran los conceptos tratados sobre identidad de marca

Para la evaluacién en las convocatorias extraordinarias deberd entregarse el mismo material que en la convocatoria
ordinaria en las fechas de examen fijadas.

Convocatoria ordinaria . 14 de enero a las 19hConvocatoria extraordinaria 7 de julio a las 10.30

Fuentes de informacion

Bibliografia Bdsica

Bibliografia Complementaria

Aaker, D, Construir marcas poderosas, Gestion, 2000

BALAMAN, A, Moda: Arquitectura Corporativa, Parramon, 2007

COHEN, W, El plan de marketing, Deusto, 1993

CZINKOTA, M., RONKAINEN, K., Marketing internacional, Mc Graw-Hill, 1996

DIAZ SOLOAGA, P, Como gestionar marcas de moda: El valor de la comunicacién, CIE Inversiones Editoriales Dossat.,
2000

ESKILDSEN, U, Irving Penn: objetcs for the printed page, Museu de Arte Contemporanea de Serralves, 2002
KISMARIC, S.; RESPINI, E., Fashioning fiction in photograph since 1990, Museum of Modern Art, 2004
KOTLER, P., Los 80 conceptos esenciales del marketing de la A a la Z., Pearson Educacién., 2003
MARTINEZ CABALLERO, E., VAZQUEZ CASCO, A., Marketing de la moda, Pirdmide-Esic, 2006

McDOWELL, C., Fashion Today, Phaidon, 2006

MOLINER, M., Marketing social, Esic, 1998

MOORE, G, Promocidn de Moda, Gustavo Gili, 2013

OLMO ARRIAGA, J. L., Marketing de la moda, 29, EIUNSA Ediciones Internacionales Universitarias S., 2008
POSNER, H., Marketing de moda, Gustavo Gili, 2011

REMAURY, B., Marcas y relatos. La marca frente al imaginario cultural contemporaneo, Gustavo Gili, 2005
RIES, A., TROUT, J., Las 22 leyes inmutables del marketing, Mc Graw-Hill, 1993

VWILCOX, C., Radical Fashion, Victoria and Albert Museum, 2001

RODRIGUEZ ARDURA, INMA., Marketing digital y comercio electrénico, Pirdmide-Esic, 2016

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda cursar simultdaneamente
Direccidn Creativa para Moda/P01M171V01202

Fotografia de Moda/PO01M171V01205

llustracién de Moda/PO1M171V01104

Disefio de Porfolio/P01M171V01401

Disefio Grafico para Moda/PO01M171V01302

Gestion del Disefio/P01M171V01303

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Disefio y Cotorno Digital/P01M171V01203
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