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Web

Descripcién  La asignatura se centra en la produccién y gestién de recursos fotograficos para medios digitales y redes
general sociales con especial atencién al aprovechamiento y a la optimizacién de imagenes en funcién de su uso.

Competencias

Cddigo

A4 Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones [Jy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan[] a
publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigliedades.

Cl4 Conocimiento de los elementos técnicos, legales, narrativos y artisticos para la creacién y publicacién de fotografias,
graficos, video, audio y animacién en internet y redes sociales.

C15 Conocimiento sobre las herramientas y dispositivos de fotografia, grabacién de video y audio, edicién y distribucién,
optimizadas para internet y redes sociales.

C16 Capacidad para registrar, editar y distribuir fotografia, video y audio de acuerdo con estadndares optimizados para
internet y las distintas redes sociales.

D1 Capacidad para comprender el significado y aplicacién de la perspectiva de género en los distintos dmbitos de
conocimiento y en la practica profesional con el objetivo de alcanzar una sociedad mas justa e igualitaria.

D4 Habilidad para la gestion de la marca personal y la propia reputacion digital.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Realizar fotografias para blogs, webs y redes sociales dentro de la estrategia de comunicacién digital de C14

una organizacion. D1
Usar herramientas y dispositivos para la captura de imagenes y la edicion. C15
C16
Identificar los limites legales y éticos en la toma y publicacién de fotografias. Cla
D1
D4
Identificar el tono adecuado de la comunicacién gréafica en redes sociales segln cliente y publico. Ad
D4
Contenidos
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Tema

Introduccién al lenguaje audiovisual Relacién y diferencias entre fotografia e imagen. Conceptos basicos de la
composicién y elementos utilizados en el lenguaje visual. Importancia de
la fotografia en la sociedad actual. Democratizacion de la fotografia.

Estrategia y método de trabajo Papel de la fotografias en un flujo de trabajo y relacién con el plan de
comunicacion y estrategia de la marca.
Disefio Seleccién de tipologias de imagen, balance entre foto y venidlo. Etica y

legalidad: Que se puede fotografiar. Que se puede/debe publicar. Usos y
abusos. Regulacién del informador gréfico. Derecho a la propia imagen.
Propiedad intelectual. Creative Commons (CC).

Produccién Fotdgrafo, stock, agencias y produccién propia. Planificacién de una
sesién. Gifs, making-of, videos. Captura desde el mdvil. Venta online.
Gestion Definicién de Imagen digital, Formatos: Raw y JPG. Concepto de calidad y

resolucién. Documentacién y archivo de las imagenes. Métodos de
herramientas de trabajo compartido. Seguridad.

Uso Saber escoger una imagen, contar una historia. Importancia del formato
de salida. Diferenciar entre post-produccién y retoque. Revelado de
archivos Raw. Conceptos de temperatura de color, luminosidad y
contraste. Filtros de ruido y méascara de enfoque. Medios de salida:
impresién vs. Pantalla.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Seminario 16 19 35
Trabajo tutelado 5 35 40

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Seminario En las sesiones de seminario se abordaran y se discutirdn los conceptos en los que se fundamenta
el trabajo tutelado de la materia.

Trabajo tutelado PROYECTO PROPIO: Realizacién de un proyecto fotografico en redes sociales propio. El alumno

tendrd que disefiar y ejecutar un proyecto de contenido principalmente fotografico: escoger una
linea estética y argumental, realizar las fotografias, seleccionarlas, editarlas y justificar las decisién
tomadas.

CAMPANA: El alumno tendrd que, sobre una base de imagenes, desarrollar una campafia completa
adaptada la todos los formatos de los diferentes canales.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Trabajo tutelado El docente atenderd las consultas del alumnado en las sesiones presenciales dedicadas al seguimiento
de los proyectos.

Seminario El docente fomentard la participacion del alumnado en las sesiones de siminario.
Evaluacion
Descripcién Calificacién  Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Seminario Asistencia y participacion activa en las sesiones presenciales de seminario. 10 A4 D1
D4
Trabajo 1.PROYECTO PROPIO: Realizacién de un proyecto fotografico en redes sociales 90 Cl14 D1
tutelado propio. El alumno tendrd que disefar y ejecutar un proyecto de contenido Cl5 D4
principalmente fotografico: escoger una linea estética y argumental, realizar Cl6

las fotografias, seleccionarlas, editarlas y justificar las decision tomadas.
2.CAMPANA: El alumno tendra que, sobre una base de imagenes, desarrollar
una campafa completa adaptada la todos los formatos de los diferentes
canales.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion
Bibliografia Basica
Salked, Richard, Cémo leer una fotografia, Gustavo Gili, 2011
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Sarvas, Risto y Frohlich, David M., From Snapshots to Social Media - The Changing Picture of Domestic
Photography, Springer, 2011

Gaalen, Anneloes, Never Photograph People Eating, BIS Publishers, 2013

Bibliografia Complementaria

Recomendaciones
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