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Descripcién  Adecuada entrega y envio de materiales para su publicacién o emisién.
general

Competencias

Cddigo

A2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

C1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

C8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

Cc9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

C10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

D2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas diversas acepciones) una vez
finalizado y superado el Curso de Postgrado.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Identificar los puntos claves relacionados con la concepcién, elaboracién ejecucién de los mensajesA2 D2

graficos, de modo que se puedan afrontar proyectos de manera auténoma.

Definir los distintos instrumentos para el desarrollo de la actividad profesional en fotografia y Cl

artefinalismo, e identificar los recursos a utilizar en el trabajo. C9

Diferenciar los distintos procesos creativos, previos a la ejecucién profesional, aplicando loc C8

conocimientos tedrico-practicos relacionados con la elaborascién de mensajes y su estrategia. C10

Contenidos

Tema

- Arte final y acabado de las piezas publicitarias - Arte final y acabado de las piezas publicitarias

- Retoque fotografico en el proceso del - Retoque fotografico en el proceso del artefinalismo

artefinalismo

- Las adaptaciones - Las adaptaciones

- Preimpresién y envio de materiales a imprenta - Preimpresion y envio de materiales a imprenta
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- El color

- El color

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudio de casos 5 50 55
Presentacion 2 2 4
Debate 2 4 6
Leccién magistral 5 5 10

*Los datos que a
alumnado

parecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

Metodologias

Descripcion

Estudio de casos

Estudio de casos practicos por parte del alumno en las que apliquen los conocimientos aportados
en las sesiones magistrales y de analisis cada uno de ellos.

Presentacion

Exposicién individual del trabajo sobre los estudios de casos que han elaborado en este médulo.

Debate Debate sobre los contenidos de la asignatura tomando en cuenta una muestra de piezas premiadas
en diferentes etapas historicas.
Leccién magistral Explicacion de los conceptos béasicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material

audiovisual durante las sesiones.

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion

Presentacion

Se encarga un trabajo que serd expuesto por parte del alumno/a. Seguimiento tutorizado por via
electrénica una vez finalizada la docencia presencial.

Evaluacion

Descripcién Calificacién  Resultados de
Formacion y
Aprendizaje

Presentacion

Exposicion del trabajo final del médulo. 15

Debate

Como parte de la evaluacion continua se tendrd en cuenta la participacién y 15
grado de preparacion sobre la tematica propuesta durante el debate.

Leccién magistralSe evaluara la aplicacién practica de los contenidos abordados en un trabajo 70

que se entrega tras la imparticién del médulo.

Otros comenta

rios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Bibliografia Ba

sica

PRADERA, ALEJA

NDRO, EL LIBRO DE LA FOTOGRAFIA, ALIANZA EDITORIAL, 1990

EGUIZABAL, RAUL, Fotografia publicitaria, Ctedra, 2011

FONTCUBERTA, J

., El beso de Judas. Fotografia y verdad, Gustavo Gili., 2002

Bibliografia Co

mplementaria

Recomendaciones

Otros comenta

rios

Materia de caracter obligatorio
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