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Competencias

Cddigo

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanistico y técnico: conocimiento teérico de la comunicacién.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

C3  Conocimiento de la estructura de los medios publicitarios: caracteristicas, tipologias y probleméticas.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
bdsicas y supervision de su produccién definitiva.

D4 Competencias directivas: capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacion de tareas

Resultados de aprendizaje
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Identificar y aplicar las técnicas y proceso de produccién y difusién radiofénica en sus diversas Bl
fases

Identificar los diferentes mecanismos y elementos de analisis y construccién del guion, atendiendo C13
a diferentes formatos

Explicar las tecnologias aplicadas a la comunicacién audiovisual. Bl
Gestionar técnicas y procesos de produccién, grabacién y difusién en la organizacién de la C3
produccién sonora C13
Utilizar correctamente el lenguaje radiofénico para su aplicacidn en la realizaciéon de productos C13

radiofénicos, tanto informativos como publicitarios

Identificar y distinguir técnica y conceptualmente las distintas etapas por las que debe pasar la Bl C3
produccién radiofonica

Asumir la importancia del comunicador radiofénico desde el punto de vista tanto informativo como B2

publicitario, en la realizacién de productos de radio.

Utilizar con soltura y habilidad el equipamiento técnico destinado a la emision y al desarrollo de la C13
produccién radiofénica

Enumerar las posibilidades profesionales de todas las personas que intervienen en el proceso de Bl

comunicacién radiofénica.

Gestionar y administrar las realizaciones radiofénicas que se efectlen. C13 D4
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Contenidos

Tema

| Introduccién general. Radio y Medios 1. La empresa informativa. 2. Naturaleza de la empresa de comunicacién.

audiovisuales. La empresas de comunicacion. 3. Estructura de la empresa multimedia. 4. Medios audiovisuales. 5.
espectro electromagnético.

IIl. La radio en Espanfia. 1. Estructura de lana radio en Espafia. Régimen juridico de la radio y la
Television. 2. La corporacién RadioTelevisién Espafiola. 3. Situacion de las
emisoras de FM. 5. Problemas derivados de él exceso de emisoras.
Descontrol oficial y emisoras ilegales. 6. Modelos de emisoras de radio. 7.
La radio digital y el préximo. 8 Consejos Audiovisuales en Europa y
Espana.

Ill. Lenguaje y narrativa radiofénica 1. La palabra radiofénica. Mensajes

2. Los efectos y el silencio radiofénico
3. La musica en la radio
4. Géneros y formatos radiofénicos
IV. El guion radiofénico. 1. El guion como punto de partida del programa de radio. 2. Redaccién del
guion. Consejos de escritura. 3. Modelos de guion.
4. Guiones y escaletas. 5. Guion y géneros periodisticos. 6. El guion de
contenidos publicitarios: anuncios y reclamos.
V. La radio instrumento publicitario y de 1. La radio hija de la publicidad. 2. Los elementos del lenguaje radiofénico.
entretenimiento 3. Clases de mensajes radiofdénicos. 4. Los primeros contenidos
publicitarios en la radio. 5. El componente emocional de la palabra. 6.
Actuales formatos publicitarios en la radio. 7. Cualidades del lenguaje
publicitario en la radio. 8. La radio creadora de intimidad. 9. Férmulas
perversas de publicidad radiofénica. 10. La utilidad publicitaria de la radio.
VI. Funciones sociales de la radio 1. La radio como arma politica
2. Informacién y propaganda.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Practicas de laboratorio 15 45 60
Seminarios 10 5 15
Sesion magistral 22 44 66
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 2 4 6
Pruebas de tipo test 1 2 3

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Practicas de laboratorio Ejercicios practicos en estudio sobre todos los contenidos radiofénicos
Seminarios Puesta en comun critica.
Sesién magistral Desarrollo de la materia conforme el programa.

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Practicas de laboratorio Sesiones de refuerzo para completar los defectos de aprendizaje.
Pruebas Descripcion
Pruebas de tipo test Practicas en la clase con test y formularios.
Evaluacion
Descripcién Calificacién  Resultados de
Formacion y
Aprendizaje
Practicas de laboratorio Ademds de las practicas de estudio, los alumnos deberan presentar 50 D4
trabajos

sobre aspectos generales tratados en la clase, y ademais presentar
por escrito guiones de diversos programas y géneros de la radio.
Los alumnos deberdn presentar un trabajo final resumen de toda la
materia.

Las practicas supondran el 30 por ciento de la nota final, y el trabajo
el 20 por ciento de la nota final.
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Pruebas de respuesta  El examen final consta de dos partes: 25 Bl D4

larga, de desarrollo un test de 20 preguntas no excluyentes y 5 preguntas teéricas a B2
desarrollar. La nota final de esta parte sera el promedio de ambas
partes.

Pruebas de tipo test Es un test de 20 preguntas no excluyentes a valorar de 0 a 10. 25 D4

Otros comentarios sobre la Evaluacion
Se espera que los alumnos *estudien. Nada mas.

Fuentes de informacién

RAMOS FERNANDEZ, F, APUNTES Da MATERIA, FAITIC,

ORTIZ, M.A. y VOLPINI, F., Diseiio de Programas de Radio, Paidds,

BALSEBRE. ARMAND, Historia de la Radio en Espana. 2 Volimenes, Catedra,

GARCIA GONZALEZ, A, Manual del comunicador radiofénico, CIMS. Barcelona,

BALSEBRE. ARMAND, El lenguaje radifénico, Catedra,

MUNSO CABUS,JUAN, 40 afios de radio, Ediciones Picazo,

GARCIA GONZALEZ, A, Comunicacion radiofénica, Universidade de Vigo, Servicio de Publicaciéns,

BIBLIOGRAFIA PARA LA ASIGNATURA:
GARCIA GONZALEZ, A. (2001) Manual del comunicador radiofénico. CIMS. Barcelona.

GARCIA GONZALEZ, A. (2000) Comunicacién radiofénica. Vigo: Universidade de Vigo, Servicio de Publicaciéns.

BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA:
CAMPOS FREIRE, Francisco (coord.), (2010), El cambio mediatico. Sevilla-Zamora, Comunicacion Social.

CEBRIAN HERREROS, Mariano (2008), [JRadio y convergencia tecnoldgica en Europa. Expansién de los cibermedios fijos y
moviles[], en Leopoldo Ortega Carmona (2008), pp. 69-87.

CEBRIAN HERREROS, Mariano (2008), La radio en internet. De las redes sociales a la radio mévil. Buenos Aires, La Cruijfa.
CHIVITE, Santiago (2008), COPE: una cadena de radio en busca de su identidad. Madrid, Fragua.

FAUS BELAU, a. (2007) La radio en Espafia (1896/1977): una historia documental. Taurus.

GUARINQS, Virginia (2009), Manual de narrativa radiofénica. Madrid, Sintesis.

LESSIG, Laurence. (2009) E/ cddigo 2.0 Traficantes de suefios. Madrid. (La edicidén primera es de 2006 en Basic Books.
Cambridge)

MARTINEZ-COSTA, M2 P. (2008) La crdnica radiofénica. IORTV.

ORTEGA CARMONA, Leopoldo (comp.) (2008), 72 Bienal Internacional de Radio. México 2008: La radio de cara al futuro. El
impacto de la convergencia tecnolégica. México, D. F., Radio Educacién.

ORTIZ, M.A. y LOPEZ VIDALES, N. (eds.) (2011) Radio 3.0. Una nueva radio para una nueva era Fraguacomunicacién. Madrid.
RODERO ANTON, Emma. Locucidn Radiofénica. Fragua. Madrid, 2012

TENORIO, Ivan (2009), La nueva radio. Barcelona, Marcombo.

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Comunicacién: Teorfa e historia de la comunicacién/P04G190V01104
Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190vV01401

Estrategias de la comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Evaluacién de la eficacia publicitaria/P04G190V01601

Asignaturas que se recomienda cursar simultdineamente
Creatividad publicitaria/P04G190V01304
Redaccién y locucién publicitaria/P04G190V01404
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Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Comunicacién: Comunicacién escrita/P04G190V01201

Comunicacién: Teorfa e historia de la comunicacién/P04G190V01104
Sociologia: Estructura social, consumo y estilos de vida/P04G190vV01203
Evaluacién de la eficacia publicitaria/P04G190V01601
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