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Descripcién  Materia estrechamente relacionada con Teoria y técnica de la imagen, Creatividad publicitaria y Produccién
general Publicitaria en Medios Audiovisuales. Esta materia aborda el conocimiento de las relaciones entre el cine y la

publicidad desde los origenes de la imagen animada. Se hace un estudio de los elementos técnico-narrativos
del trabajo de direccién en cine y que son de referencia en la direccién de cine publicitario. Evolucién
histérica de directores y escuelas y la sus influencias en la imagen publicitaria audiovisual. Andlisis de los
elementos técnico-narrativos en propuestas filmicas y spots concretos.

Competencias

Cddigo

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

Cl Conocimiento de la evolucidn histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos

C3 Conocimiento de la estructura de los medios publicitarios: caracteristicas, tipologias y problematicas.

C4 Conocimiento tedrico y practico de las estructuras organizativas y de los procesos de la publicidad y de las relaciones
publicas

Cll Competencia o alfabetizacion digital: capacidad y habilidad para utilizar las tecnologia y técnicas de comunicacién en
nuevos soportes, medios interactivos y multimedia.

D4 Competencias directivas: capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacion de tareas

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Describir la evolucién histérica de la imagen cinematografica como soporte publicitario. Cl

Identificar las tipologias publicitarias y sus caracteristicas en él medio cinematogréafico C3

Identificar, en la teoria y en la practica, las modalidades de insercién del cine en la publicidad y de C4

la publicidad en el cine

Reconocer (en el lenguaje audiovisual, técnicas de direccidn, construccion de relatos, etc.) obras Cl1

cinematograficas y sus influencias en la realizacién de cine publicitario para distintos soportes y

medios

Extrapolar las técnicas de direccién cinematogréfica, de diferentes escuelas y directores, a C3
producciones publicitarias para medios audiovisuales tradicionales y nuevos soportes

Analizar las estrategias de comunicacién publicitaria en la imagen cinematografica B2

Demostrar capacidad de analisis, sintesis y juicio critico A3

Administrar el tiempo y organizar adecuadamente y con eficacia las tareas encomendadas D4
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Contenidos

Tema

BLOQUE I.TEORICO-HISTORICO.
Tema 1. Imagen cinematografica vs. Imagen
publicitaria.

1.1. La imagen cinematografica como soporte publicitario. Evolucién
histérica.

BLOQUE Il. TECNICAS DE DIRECION
CINEMATOGRAFICA.

Tema 2. Escuelas, Directores y Estilos técnico-
narrativos.

2.1. Los pioneros del cine: Francia. Italia. Dinamarca. América.

2.2. La creacion de Hollywood: Majors y la configuracién de su imagen
coorporativa.

2.3. Cine no sonoro: Cine americano. Expresionismo aleman (Republica de
Weimar). Cine soviético. Cine impresionista (Naturalismo poético francés).
Cine vanguardista. Cine surrealista.

2.4. Escuela clésica de Hollywood.

2.5. Neo(post)rrealismo italiano.

2.6. "Nouvelle Vague" (Francia).

2.7. "Free Cinema" (Inglaterra).

BLOQUE IIl. RELACIONES ENTRE CINE Y
PUBLICIDAD.
Tema 3. Cine y Publicidad

3.1. Vision desde la histéria: La publicidad en el cine (1895-)

3.2. Vision desde la estrategia publicitaria: Modalidades de insercién
publicitaria en el cine.

3.3. Vision desde la creatividad: El cine en la publicidad

3.3.1. El arquetipo del star-system cinematografico en la publicidad.
3.3.2. La imitacién del cine en la publicidad.

3.3.3. La incorporacion de imagenes del cine en la publicidad.

3.3.4. La escenificacién cinematografica en la publicidad.

3.3.5. La utilizacién de estrellas en la publicidad.

BLOQUE IV. RELACIONES ENTRE AMBITOS
ARTISTICOS.
Tema 4. Arte-Cine-Publicidad-Moda

4.1. Transferencias entre dmbitos artisticos: La citacién posmoderna en la
publicidad.

4.2. Manifestaciones tematicas de la sensualidad: Del cine erético al
porno-chic en la publicidad.

BLOQUE V. CINE, PUBLICIDAD Y RELACIONES
PUBLICAS ESPECIALIZADAS.

Tema 5. Protocolo ceremonial en los eventos
cinematograficos y la publicidad.

5.1. Publicidad en la Ceremonia de Entrega de Premios (Las Galas de cine).

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Sesion magistral 24 48 72
Seminarios 24 48 72
Pruebas de respuesta corta 2 4 6

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcion

Sesién magistral

Clase tedrica. Exposicion de los contenidos tedrico-conceptuales, con referencias y comentarios a

ejemplos practicos de obras cinematograficas y producciones publicitarias.

Seminarios

Ampliacion en relacién con los contenidos tratados en las sesiones magistrales relativas a la

produccién cinematografica y publicitaria. Talleres de cine cldsico y de cine publicitario. Practica en
el aula: Proyeccidn, visionado, andlisis técnico-narrativo, exposicion y reflexiéon de fragmentos de
peliculas y producciones publicitarias.

Atencidn personalizada

Metodologias Descripcion

Seminarios Seguimiento del aprendizaje del alumnado. De manera voluntaria, se completa la atencién (con caracter
mas personalizado) en el horario de tutorias en el despacho.
Evaluacion
Descripcién Calificacién  Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Seminarios En el aula: En los grupos se realiza proyeccién, visionado, comentario, 20 B2 C3 D4
analisis y exposicién de fragmentos de producciones audiovisuales C4
(cinematograficas y publicitarias), con la asistencia/presencia del C1l1

alumnado.
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Pruebas de Prueba de tipo: examen escrito. 80 A3 B2 Cl1 D4

respuesta corta Modelo de examen: una parte con preguntas tedricas y, otra parte, con C3
preguntas practicas de analisis de una produccién cinematografica y/o C4
publicitaria. C1l1

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacién

AMOROS, Anna y CALVO, M2 Carmen, "Givenchy en Hollywood. Estudio de Breakfast at Tiffany's y sus influencias
en publicidad de moda actual"., Creatividad y Sociedad. N2 25: 87-114.,

AMOROS, Anna y COMESANA, Patricia, "El cine de animacién, transmisor de marcas y valores culturales"., Historia y
Comunicacion Social. N° 18: 75-85.,

AMOROS PONS, Anna, Relaciones entre cine y publicidad. Aportaciones y reflexiones a la investigacion. En:
Cinema, Publicitat i Turisme. (ed. R. Girona), pp. 37-63, Documenta Universitaria,

AMOROS, Anna y COMESANA, Patricia, "Cine y Publicidad: la imagen cinematografica como soporte publicitario en
los dibujos animados"., AMBITOS. N2 28: 95-106,

AMOROS PONS, Anna, [JCorpos de seducion. A imaxe da muller na publicidade e a citacién posmoderna].
Monografico: En femenino: Voces, miradas, territorios., SEMATA, N° 20: 445-459.,

AMOROS, Anna / NOGUEIRA, Xosé (Editores.)., Xéneros cinematograficos?.Aproximacions e reflexiéns, Santiago de
Compostela: USC / Asociacién Galega de Guionistas.,

AMOROS PONS, Anna (Editora), Obradoiros de Cine Clasico, Térculo Edicidéns / Asociacién Galega de Guionistas.,
AMOROS, Anna e MARTINEZ, Sandra, O cine na publicidade. Modalidades e técnicas na creacién publicitaria.,
Térculo Edicidns,

GUBERN, Roman., Historia del cine., Lumen,

1. CINE & PUBLICIDAD:

(1995) OMujer y mass media: recetas magicas para fabricar los encantos[]. En: Cuadernos de Psicologia, N 18, pp. 29-33.
Santiago de Compostela: Colegio Oficial de Psicélogos de Galicia.

(1997) [JLa pervivencia de los Olimpos de Hollywood en la publicidad[]. En: Andadura, N° 18,pp. 38-43.
(2000) "La Revista El Hogar y La Moda, espejo de la unién entre el arte y la Publicidad ". En: Andadura, N2 25, pp. 35-40.

(2001) OInforme sobre la profesionalizacién de la mujer en el sector publicitario en Galicia]. En: Andadura, N2 28, pp. 44 []
49,

(2006) "Los arquetipos cinematograficos, modeos para la publicidad y creadores de valores sociales". En:Youth, Brands and
Lifestyles. Puerto: Fernando Pessoa,pp. 309-316.

(2010) [JLa imagen visual de las compafifas cinematograficas de Hollywood: las majors[]. En: VV.AA. Estudios de
Comunicacién y Protocolo | (Ed. Fernando Ramos). Vigo: Vicerrectorado de Formacién e Innovacién Educativa de la
Universidad de Vigo, pp. 887-899.

2. PUBLICIDAD EN LOS EVENTOSCINEMATOGRAFICOS:

(2013) "El audiovisual gallego en los Premios Maestro Mateo. Protocolo en la ceremonia”. En: Revista Orbis, Fundacion
Unamuno. Venezuela, N2, 26,pp.74-96. Enlace: http: www.revistaorbis.org.ve Conferencia (UVigo-TV):
http://tv.uvigo.es/video/102241.html

(2011) "Relaciones Publicas y Protocolo en los Premios Cinematograficos. La Ceremonia de los Oscar". En: Revista Icono 14.
Madrid. N2 A6, pp.655-668. Enlace:
http://www.bubok.es/libros/202808/actas-6-VI-Congreso-Internacional-de-Investigacion-y-Relaciones-Publicas Conferencia
(UVigo-TV): http://tv.uvigo.es/video/23064.html

Recomendaciones
Asignaturas que contintan el temario
Trabajo de Fin de Grado/P04G190V01991

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Campanfas de imagen y de relaciones publicas/P04G190V01901

Comunicacién alternativa: Medios virtuales y nuevos soportes publicitarios/P04G190V01903
Publicidad, artes gréaficas y tipografia/P04G190vV01906
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https://secretaria.uvigo.gal/docnet-nuevo/docencia/guia_docent/pdf/

Relaciones publicas y protocolo/P04G190V01909

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Comunicacién: Teorfa y técnica de la imagen/P04G190V01106
Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105
Creatividad publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190V01401

Teoria y practica de la fotografia publicitaria/P04G190V01305
Produccién publicitaria en medios audiovisuales/P04G190V01504
Produccién publicitaria impresa/P04G190V01505
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