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Web

Descripcién  Bajo una Optica global e introductoria, esta materia plantea los elementos esenciales de la actividad

general publicitaria, tanto desde su campo tedrico, como desde los diferentes productos que integran la oferta que
las agencias de publicidad ofrecen a sus clientes, pasando por la propia estructura empresarial que las
sustenta.

Competencias

Cddigo

C3 Conocimiento de la estructura de los medios publicitarios: caracteristicas, tipologias y problematicas.

C4 Conocimiento tedrico y practico de las estructuras organizativas y de los procesos de la publicidad y de las relaciones
publicas

C12 Destrezas analitico-sintéticas: capacidad y habilidad para establecer la estrategia, planificacion y procesos propios de
la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas.

C15 Capacidad para la gestién econdmica y presupuestaria en el dmbito de la actividad publicitaria y de las relaciones
publicas.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacién al cambio

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

D6 Competencias directivas: preparacion para asumir el riesgo en la toma de decisiones

Resultados de aprendizaje
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Describir los procesos referidos a la planificacién y gestién de los medios C3
publicitarios desde el punto de vista del anunciante, la agencia y la central de compras

Identificar las metodologias y técnicas de investigacién y analisis de los sujetos y C3
elementos de la comunicacién publicitaria: su reflejo en los medios publicitarios y de RR.PP.

Describir y enumerar los procesos encaminados a la elaboracién de los mensajes publicitarios C3

en los distintos soportes y medios de comunicacién, de la generacion de la idea a su
emplazamiento y posterior evaluacion

Describir y recopilar la estructura de los medios publicitarios convencionales, no C3
convencionales e interactivos: caracteristicas, tipologias y problematicas
Analizar e investigar audiencias. Andlisis y seleccién de medios y soportes para la C3

planificacién de la difusién publicitaria y para la compra de espacios
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Comprender el proceso global de la planificacién publicitaria, fijando objetivos, C12

definiendo el publico objetivo, planteando estrategias y controlando el presupuesto C15

Describir y analizar de forma detallada las funciones que desarrolla el departamento de C4

medios de una agencia y, en mayor medida, las denominadas centrales de medios

Aplicar el pensamiento creativo al C15 D2
aprovechamiento estratégico de los medios publicitarios, asi como la distribucién temporal

de las campafias y rentabilizacién del presupuesto en medios

Realizar la gestion econémica y presupuestaria en su ambito de actividad: el reparto del C15 D6
presupuesto en los medios

Describir los procesos necesarios para la adaptacion a los objetivos organizacionales y la D3

capacidad para la plasmacién de los mismos en

la inversién en medios

Contenidos

Tema

Tema 1. La comunicacién publicitaria:
fundamentos y teoria.

Definicién de publicidad. Caracter cientifico de la publicidad.
Caracteristicas de la comunicacién publicitaria. Marketing, comunicacion e
imagen. Categorfas de la comunicacién publicitaria: Caracter informativo y
cardacter persuasivo. Objetivos de la publicidad.

Tema 2. La empresa de publicidad.

Conceptos generales. La agencia pequefia de publicidad. Organigrama y
staff directivo. La agencia grande y las multinacionales. Organizacién ideal
y realidad actual. Estructura bésica de la agencia. Tipos de agencias de
publicidad.

Tema 3. El producto publicitario.

Tipos de productos ofertados en la agencia.

Identidad Corporativa. Creatividad. Medios convencionales y no
convencionales. Imprenta: Polipticos. Catélogos. Folletos. Mailings.
Publicaciones de empresa. Edicidn de libros y revistas corporativas. Otros
productos. Cines. Gabinetes de prensa. Oportunidades de colaboracién.
Patrocinio y mecenazgo. Competencia en la oferta.

Tema 4. Briefing, el proceso de captacion de
datos.

El briefing. Modelos de briefing. Un sistema para la captacién de datos: el
Merkley brief. Los errores del briefing. Ordenacién y sistematizacién de
datos. Key Facts, Eje de Campafa, Copy Strategy y Star Strategy.

Tema 5. Creatividad.

Concepto de creatividad. La creatividad aplicada a medios y soportes. La
busqueda de una idea. El brainstorming: La adaptacién de Kottler. La
sinéctica de Gordon. Tipologia de conceptos creativos de Cardoso. Los
disparadores creativos. Pasos del boceto, el story board y la cufia.
Presentacién al cliente.

Tema 6. Los soportes: Medios convencionales y
no convencionales.

Medios convencionales: Prensa. Radio. Televisién. Revistas. Publicidad
exterior. Medios no convencionales: Marketing directo. Publicidad below
the line. Reclamo publicitario. Eventos. Patrocinios.

Tema 7. Publicidad en medios digitales

SEM y SEO. Formatos publicitarios en internet. Formatos integrados:
banner, rascacielos, botén[]. Formatos expandibles y flotantes.
Buscadores. Paginas web. Redes sociales. Apps y servicios de publicidad
movil.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Seminarios 10 10 20
Trabajos tutelados 10 50 60
Presentaciones/exposiciones 8 16 24
Sesion magistral 20 20 40
Pruebas de respuesta corta 2 4 6

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcién

Seminarios

Se reservan para trabajos en el aula informatica o en seminarios pequefios. Sus contenidos seran:

Introduccién a algun software de disefio, andlisis de trabajos reales, debates sobre temas de
actualidad, visitas de profesionales en activo, videos de entrevistas con personajes de la profesién y
otras actividades similares.

Trabajos tutelados

Seran de cardacter individual y colectivo. Sus contenidos estaran estrechamente vinculados a todos los

pasos que sigue el producto publicitario, desde su contratacidn inicial a su insercién en los distintos

medios y soportes.
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Presentaciones/exposicio Exposicién por parte del alumnado ante el docente y/o un grupo de estudiantes de un tema sobre

nes contenidos de la materia o de los resultados de un trabajo, ejercicio, proyecto... Se puede llevar a cabo
de manera individual o en grupo.
Sesién magistral Exposicion por parte del profesor de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases tedricas

y/o directrices de un trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el estudiante.

Atencidn personalizada

Metodologias Descripcion

Seminarios Revisidn de los trabajos colectivos y resolucion de dudas en las tutorias.

Trabajos tutelados Revision de los trabajos colectivos y resolucién de dudas en las tutorias.

Evaluacion
Descripcién Calificacién Resultados de

Formacién y

Aprendizaje
Seminarios Se evaluaran los trabajos realizados en el propio seminario. 5 C12 D2
D3
D6

Trabajos tutelados Al ser la parte mas importante, también lleva él mayor porcentaje 40 C12 D3
de peso en la nota final. Se evallan todos los trabajos, la mayoria C15
de caracter individual y de manera independiente. Todos han de
estar aprobados para poder hacer media.

Presentaciones/exposicionesLa actitud, preparacién, brillantez, claridad, capacidad de sintesis y 5 D2
orientacién persuasiva, seran los criterios que orientan la D3
evaluacién en este nivel. D6

Sesion magistral La evaluacién de la parte tedrica, contempla un examen tipo test, 50 C3
sobre la materia exlicada en clase. C4

C12

Otros comentarios sobre la Evaluacion
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_ SEARLS, LEVINE, LOCKE, WEINBERG (1.999). El Manifiesto Cluetrain

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Comunicacion: Imagen corporativa/P04G190vV01303

Creatividad publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190V01401

Estrategias de la comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Estructuras y actividad de la agencia publicitaria/P04G190vV01403

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente

Comunicacién: Historia de la propaganda y la publicidad/P04G190vV01204
Comunicacion: Teorfa e historia de la comunicacién/P04G190V01104
Comunicacion: Teoria y técnica de la imagen/P04G190V01106

Teoria y practica de la comunicacién televisiva/P04G190V01405
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