UniversidajaVigo

Guia Materia 2016 / 2017

DATOS IDENTIFICATIVOS
Teoria y practica de la comunicacion televisiva
Asignatura Teoria y practica
de la
comunicacién
televisiva
Cddigo P04G190V01405
Titulacion Grado en
Publicidad y
Relaciones
Plblicas
Descriptores Creditos ECTS Seleccione Curso Cuatrimestre
6 OB 2 2¢
Lengua Castellano
Imparticion  Gallego
Departamento Comunicacion audiovisual y publicidad
Coordinador/a Dafonte Gémez, Alberto
Garcia Pinal, Alfredo
Profesorado  Dafonte Gémez, Alberto
Garcia Pinal, Alfredo

Correo-e albertodafonte@uvigo.es
alfredogpinal@mundo-r.com
Web http://webs.uvigo.es/albertodafonte
Descripcién  Teorfa y técnica de la comunicacién televisiva aborda el conocimiento de los diferentes aspectos que
general configuran la televisién como medio de comunicacién de masas y como negocio. Con esta intencién se

disefia un programa docente centrado en los procesos de produccién de contenidos para lo medio [Jy para las
nuevas pantallas], en sus estrategias de difusién y en las diferentes posibilidades y condicionantes que
presenta para su aprovechamiento publicitario

Competencias

Cddigo

A5 Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia.

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanistico y técnico: conocimiento teérico de la comunicacién.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

C1 Conocimiento de la evolucidn histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos

C3 Conocimiento de la estructura de los medios publicitarios: caracteristicas, tipologias y problematicas.

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el
contexto local/regional, nacional e internacional.

Cll Competencia o alfabetizacion digital: capacidad y habilidad para utilizar las tecnologia y técnicas de comunicacién en
nuevos soportes, medios interactivos y multimedia.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
bésicas y supervisién de su produccion definitiva.

Resultados de aprendizaje
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Desarrollar habilidades de aprendizaje auténomo. A5

Analizar los elementos de la comunicacion televisiva y generar conocimientos en esta disciplina. B2
Interpretar el entorno econdmico, politico, socio-cultural, tecnolégico y comunicativo de la Bl
industria televisiva.

Describir la evolucién histérica del medio televisivo, asi como los aspectos industriales, Cl

sociopoliticos y estéticos que inciden en sus elementos, contenidos y procesos publicitarios.
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Identificar la estructura del sistema televisivo y sus caracteristicas como medio publicitario. C3

Distinguir los procesos encaminados a la creacién de contenidos televisivos y la elaboracién de los C5
mensajes publicitarios en televisién y nuevas pantallas.

Explicar los métodos de medicién de audiencias de los contenidos televisivos en las distintas C3
pantallas y los principales datos derivados de ellos.

Emplear tecnologias y técnicas de comunicacién audiovisual en nuevos soportes. C1l1
Producir contenidos publicitarios audiovisuales de forma creativa: realizar piezas publicitarias C13

bdsicas y supervisar su produccién definitiva.

Contenidos
Tema
1. HISTORIA DE LA TELEVISION. LOS PRIMEROS - Origenes tecnolégicos de la televisién
ANOS - Primeros modelos televisivos: Europa vs. Estados Unidos
- Origen e influencias de los contenidos televisivos
- Programaciones televisivas en los primeros afios
- Primeros pasos de la investigaciéon académica: los Television Studies
2. TECNOLOGIA TELEVISIVA BASICA - Captacién de imagen y sonido: iluminacién, cdmaras, soportes y

microfonia
- Equipamiento de platd y control de realizacién
- Emisién y recepcién, sistemas de television
3. PRODUCCION DE CONTENIDOS TELEVISIVOS - Los géneros televisivos
- Etapas de la produccién audiovisual
- Desarrollo de proyectos publicitarios para televisién y de contenidos
televisivos
- Documentacién bésica para la presentacién de proyectos
4. ESTRUCTURA DEL SECTOR TELEVISIVO - Actores publicos y privados del sector televisivo
- La regulacién de los contenidos televisivos: organismos y normas
- Tipologia de los operadores de televisién
5. EL NEGOCIO TELEVISIVO - Modelos de negocio
- El modelo publicitario
- Medicién de audiencias en televisién: conceptos clave y estadisticas
- Publicidad en televisién: tipologia, caracteristicas y condicionantes
- Estrategias de programacién en televisién
- Nuevas ventanas de difusién de contenidos audiovisuales

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Practicas auténomas a través de TIC 0 12 12
Sesion magistral 24 24 48
Seminarios 10 10 20
Practicas de laboratorio 14 0 14
Trabajos tutelados 0 20 20
Proyectos 0 20 20
Pruebas de respuesta corta 2 14 16

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Practicas auténomas a Las sesiones magistrales se basan en el trabajo realizado de forma auténoma por el alumnado. Las

través de TIC practicas auténomas se propondran semanalmente y serdn expuestas y discutidas en las sesiones
magistrales correspondientes.
Sesion magistral Las sesiones magistrales se basan en el trabajo semanal realizado de forma auténoma por el

alumnado. Sobre la base del conocimiento previo adquirido por el alumnado se desarrollaran los
contenidos tedricos de la materia.

Seminarios Exposicidn de tendencias publicitarias audiovisuales. Organizacion y seguimiento de la evolucion de
los trabajos .

Practicas de laboratorio Manejo de equipos de iluminacién, grabacion, sonido y edicién de video.

Trabajos tutelados Tomando como base los seminarios y las practicas de laboratorio el alumnado desarrollard un
proyecto de contenido audiovisual publicitario y organizard su produccion.
Proyectos Realizacién del contenido audiovisual publicitario desarrollado como trabajo tutelado.

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion
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Trabajos tutelados Seguimiento personalizado de los trabajos propuestos tanto en horario de clase como en tutorias y en

la plataforma de teledocencia

Proyectos Seguimiento personalizado de los trabajos propuestos tanto en horario de clase como en tutorias y en

la plataforma de teledocencia

Evaluacion

Descripcién Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Practicas Las sesiones magistrales se basan en el trabajo semanal realizado de forma 10 A5 B2 Cl1

auténomas a auténoma por el alumnado. Las prdacticas auténomas seran evaluadas en C3

través de TIC funcién de la participacién del alumnado en las sesiones presenciales en las Cl1
que se exponen y comentan.

Sesion magistral Las sesiones magistrales se basan en el trabajo semanal realizado de forma 10 A5 Bl C1
auténoma por el alumnado. La asistencia y participacion en las clases B2 C3
presenciales serd evaluada en funcion de la realizacién de las actividades C5
previas propuestas por el docente.

Trabajos Desarrollo de un contenido audiovisual publicitario sobre un tema propuesto 15 C5

tutelados por el profesor. El trabajo incluye la presentacién de la propuesta al cliente y C13
toda la documentacién necesaria para el rodaje de la pieza y la ejecucién de
la campafa (trabajo en grupo).

Proyectos Grabacién y edicién del contenido publicitario audiovisual desarrollado como 15 C5
trabajo tutelado (trabajo en grupo). Cl1

C13
Pruebas de El examen tendrd lugar en las fechas oficiales aprobadas por el centro. 50 Bl Cl
respuesta corta B2 C3

C5

Otros comentarios sobre la Evaluacion

El examen tendra lugar en las fechas oficiales aprobadas por el centro.

El alumnado debera aprobar tanto el examen final de la materia como cada uno de los trabajos y proyectos para superar la

asignatura. Los trabajos y proyectos propuestos son obligatorios.

Aquellos alumnos que falten a mas de dos sesiones de practicas y/o seminarios deberadn superar, de manera adicional, un
examen practico que garantice la adquisicién de las competencias de la materia sobre las que se trabaja en estas sesiones y

que se refuerzan en los trabajos tutelados y proyectos.

Aquellos alumnos que por causas justificadas no puedan acudir a las clases con regularidad deberdn ponerse en contacto

con el docente al inicio del curso.

El sistema de evaluacion es el mismo en todas las convocatorias.
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Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente

Comunicacion: Teorfa e historia de la comunicacién/P04G190V01104
Comunicacion: Teoria y técnica de la imagen/P04G190V01106
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