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Web

Descripcién  La materia de Creatividad Publicitaria se imparte en el primer semestre del 22 Curso, es de caracter

general obligatoria y 6 creditos. Se trata de una materia introductoria en la que se trabaja el concepto de creatividad

y sus contenidos para avanzar hacia la aplicacién de los mismos en el &mbito publicitario. La principales
investigaciones, corrientes y evoluciones se derivan en su aplicacién a la construccién de la idea publicitaria
y la expresion en diferentes soportes

Competencias

Cddigo

A2 Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucién de
problemas dentro de su area de estudio.

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

C6 Competencias imaginativas y conocimiento de los métodos del pensamiento creador y su aplicacién en el proceso de
comunicacién.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
bdsicas y supervision de su produccién definitiva.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacion al cambio

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje
Describir e interpretar los origenes de los estudios sobre creatividad C6

0 Conocer procesos de obtencién, elaboracién, andlisis e interpretacién de datos para la toma de
decisiones.

0 Distinguir los principales métodos de trabajo aplicados a la gestién administrativa publica y del
sector no lucrativo.

0 Saber aplicar métodos, modelos y técnicas de datos cualitativos y cuantitativos (estadisticos).
0 Ser capaz de planificar, implantar, evaluar y analizar politicas publicas.

0 Tener disposicién para trabajar en equipo.

Definir e interpretar las corrientes de la investigacién en creatividad A3 C6

Identificar los juegos y formulas de la creatividad para resolver problemas C6

Aplicar las férmulas creativas en el ambito publicitario. Emplear sus técnicas en la resolucién de C13 D2
problemas publicitarios D3
Identificar los elementos de la estrategia creativa y describir el desarrollo de los mismos. A3
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Desarrollar y elaborar estrategias creativa adecuadas a los objetivos de la campania. A3 Cé D2

Describir y clasificar las tendencias y formatos creativos publicitarios A3

Identificar en la publicidad los mensajes creativos. Formacion del criterio creativo para analizary A3 Ccé6

valorar mensajes

Analizar la publicidad y extraer sus caracteristicas creativas. C13
Demostrar capacidad de expresarse de forma oral y escrita en la presentacién de ideas creativas, A2 D3
trabajando en grupo y resolviendo los problemas para la presentacién de los resultados

Contenidos
Tema
Tema 1: Creatividad 1.1.- Problemas en la definicién
1.2.- Corrientes de investigacion
1.3.- Técnicas
1.4.- Definicién
Tema 2: Creatividad y Publicidad 2.1.- Influencia de los estudios de creatividad en el &mbito publicitario
Tema 3: El proceso de creacién publicitario 3.1.-La estrategia publicitaria
3.2.- La estrategia creativa
3.3.- De la promesa al mensaje
Tema 4: Recursos y técnicas de la creatividad 4.1.- Caminos creativos, creatividad de expresion y recursos de
publicitaria creatividad.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Trabajos de aula 18 14 32
Sesion magistral 25 50 75
Seminarios 5 10 15
Pruebas de tipo test 2 26 28

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Trabajos de aula Los estudiantes desarrollan semanalmente en el aula trabajos grupales que, posteriormente, seran
presentados ante sus compafieros.

Sesion magistral Desarrollo de los contenidos de la materia

Seminarios Actividades enfocadas al trabajo sobre un tema especifico, que permiten ahondar o complementar

los contenidos de la materia. Se pueden emplear como complemento de las clases tedricas.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Trabajos de aula Durante las sesiones, la docente participara de la elaboracién de los trabajos atendiendo a los
estudiantes en sus dudas, que también podran ser resueltas en los horarios de tutorias

Evaluacion
Descripcion Calificacién Resultados de Formacion y
Aprendizaje
Trabajos de aula  Trabajos en grupo desarrollados en el aula. Los contenidos se 50 A2 C13 D3
explicaran previamente
Pruebas de tipo  Prueba para evaluar los contenidos desarrollados a lo largo de la 50 A3 Cé6
test asignatura

Otros comentarios sobre la Evaluacion

La materia de Creatividad Publicitaria requiere, para su superacién, aprobar las dos partes en que se divide su contenido:
Teoria y Practica.Todos los alumnos deben entregar una ficha con sus datos en las fechas establecidas para ello.Los alumnos
con la materia pendiente que no vayan a asistir a la materia deben ponerse en contacto con la docente al inicio del
semestre, no al final, para planificar el desarrollo de trabajos.

Teoria: Sus contenidos incluyen los temas desarrollados en clase, complementados con la bibliografia. El alumno deberd
presentarse a un examen en las fechas establecidas para ello. Para superarlo debe obtener como minimo un 5.

Practica: las clases practicas son presenciales. Las practicas se desarrollan semanalmente, a través de trabajos en grupo,
que se exponen en clase y seran puntuados en el aula tras cada presentacién. Ademas, cada grupo debe desarrollar una
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estrategia creativa y propuesta de campafa a partir de un brief entregado por el docente, trabajo global de la materia que
debera entregarse en las fechas indicadas en su momento y que se expone en el aula. La puntuacién de los trabajos serd
facilitada por la docente al inicio del curso. Para aprobar las practicas debe obtenerse en ellas, como minimo un 5.

Para aprobar la materia es necesario obtener un 5 como minimo en cada una de las partes (teorfa y practica).

La nota de la teoria y la practica solamente se guardara durante un curso, en caso de no ser superada en las convocatorias
de su afio, el alumno deberd repetirla completa:

- Si en la convocatoria ordinaria se aprueba la teoria y se suspende la practica: se guarda la nota de la teorfa hasta la
convocatoria de julio. El alumno debe ponerse en contacto con el docente para desarrollar individualmente las practicas
necesarias para la superacién de esta parte. Si sigue sin superarse la parte practica, la materia debe cursarse entera en el
curso siguiente.

- Si en la convocatoria ordinaria se aprueba la practica y se suspende la teoria: se guarda la nota de la practica hasta la
convocatoria de julio. Si sigue sin superarse la parte teérica, la materia debe cursarse entera en el curso siguiente.
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WWwWw.anuncios.com - www.elpublicista.com

www.latinspots.com
www.marketingnews.es

www.aeap.es

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190V01401
Estrategias de la comunicacién publicitaria/P04G190V01402

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Comunicacion: Teoria y técnica de la imagen/P04G190V01106
Teoria y practica de la comunicacién publicitaria/P04G190V01105
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http://www.neuronilla.com/
http://www.neuronilla.com/
http://www.controlpublicidad.com/

