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Descripcién  Materia troncal en las Titulaciones de la Rama de las Ciencias de la Comunicacién orientada a proporcionar al
general alumnado una formacién introductoria y una perspectiva general de la imagen y del lenguaje visual.

Competencias

Cddigo

Bl Competencias interpretativa y operativa de la comunicacién como realidad y como campo de estudio desde el punto
de vista humanistico y técnico: conocimiento teérico de la comunicacién.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicolégicos que afectan al desarrollo de la
comunicacién en general, los especificos de la comunicacién publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

C5 Conocimiento tedrico-practico de los elementos, formas y lenguajes de la publicidad y de las relaciones publicas en el
contexto local/regional, nacional e internacional.

Cé6 Competencias imaginativas y conocimiento de los métodos del pensamiento creador y su aplicacién en el proceso de
comunicacién.

Cll Competencia o alfabetizacion digital: capacidad y habilidad para utilizar las tecnologia y técnicas de comunicacién en
nuevos soportes, medios interactivos y multimedia.

C13 Destrezas expresivas: capacidad y habilidad para dar forma creativa al mensaje. Realizacién de piezas publicitarias
bésicas y supervision de su produccion definitiva.

D1 Competencias interpretativas de la comunicacidn: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones
profesionales.

D2 Competencias creativas: capacidad para la creatividad, la innovacién y la adaptacién al cambio

D3  Competencias colaborativas: capacidad de adaptacién a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Conocer los conceptos principales, tedricos y practicos, de las representaciones visuales, su Bl C2

significado y su modo de comunicar realidades e ideas. B2

Aplicar las técnicas de andlisis e interpretacién de las imagenes visuales a la comunicacién B2 Cé6

audiovisual y publicitaria.
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Desarrollar las técnicas basicas de construccion digital de imagenes fijas y dindmicas, al mismo C5

tiempo que se propone una reflexiéon sobre su implicacién en la moderna creacién publicitaria C1l1

C13
Participar en los procesos de creacién de forma responsable y respetuosa, integrandose D2
eficazmente en el trabajo colectivo D3
Fomentar una conciencia critica respecto al empleo de las nuevas tecnologias en los medios de D1

comunicacién en general y de la publicidad en particular.

Contenidos

Tema

Tema 1: Concepto de imagen, aspectos fisicos y 1.1 Fisiologia de la vision.

psicoldgicos de la percepcidn visual 1.2 Teorias de la percepcidn: la teoria de la Gestalt.

1.3 Teorias de la percepcién: la teoria psicofisica.
1.4 La percepcidn visual como proceso cognitivo.
Tema 2: Evolucién histérica de los sistemas y 2.1 Modelizacién icénica.

técnicas de representacion visual 2.2 Nivel de realidad.
2.3 La perspectiva.

Tema 3: La imagen fija aislada 3.1 Elementos morfoldgicos, dindmicos y escalares.
3.2 La composicion.

Tema 4: La imagen en movimiento 4.1 Elementos espaciales:

- Naturaleza de la imagen secuencial.
- Cuadro, campo y espacio off.
- Profundidad.
- Plano.
- El punto de vista.
4.2 Elementos temporales:
- Movimiento
- Ritmo
- Orden
- Duracién
Tema 5: Técnicas y estrategias de la 5.1 Mensaje y método
comunicacién visual 5.2 Inteligencia visual aplicada
5.3 Pares dipolos
Tema 6: La imagen publicitaria 6.1 Definicién
6.2 Cddigos
6.3 Construccién de la imagen publicitaria
Tema 7: La imagen digital 7.1 Origenes y historia
7.2 Caracteristicas
7.3 Tipologia y formatos
7.4 Imagen digital y fotografia: soportes, generacién y manipulacién

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Sesion magistral 24 48 72
Resolucién de problemas y/o ejercicios 24 0 24
Trabajos y proyectos 2 52 54

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Sesion magistral Exposicién por parte del profesor de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases
tedricas y/o directrices de un trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el estudiante.
Resolucién de Actividad en la que se formulan problema y/o ejercicios relacionados con la materia

problemas y/o ejercicios

Atencidn personalizada

Pruebas Descripcion
Trabajos y proyectos El alumno dispone de tutorias para avanzar en la preparacion de los trabajos
Evaluacion
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Descripcion Calificacién Resultados de Formacion y
Aprendizaje

Sesion magistral  Prueba tedrica de tipo test y/o respuestas cortas sobre los 50 Bl C2 D1
contenidos de la materia B2 C5
C6
Cl1
Trabajos y Trabajos practicos individuales de elaboracién, analisis y 50 C13 D1
proyectos justificaciéon de un mensaje visual publicitario. D2
D3

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Serd imprescindible, para el aprobado de la materia, obtener una calificacién minima de 4 para el aprobado de la materia en
cualquier convocatoria. Para la segunda edicidn, los criterios de evaluacién seran los mismos

Fuentes de informacion

Arnheim, Rudolf, Arte y percepcion visual, Alianza,

Bassat, Lluis, El libro rojo de la publicidad, Folio,

Benavides, Juan, Lenguaje publicitario: hacia un estudio del lenguaje en los medios, Sintesis,
Berger, John, Modos de ver, Gustavo Gili,

Bergstrom, B., Tengo algo en el ojo: técnicas esenciales de comunicacion visual., Promopress,
Garcia Fernandez, Emilio, La cultura de la imagen, Fragua,

Gubern, Roman, Del bisonte a la realidad virtual: la escena y el laberinto, Anagrama,

Gubern, Roman, Metamorfosis de la lectura, Anagrama,

Marzal Felice, Javier, COmo se lee una fotografia. Interpretaciones de la mirada, Catedra,
Pastoreau, Michel, Breve historia de los colores, Paidds,

Villafafie, Justo, Introduccién a la teoria de la imagen, Pirdmide,

Zunzunegui, S., Pensar la imagen, Catedra,

BIBLIOGRAFiA COMPLEMENTARIA ESPECIFICA

1. Sobre Imagen Cinematografica vs. Imagen Publicitaria:

AMOROS, Anna / MARTINEZ, Sandra (2000)Ocine na publicidade. Modalidades e técnicas na creacién publicitaria.Santiago de
Compostela: Térculo Ediciéns.

AMOROS PONS, Anna (1997) [JApervivencia dos Olimpos de Hollywood na publicidade[]. En:Andaina, n? 18. Santiago de
Compostela: Revista Galega de PensamentoFeminista.

(1999)[La imagen cinematografica como soporte publicitario. Aproximacion histérica alfendmeno desde Galicia[]. En:
VV.AA.Lapublicidad en televisién.Pontevedra: Diputacion.

Gubern, Roman, Cultura audiovisual: Escritos 1981-2011 , Catedra, 2013

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Comunicacién: Imagen corporativa/P04G190V01303

Creatividad publicitaria/P04G190V01304

Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190vV01401
Estrategias de la comunicacién publicitaria/P04G190V01402
Teoria y practica de la fotografia publicitaria/P04G190V01305
Produccién publicitaria en medios audiovisuales/P04G190V01504
Produccién publicitaria impresa/P04G190V01505

Campafas de imagen y de relaciones publicas/P04G190V01901
Cine y publicidad/P04G190V01902

Comunicacidn alternativa: Medios virtuales y nuevos soportes publicitarios/P04G190V01903
Produccién publicitaria en la web y multimedia/P04G190V01801
Publicidad, artes graficas y tipografia/P04G190V01906

Otros comentarios
Esta es una asignatura de corte introductorio. Cuanta mas atencién preste el/la alumno/a mayor aprovechamiento obtendra
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de la carrera en los afios sucesivos.
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