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general

Competencias

Cddigo

A2 Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area
de estudio.

C1 Dotar a los estudiantes de la formacién e instrumentos necesarios para el desempefio competente de actividades de
caracter profesional vinculadas a la creatividad publicitaria.

C3 Formar profesionales capacitados para desarrollar la actividad publicitaria desde el respeto a los derechos
fundamentales de los hombres y mujeres que viven en una sociedad de consumo y enfatizando aquellos aspectos
relativos a los principios de la igualdad de género.

C8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel tedrico como practico.

Cc9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

C10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

C12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

C13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

Cl4 Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje.

C17 Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los
medios publicitarios.

D1  Capacidad de adaptacién a los cambios y nuevos entornos del mercado publicitario.

D5 Habilidad para la organizacién y temporalizacion de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los
originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje

Concebir un proyecto desde la idea hasta el montaje de la una pieza audiovisual pensada para cualquier A2

tipo de ventana de difusiéon en medios convencionales y below the line con una calendarizacién de las las C1

inserciones desde la perspectiva estratégica. D5
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Crear campafias audiovisuales simulando presupuestacion, desglose y plan de trabajo adaptados a la A2

realidad del sector y respetando los valores de igualdad de género en los mensajes elaborados. Cl
C3
C9
C13
C17
D1
D5

Redactar guiones publicitarios para su ejecucién posterior. Cc8
C12
C13
Cl4

Distinguir las etapas en la creacién de la produccién publicitaria audiovisual. Cl
C8

Disefar y realizar para un producto, servicio o idea una pieza publicitaria audiovisual siguiendo la A2

estrategia publicitaria corporativa. C10
C13

Contenidos

Tema

Produccién, realizacién y postproduccion Produccion, realizacién y postproduccién audiovisual

audiovisual

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Practicas de laboratorio 2 2 4
Proyectos 5 50 55
Talleres 2 4 6
Sesion magistral 5 5 10

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Practicas de laboratorio Tras explicacién del programa de edicién audiovisual AVID se elabora un montaje de una piezas
publicitaria.

Proyectos PROYECTO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL. Se elaboracién de una pieza para un producto, servicio o
idea real o ficticia para su insercién en ventanas de difusién.

Talleres De guién publicitario. Explicacién de modelo por columnas de video, audio y tiempo de plano y
acumulados (guién técnico).
Desde el story line hasta la escritura de la pieza.

Sesién magistral Explicacion de los conceptos béasicos de la materia con ejemplos practicos, aportando material
audiovisual durante las sesiones.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Practicas de laboratorio El profesor realizard sesiones de tutorias presenciales y online, asi como trabajo previo a cada una
de las exposiciones, a fin de completar su portafolio personal. Ademas de la presencia en
laboratorios para el montaje.

Proyectos El profesor realizara sesiones de tutorias presenciales y online, asi como trabajo previo a cada una
de las exposiciones, a fin de completar su portafolio personal. Ademas de la presencia en
laboratorios para el montaje.

Evaluacion
Descripcién Calificacién Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
Practicas de Tras explicacién del programa de edicién audiovisual AVID se elabora un 15
laboratorio montaje de una piezas publicitaria.
Proyectos PROYECTO PUBLICITARIO AUDIOVISUAL. Se elaboracién de una pieza para un 75
producto, servicio o idea real o ficticia para su insercién en ventanas de
difusién.
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Sesion magistral Sesién magistral Se evaluara la aplicacién practica de los contenidos 10
abordados en un trabajo que se entrega tras la imparticién del médulo.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

CLEMENTE MEDIAVILLA, Jorge.: Introduccién al software de gestion en la produccién audiovisual; Fragua, Madrid, 2004.

CUEVAS PUENTE, Antonio: Economia cinematografica. La produccién y el comercio de peliculas; Imagindgrafo/Egeda, Madrid,
1999.

CHION, Michel: El cine y sus oficios; Catedra, Madrid, 1992.

DADEK, Walter: Economia cinematografica; Rialp, Madrid, 1962.

GOMEZ BERMUDEZ DE CASTRO, Ramiro: El dinero contra el cine; Imaginégrafo, Madrid, 2005.

JACOSTE QUESADA, José G.: El productor cinematografico; Sintesis, 1996.

MARTIN PROHARAM, Miguel Angel: La organizacién de la produccién en el cine y la televisién; Forja, Madrid, 1985.
SQUIRE, Jason E.: El juego de Hollywood; T y B Editores, 2006.

SOLAROLI, Libero: Cémo se organiza un film ; Rialp, Madrid, 1960. (22 ed., 1972).

VV.AA.: Diccionario de Ciencias y Técnicas de la Comunicacién; Paulinas, Madrid, 1991.

VV.AA. : Panorama Audiovisual; Egeda, Madrid, de 2006 a 2009.

TEXTOS LEGALES BASICOS

Resolucién de 29 de marzo de 2005, de la Direccién General de Trabajo, por la que se dispone la inscripcién en el Registro y
publicacién del Il Convenio Colectivo estatal regulador de las relaciones laborales entre los productores de obras
audiovisuales y los actores que prestan sus servicios para las mismas.

Resolucién de 25 de julio de 2000, de la Direccién General de Trabajo, por la que se dispone la inscripcién en el Registro y
publicacién del Convenio Colectivo de la Industria de Produccién Audiovisual (Técnicos).

Recomendaciones
Asignaturas que contintan el temario
Trabajo Fin de Master/P04M082vV01208

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Produccion Publicitaria en Medios Convencionales/P04M082V01202
Produccién Publicitaria en Medios no Convencionales/P04M082V01203

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Creacion de Contenidos Audiovisuales/P04M082V01108

Otros comentarios
Materia de caracter optativo
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