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Descripcién  Practicas obligatorias en empresas
general

Competencias

Cddigo

C7 Conocimiento de la direccién de arte en publicidad como una disciplina profesional auténoma.

C8 Conocimiento de las técnicas y procesos creativos publicitarios, tanto a nivel teérico como practico.

Cc9 Conocimiento e identificacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos utilizados en todo proceso de
creatividad publicitaria.

C10 Capacidad tedrico-practica en la creacién, elaboracién y desarrollo de un original publicitario en el marco de una
estrategia corporativa global.

Cll Conocimientos basicos para situar la actividad publicitaria en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, incidiendo en la importancia de las técnicas creativas como un activo publicitario diferencial.

C12 Capacidad y habilidad para crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario.

C13 Capacidad para concebir, producir y diseflar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria.

C1l4 Capacidad para escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje.

C15 Capacidad de adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la contratacién de un servicio
publicitario.

C16 Capacidad para adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

C17 Capacidad para adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los
medios publicitarios.

C19 Capacidad para coordinar equipos y liderar la creacién de campafas publicitarias desde el punto de vista creativo.

D2 Capacidad de trabajar de forma auténoma como creativo publicitario (en sus mas diversas acepciones) una vez
finalizado y superado el Curso de Postgrado.

D3  Capacidad para asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creaciéon y desarrollo de contenidos
publicitarios para distintos medios y soportes.

D4  Practica sistematica de autoevaluacion critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir los errores
cometidos en el proceso creativo.

D5 Habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los
originales de acuerdo con una estrategia publicitaria determinada.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
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Aplicar en el marco de una empresa real todos los principios y fundamentos para la elaboracién de Cc7

campafas creativas con rigor. C8
Autonomia para ejercer de director de arte en publicidad. Cc9
C10
Cll
- Crear y desarrollar ideas de proyectos en el &mbito publicitario. C12
C13
- Concebir, producir y disefiar mensajes creativos eficaces en el marco de una estrategia publicitaria. Cl14
C15
- Escribir textos publicitarios con fluidez, y adecuacién a las necesidades creativas de un mensaje. Cl6
C17
- Adaptarse a las exigencias creativas de los clientes que requieren la contratacién de un servicio C19
publicitario.

- Adaptar un mensaje publicitario a sus distintos publicos.

- Adaptar un original publicitario a las necesidades creativas y de produccién de cada uno de los medios
publicitarios.

- Coordinar equipos y liderar la creacién de campafas publicitarias desde el punto de vista creativo.
- Dominar las herramientas de trabajo para, de forma auténoma, ejercer como creativo publicitario (en D2

sus mas diversas acepciones) una vez finalizado y superado el Curso de Postgrado. D3
D4
- Asumir riesgos tematicos e ideas innovadoras en la fase de creacién y desarrollo de contenidos D5

publicitarios para distintos medios y soportes.

-Sistematizar la autoevaluacion critica de resultados: valoracion de la importancia de corregir los errores
cometidos en el proceso creativo.

- Organizar y calendarizar las tareas de cara a cumplir los plazos de entrega de los originales de acuerdo
con una estrategia publicitaria determinada.

Contenidos

Tema

Realizacién de préacticas como creativo Participacion en periodo de practicas del alumno entre las citadas
publicitario en departamentos de arte de empresas. Finalizadas éstas, la Comisién Académica del Master recibird un
agencias y productoras publicitarias, informe detallado acerca de las actividades realizadas por el alumno.

proporcionando el contacto directo con los
profesionales especialistas del sector.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Practicas externas 5 145 150
*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Practicas externas Practicas obligatorias en las empresas del sector y entrega de una memoria final

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Practicas externas Las practicas estaran supervisadas por un tutor del alumno/a
Evaluacion
Descripcién Calificacién Resultados de Formacion y
Aprendizaje
Practicas externasEntrega de una memoria de las practicas firmada por la 100
empresa

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion
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Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Trabajo Fin de Master/P04M082V01208

Otros comentarios
Trabajo obligatorio para la consecuidn de la titulacién

Se requiere haber cursado las materias obligatorias y optativas previamente
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