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Competencias

Cddigo

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

A5 Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia.

C7 Conocimiento de la ética y la deontologia profesional de la publicidad y de las relaciones publicas asi como del
ordenamiento juridico que afecta a las practicas comunicativas

D1  Competencias interpretativas de la comunicacién: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones
profesionales.

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Explicar y aplicar los conceptos basicos sobre la ética y la deontologia profesional y sus relaciones A3 C7

con el ejercicio de la libertad de expresion y sus limites

Identificar, explicar e interpretar las normas juridicas que desarrollan el articulo 20 de la A3 C7 D1

Constitucién y el 19 de la Declaracién Universal de Derechos Humanos.

Reconocer las actuaciones contrarias a Derecho y a las normas deontolégicas de la Comunicacién. A5 C7 D1

Entender y evaluar segun resoluciones de los comités deontoldgicos y jurisprudencia sobre la
comunicacién, los medios informativos y las libertades individuales y corporativas implicadas.

Contenidos
Tema
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1. Etica y deontologia. Conceptos generales
2. Etica y Derecho. Lo bonun y lo iustum

3. La libertad de expresién y sus limites

4. El Estatuto profesional de la Comunicacion
5. Deberes morales de la empresa de
comunicacién

6. Limites juridicos frente a la falta de
deontologia profesional

7. La ética necesario en la comunicacién
comercial

8. Autorregulacién frente al remedio judicial.
9. La nueva criminalidad en el ciberespacio

1.1. La ética de las profesiones.-

1.2. La ética de la comunicacion.-

1.2.1. La ética de los periodistas

1.2.2. Los cédigos deontoldgicos

1.3. Deontologia frente al remedio judicial

2.1. Concepto de cultura juridica. Definicién y objeto del Derecho

2.2. Clasificacién de Derecho y sus cualidades.

2.3 El rango de las normas

2.4. Los derechos humanos

2.5. Los atributos de la ciudadania

3.1. Los tres sujetos de la Libertad de Expresion

3.2. El articulo 20 de la Constitucién espariola

3.3. Las constituciones democraticas

3.4. El equilibrio entre deberes y derechos

4.1. El compromiso ético del periodista.

4.2. La cldusula de conciencia y el secreto profesional

4.3. La propiedad intelectual del profesional de la comunicacién. La
vertiente moral y la vertiente patrimonial.

4.4, La propiedad intelectual del publicitario

4.5. Restricciones y canones.

5.1. Naturaleza de la empresa de comunicacién.

5.2. Caracteristicas del sistema informativo espafol

5.3. La postura europea frente a la concentracién.

5.4. La ética de las empresas de comunicacion.

5.5. La regulacién juridica de los medios audiovisuales. La Ley General de
la Comunicacién Audiovisual.

5.5.1. El régimen juridico de las Telecomunicaciones. El mundo editorial.
La cinematografia

5.6. La radiotelevision publica.

5.7. Los consejos audiovisuales en Europa.

6.1. El honor, la intimidad y la propia imagen personal y familiar.

6.2. Los delitos de injurias y calumnias. La injuria periodistica. Difamacién
y campafa de prensa.

6.3. Las injurias al Rey. El derecho de rectificacion y respuesta.

6.4. El interés del Estado.: El secreto oficial. El secreto sumarial. La
libertad de expresién y la comunicacién comercial.

6.5. El uso ético de la libertad de expresion para evitar el remedio judicial
7.1. Los valores y las disfunciones de la publicidad.

7.2. La cultura del consumo. La defensa de los consumidores.

7.3. Morfologia del mensaje publicitario.

7.4. La responsabilidad de los anunciantes y los contenidos del anuncio
7.5. Libertad de expresién y marco de proteccién a la creacidn publicitaria.
Caso europeo y norteamericano

7.6. Las normas legales que afectan a la publicidad en Espafia

7.7. La proteccion de los consumidores y usuarios

7.8. Las reglas del juego limpio y la competencia leal.

8.1. Cddigos deontoldgicos contra el engafio culposo.

8.2. La actividad del jurado de ética publicitaria.

8.3. La empresa publicitaria. El contrato de publicidad. La obligacién moral
de cumplir lo pactado.

8.4. El derecho de los consumidores y la publicidad en el &mbito civil. La
buena fe de los consumidores. El contrato de adhesién.

8.5. La publicidad comercial en el proceso del contrato.

8.6. El patrocinio y el mecenazgo publicitarios

9.1 La criminalidad informatica. La proteccién de datos en Espafia.

9.2 Problemas juridicos de Internet. La regulacién de la actividad
comercial en la red. Nombres de dominio.

9.3 Privacidad de las personas. Usos de datos. Agencias de Espionaje.
9.4 Respuesta juridica a las nuevas tecnologias de la comunicacion. Los
satélites.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Sesion magistral 15 15 30
Seminarios 10 20 30
Practicas de laboratorio 20 40 60
Pruebas de tipo test 1 6 7
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 1 7 8
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Trabajos y proyectos 3 12 15
*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Sesion magistral Explicacién en clase de los contenidos del programa a examen de casos practicos

Seminarios Uso de material audiovisual, analisis en grupo de casos practicos desarrollados en dicho material y
trabajo individual posterior.

Practicas de laboratorio Uso de material audiovisual, analisis en grupo de casos practicos desarrollados en dicho material y
trabajo individual posterior.

Atencidn personalizada

Metodologias Descripcion
Sesién magistral en tutorias, en clases practicas y en seminarios
Seminarios en tutorias, en clases practicas y en seminarios
Practicas de laboratorio en tutorias, en clases practicas y en seminarios
Evaluacion
Descripcién Calificacion Resultados de
Formacion y
Aprendizaje
Pruebas de tipo test 20 preguntas de respuesta varia a valorar de 0 a 10, segln 25 A3 Cc7 D1
aciertos. A5
Pruebas de respuesta Cinco preguntas de desarrollo referidas aun caso practico. La 25 A3 c7 D1
larga, de desarrollo asistencia regular y entrega de trabajos sélo exige responder a A5
tres de estas cinco.
Trabajos y proyectos  Desarrollo y tratamiento de cuestione profesionales desde un 50 A5 D1

punto de vista juridico y ético

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

Hugo Aznar, "Informacion responsable", Ariel,

Hugo Aznar, "Pautas éticas para la comunicacion social", CEU,

Hugo Aznar, "Etica y periodismo", Paidds,

Porfirio Barroso Asenjo, "Codigos Deontolégicos de los medios de comunicacion", Ediciones Paulinas,
Porfirio Barroso Asengo, "Fundamentos deontoldgicos de las Ciencias de la Informacién", Mitre,
Ignacio Bel Mallén y Loreto Corredoira, "Derecho de la Informacién", Ariel,

Niceto Blazquez, "Informacion responsable" Volumen 1., Noticias S.A.,

Niceto Blazquez, "La nueva ética en los medios de comunicaciéon", BAC,

Niceto Blazquez, "Cuestiones deontoldgicas del periodismo", Instituto de Filosofia,

Enrique Bonete Perales, "Eticas de la Informacion y Deontologia del periodismo",

Luis Carreras de Serra, "Régimen juridico de la informacion", Ariel,

Luis Carreras de Serra, "Derecho espanol de la informacion", UOC,

Marc Carrillo, "La clausula de conciencia y el secreto profesional de los periodistas", Centre D Investigacié de la
Comunicacio,

Marc Carrillo, "Los limites de la libertad de prensa en la Constitucion de 1948", PPU,

José Maria de la Cuesta Rute, "Curso de Derecho de la Publicidad", Eunsa,

Emnanuel Derieux, "Cuestiones ético-juridicas de la informacién", EUNSA,

J. Gonzdlez Bedoya, "Manuel de Deontologia informativa", Alhambra Universidad,

Carlos Lema Devesa, "Problemas juridicos de la publicidad", Marcial Pons,

José Luis Lopez Aranguren, "Etica", Alianza Editorial,

Fernando Ramos, "La Comunicacion bajo control", Asociacién de la Prensa de Vigo,

Fernando Ramos, "La publicidad contaminada", Universitas,

Fernando Ramos, "Manuel de Derecho de la Informacién", Laverde ediciones,

Gregorio Robles, "Los derechos fundamentales y la ética en la sociedad actual", Civitas,

Carlos Soria, "La hora de la ética informativa", Mitre,

Recomendaciones
Asignaturas que contintan el temario
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Elaboracién del mensaje publicitario/P04G190V01401

Asignaturas que se recomienda cursar simultdineamente
Evaluacién de la eficacia publicitaria/P04G190V01601

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Comunicacion: Teoria e historia de la comunicacién/P04G190vV01104
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