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Descripcién  La materia de Sociologia: Estructura Social, Consumo y Estilos de vida tiene como finalidad estudiar y
general analizar los procesos de emergencia y consolidacién de las actuales sociedades de consumo. El enfoque que

se adopta examina de forma conjunta el devenir histérico de los sistemas de produccién y consumo. Asi, se
acerca a la comprensién de las innovaciones tecnolégicas, organizativas, culturales, politicas, a los estilos de
vida, asi como a los sistemas de jerarquizacion y a las desigualdades sociales.

Competencias

Cddigo

A3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

B2 Competencia interpretativa de la comunicacién: capacidad de analizar los elementos de la comunicacién y generar
los conocimientos en esta disciplina.

B3 Competencia interpretativa del entorno: capacidad para analizar e interpretar el entorno econémico, politico, socio-
cultural, tecnolégico y comunicativo.

C1 Conocimiento de la evolucidn histérica de la comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas, asi como de los
aspectos industriales, socio-politicos y estéticos que inciden en sus elementos, formas y procesos

C2 Competencias socio-culturales: Conocimiento de los procesos sociopsicoldgicos que afectan al desarrollo de la
comunicacién en general, los especificos de la comunicacién publicitaria y los propios de relaciones con los publicos

D1  Competencias interpretativas de la comunicacién: capacidad de reconocer implicaciones éticas en decisiones
profesionales.

D3 Competencias colaborativas: capacidad de adaptacion a los objetivos y valores organizacionales y de trabajo en
equipo

D4 Competencias directivas: capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para la organizacién de tareas

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Identificar y comprender las diferencias, desigualdades, distinciones e identidades sociales. A3 B3
Interpretar los procesos de valoracién social y simbdlica en la vida cotidiana. A3 B3 D1
Reconocer las formas y discursos expresivos de la comunicacion. B2 (C2
Identificar y explicar las teorfas de interpretacién de la estratificacién social y del consumo. C1

C2
Reconocer c6digos y significados de la comunicacién y su relacién con las posiciones sociales. B2 Cl
Contrastar mensajes e intereses para argumentar opiniones. A3 B2 D1
Deducir el contenido moral de los mensajes. B3 D1
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Asumir responsabilidades compartidas y de compromiso social. D1

D3

Demostrar interés y motivacién por las realidades socio-culturales. B3 Cl1 D1
C2

Capacidad para gestionar el tiempo, con habilidad para organizar tareas D4
Contenidos
Tema
TEMA 1: Objeto y conceptos de estructura social, 1.1. Perspectiva sociolégica del consumo.
consumo y estilos de vida. 1.2. Estructura, desigualdad y estratificacion.

1.3. El consumo.

1.4. Los estilos de vida.
TEMA 2: Referencias histéricas da construccion  2.1. Os consumos preindustriais e 0 nascemento do consumo moderno.
social do consumo. 2.2. Orixe e bases do consumo de masas.

2.3. A norma do consumo de masas.

2.4. Crise do modelo de regulacién da producién/consumo e dos seus

estilos de vida.

2.5. Fragmentacion social, individualizacién e novas desigualdades.

TEMA 3: Las interpretaciones de consumo | 3.1. El enfoque econédmico del consumo y
sus limites
3.2. El enfoque estructural

TEMA 4: Las interpretaciones consumo 4.1. La cultura del consumo

4.2. Produccién y consumo
TEMA 5: Los referentes del consumo en Espafia. 5.1. El consumo de élite.
5.2. La eclosion del consumo de masas.
5.3. De la crisis de la década de los 70 hasta hoy.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Sesion magistral 28 0 28
Resolucién de problemas y/o ejercicios 13 39 52
Pruebas de respuesta corta 1 52 53
Trabajos y proyectos 1 16 17

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion

Sesién magistral El docente introduce y expone los conceptos y contenidos de cada uno de los temas, informando de
los textos y recursos que permiten seqguir las exposiciones y profundizarar en la materia.
Resolucién de En las sesiones de practicas se busca establecer dindmicas de trabajo que orienten la realizacién

problemas y/o ejercicios del trabajo en grupo, y el trabajo personal de textos u otros materiales que desarrollan los
contenidos de la materia.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Sesidén magistral Respuesta a las dudas y problemas que puedan surgir a lo largo del cuatrimestre en relacién
con los contenidos expuestos en las clases tedricas, el trabajo de textos u otros materiales, la
resolucion de ejercicios, o la realizaciénde un trabajo grupal.

Resolucién de problemas Respuesta a las dudas y problemas que puedan surgir a lo largo del cuatrimestre en relacién
y/o ejercicios con los contenidos expuestos en las clases tedricas, el trabajo de textos u otros materiales, la
resolucion de ejercicios, o la realizaciénde un trabajo grupal.

Pruebas Descripcion

Trabajos y proyectos Respuesta a las dudas y problemas que puedan surgir a lo largo del cuatrimestre en relacién
con los contenidos expuestos en las clases tedricas, el trabajo de textos u otros materiales, la
resolucién de ejercicios, o la realizaciénde un trabajo grupal.

Evaluacion

Descripcion Calificaciéon ~ Resultados de
Formacién y
Aprendizaje
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Resolucion de Realizacién de tests de control de evaluacidn continua sobre las 30 A3 B2 Cl1 D1

problemas y/o lecturas o materiales audiovisuales introducidos en las clases de C2 D4
ejercicios teoria.
Pruebas de respuestaEn las convocatorias oficiales de examen se resolvera un ejercicio 60 A3 B2 Cl1 D1
corta que combina preguntas tipo test y de respuestas breves sobre los C2 D4
contenidos impartidos en el cuatrimestre.
Trabajos y proyectos Elaboracién de un trabajo en grupo sobre un tema introducido por el 10 A3 B2 Cl1 D1
docente, que habra que exponer plblicamente. B3 D3
D4

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Es preciso alcanzar un minimo de un 4 en la prueba de las convocatorias oficiales de la materia para poder hacer la suma
del resto de las calificaciones obtenidas. En el caso de no hacer seguimiento de la evaluacién continua y realizar el examen
de la convocatoria oficial, la calificacién méxima que se podra alcanzar en la materia es la de aprobado (entre 5y 6,9 sobre
10).

Fuentes de informacién

ALONSO, L.E-FERNANDEZ RODRIGUEZ, C.J-IBANEZ ROJO, R, Consumo y estilos de vida sostenibles en el contexto de
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ALONSQ, L.E, LA ERA DEL CONSUMO, 2005,

ALONSO, L.E-CONDE, F, HISTORIA DEL CONSUMO EN ESPANA, 1994,

ARENDT, H, LA CRISIS DE LA CULTURA: SU SIGNIFICADO POLITICO Y SOCIAL, 2003,

BAUDRILLARD, J, LA SOCIEDAD DE CONSUMO, 2009,

BAUMAN, Z, MUNDO DE CONSUMO, 2009,

BAUMAN, Z, VIDA DE CONSUMO, 2007,

BAUMAN, Z, MODERNIDAD LIQUIDA, 2003,

BAUMAN, Z, TRABAJO, CONSUMISMO Y NUEVOS POBRES, 2000,

BOCOCK, R, EL CONSUMO, 1995,

BORRAS CATALA, V, LAS DESIGUALDADES DEL CONSUMO A TRAVES DEL GENERO, 2007,

BORRAS, V., El Consumo, un Analisis Socioldgico, 1998,

BOURDIEU, P, LA DISTINCION, 2006,

CASTILLO CASTILLO, J, SOCIEDAD DE CONSUMO A LA ESPANOLA, 1987,

CHANEY, D, ESTILOS DE VIDA, 2003,

DE LA PENA, N., La representacion de lo femenino en la publicidad de compresas, 2002,

DE VRIES, |, LA REVOLUCION INDUSTRIOSA. CONSUMO Y ECONOMIA DOMESTICA DESDE 1650 HASTA EL
PRESENTE, 2009,

DURAN VAZQUEZ, José Francisco, La metamorfosis de la ética del trabajo. Constitucion, crisis y reconfiguracién de
la ética del trabajo en la modernidad tardia, 2011,

DURAN VAZQUEZ, . F, [Del mundo del consumo al consumo-mundo[]. Lipovestky y las paradojas del consumismo
individualista y democratico[], 2011,

DURAN VAZQUEZ, |. F., [IDel circulo a la flecha y de la flecha al Jboomerang[. Las representaciones del tiempo
tardo-modernas en las esferas del trabajo y del consumo(], 2009,

ELIAS, N, LA SOCIEDAD CORTESANA, 1982,

EWEN, S, INGENIEROS EN LA SOMBRA: BIOGRAFIA DE UNA IDEA, 2007,

FEATHERSTONE, M, CULTURA DE CONSUMO Y POSTMODERNISMO, 2000,

FRANK , Thomas, La conquista de lo cool, 1998,

ILLOUZ, E, EL CONSUMO DE LA UTOPIA ROMANTICA, 2007,

LIPOVESTKY, G, EL IMPERIO DE LO EFIMERO, 1990,

LIPOVESTKY, G, LOS TIEMPOS HIPERMODERNOS, 2006,

LIPOVESTKY, G, LA TERCERA MUJER, 1999,

LIPOVESTKY, G, LA FELICIDAD PARADOJICA, 2007,

LIPOVESTKY, G-ROUX, E, EL LUJO ETERNO, 2004,

LIPOVESTKY, LA CULTURA-MUNDO, 2010,

LIPOVESTKY, G, LA ERA DEL VACIO, 1987,

LIPOVESTKY, LA SOCIEDAD DE LA DECEPCION, 2008,

LIPOVESTKY, G-JUVIN, H, El Occidente globalizado. Un dabate sobre la cultura planetaria, 2011,

MARINAS, .M., Tendencias y emergentes de la cultura del consumo, 1998,

MARTEL, Frédéric, C6mo nacen los fendmenos de masas, 2011,

POLANYI, K, LA GRAN TRANSFORMACION, 1997,

POLLARD, S, LA GENESIS DE LA DIRECCION DE EMPRESA MODERNA, 1987,

REQUENA, M.; RADL, J.; SALAZAR, L., Estratificacion social, 2013,

RITZER, G, LA MCDONALIZACION DE LA SOCIEDAD, 1996,
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RITZER, G, EL ENCANTO EN UN MUNDO DESENCANTADO, 2000,

RUBIO, J., El consumo como configurador de identidades juveniles, 2007,

SIMMEL, G, SOCIOLOGIA DE LA COMIDA, 2001,

SIMMEL, G, LAS GRANDES URBES Y LA VIDA DEL ESPIRITU, 2001,

SIMMEL, G, LA MODA, 2001,

THOMPSON, EP, "TIEMPO, DISCIPLINA DE TRABAJO Y CAPITALISMO INDUSTRIAL", 1979,

VARGAS LLOSA, Mario, La civilizacion del espectaculo, 2012,

VEBLEN, T, TEORIA DE LA CLASE OCIOSA, 2004,

WEBER, M, LA ETICA PROTESTANTE Y EL ESPIRITU DEL CAPITALISMO, 1998,

Recomendaciones

Otros comentarios

Realizar las lecturas recomendadas o el seguimiento de otros materiales para facilitar la comprensién de la materia, la

participacion en las clases y la evaluacion de contenidos.
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