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Web

Descripcién  La llegada de la neotelevisidén supuso cambios significativos en las estrategias y tacticas de programacién y
general que ha supuesto transformaciones notables en la televisién plblica a raiz del nacimiento de las televisiones

privadas: la situacién de competencia ha supuesto que para la accién de organizar la parrilla comienzan a
emplearse unos criterios basados en estudios de audiencia previos [Jla audiencia se convierte en
protagonista[], lo que supone la imposibilidad de planificar la emisién de determinados contenidos que no
mueven a un amplio grupo de telespectadores [Jcomo es el caso de aquellos espacios de caracter divulgativo
0 educativo[] teniendo que recurrir a una tipologia diferente de canales como es el caso de los tematicos. La
proximidad de las historias retransmitidas, la aplicacién de un flujo continuo, la hibridacién de los géneros, la
anidacién entre programas, la creacién de sinergia, la emisién dmnibus, las plataformas megacontenedores,
la hiperfragmentacidn, etc., todo ello son las nuevas practicas que surgiran a partir del abandono de la
paleotelevisidn y el nacimiento de la televisién privada.

Partiendo de esta idea nos proponemos con la materia JTécnicas de programacién para televisién[] no sélo
conocer la evolucién del medio televisivo y su actual contexto sino centrarnos en aquellos elementos y
circunstancias que influencian la practica de la programacién en televisién y las técnicas especificas que se
utilizan para ubicar los espacios en un orden que sera denominado como rejilla o parrilla. No obstante,
también nos adentraremos en la identidad televisiva y los distintos elementos que la configuran,
centrandonos especialmente en el progreso experimentado por las piezas de continuidad y las férmulas
autopromocionales utilizadas por parte de las emisoras.

Competencias

Cddigo

B5 Habilidad para exponer los resultados de los trabajos académicos de manera oral o por medios audiovisuales o
informaticos de acuerdo a los canones de las disciplinas de la comunicacién.

C3 Conocimiento y aplicacién de las técnicas y procesos de produccién y difusién audiovisuales en sus diversas fases,
desde el punto de vista de la organizacién y gestioén de los recursos técnicos, humanos y presupuestarios nos sus
diversos soportes (cine, TV, venidlo, multimedia, etc.), hasta su comercializacion.

C4 Conocimiento tedrico-practico de las estructuras organizativas en el campo de la comunicacién visual y sonora, asi
como su evolucién y gestién en el tiempo, incluyendo la tributacién audiovisual. También comprende el conocimiento
y la investigacién de la naturaleza e interrelaciones entre los sujetos de la comunicacién audiovisual: autores,
instituciones, empresas, medios, soportes y receptores.

Cc8 Conocimiento, identificacién y aplicacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos de los procesos de
construccion y analisis de los relatos audiovisuales tanto lineales como no lineales.

C13 Conocimientos basicos para situar la actividad audiovisual en un contexto de competencia local, nacional e
internacional.

C21 Capacidad para escribir con fluidez, textos, programaciones o guiones en los campos de la ficciéon cinematografica,
televisiva, videogréfica, radiofénica o multimedia.

D1 Capacidad de adaptacion a los cambios tecnoldgicos, empresariales u organigramas laborales

D2 Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la creacién de un ambiente
propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comin destinado a la obtencién de resultados
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D5  Practica sistematica de autoevaluacion critica de resultados: valoracion de la importancia de corregir y ajustar
constantemente los errores cometidos en los procesos creativos u organizativos

D6 Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas, realizdndolas de manera ordenada
adoptando con légica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccién audiovisual

Resultados de aprendizaje

Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje
Distinguir las estructuras organizativas en el campo de la comunicacién visual y sonora, asi como C3

su evolucién y gestién a lo largo del tiempo. También comprende el conocimiento y la
investigacion de la naturaleza e interrelaciones entre los sujetos de la comunicacién audiovisual:
autores, instituciones, empresas, medios, soportes y receptores

Aplicar estrategias de comunicacién persuasiva en los mercados audiovisuales para la promocién C8
de canales.

Identificar los mecanismos institucionales y legislativos de incidencia en el audiovisual. C13
Distincién de técnicas comerciales, de promocidn, venta y distribucién de producciones Cc4
audiovisuales en television. C13
Identificar los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestién de empresas televisivas en Cc4

lo que respecta a produccién, distribucion y exhibicién asi como interpretar datos estadisticos

vinculados a la medicién de audiencias e investigaciones de mercado en el ambito de la televisién.

Analizar las estructuras, contenidos y estilos de la programacidn televisiva. C3
C21

Exponer de forma adecuada los resultados de una investigaciéon de manera oral o por B5

medios audiovisuales o informaticos conforme a los canones de las disciplinas de la

comunicacion.

Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las propias ideas mediante la creacién de un D2
ambiente propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a la

obtencién de resultados

Aplicar fundamentos analizados para situaciones de incertidumbre, asumiendo responsabilidades. D1
Autoevaluar criticamente resultados: valoracién de la importancia de corregir y ajustar D5
constantemente los errores cometidos en los procesos creativos u organizativos.

Organizar y programar tareas, realizandolas de manera ordenada adoptando con légica D6

las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccion audiovisual.

Contenidos
Tema
1. Introduccién a la programacién televisiva. 1.1. Conceptualizacién terminlégica y finalidad.
1.2. Programacién: continuidad y fragmentacién en el discurso televisivo.
1.3. Paleotelevisién VS Neotelevision.
1.4. La Postelevisién y nuevos habitos de consumo televisivo (online).
2. La practica de la programacion televisiva y 2.1. Las parrillas de programacién y su divisién en franjas horarias.
criterios de apoyo. 2.2. La programacion semanal: fidelizacién vertical VS fidelizacién
horizontal.
2.3. La medicién de audiencias como fundamentacién previa para la tarea
de programacion.
2.4. La programacién segun los publicos objetivos.
2.5. El programador de television y sus funciones.
2.5. Caracteristicas del mercado de contenidos.
3. Los contenidos televisivos y su catalogaciéon ~ 3.1. Género, formato y programa: acercamiento conceptual.
3.2. Origen e influencias de los géneros televisivos.
3.3. Tipologias de géneros televisivos.
3.4. Hibridaciones.
4. Tendencias y modelos de configuracion de las 4.1. La programacién comercial.
parrillas en los canales. 4.2. La programacion en canales publicos.
4.3. La programacion comunitaria y los canales internacionales.
4.5. La programacion generalista.
4.4, La progracion tematica.
4.5. Modelos abierto y cerrado. Pay per view y television a la carta
multiplataforma.
4.6. Programacion multitasker.
5. Estrategias y tacticas de programacién 5.1. Estrategias de localizacién.
televisiva 5.2. Estrategias de formato.
5.3. Estrategias de caracteres
5.4. Nuevas estrategias de programacion en la Postelevision: sinergia web
TV, sinergia multimedia y social TV.
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6. Identidad televisiva. 6.1. La identidad televisiva: definicién y funciones.

6.2. Elementos que componen la identidad televisiva.
6.3. La programacién desde una perspectiva publicitaria: cuestion de
imagen y posicionamiento.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentaciones/exposiciones 6 12 18
Estudio de casos/andlisis de situaciones 8 4 12
Trabajos tutelados 8 60 68
Debates 2 4 6
Sesién magistral 23 0 23
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 1 22 23

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de

alumnado

Metodologias

Descripcién

Presentaciones/exposicio Defensa publica de los trabajos tutelados.

nes

Estudio de casos/andlisis Estudio a través de casos actuales de parrillas y estrategias en prime time, de los efectos de arrastre

de situaciones

de audiencia con el empleo de la sinergia programatica y de cémo la autopublicidad en los canales
tematicos es un factor de producto determinante cuantitativa y cualitativamente.

Trabajos tutelados

Trabajos investigacion revisados y orientados por la docente.

Debates

Planteamiento de debates o foros de discusién que serdn desarrollados en las sesiones practicas sobre
determinados aspectos incluidos en los contenidos de la materia o sobre el contexto televisivo espafiol
actual.

Sesion magistral

Explicacion tedrica y fundamentada en ejemplos reales y coetédneos de los epigrafes del programa.

Atencion personalizada

Metodologias

Descripcion

Sesidén magistral

Seguimiento y asesoria de los trabajos encargados a los alumnos en torno a la tematica de la materia
que suponen el principal método de evaluacién. Tras un andlisis pormenorizado de un ejemplo
siguiendo una estructura claramente definida se encarga una investigacién similar que finalmente serd
expuesta en el aula. Se reservara tiempo de las sesiones practicas para poder tutorizar el desarrollo de
estos trabajos a las que resulta obligatorio su asistencia. El seguimiento del aprendizaje de los
contenidos directos de la materia se realizara en las sesiones tedricas, practicas y especialmente
mediante la participacién del alumno en los andlisis de situaciones o en las sesiones de debate. En
relacién con cualquier otro tipo de duda, el alumno podrd consultar lo que precise sobre la materia en
horario de tutorias, a través del correo electrénico del docente o en otras opciones incluidas en la
plataforma Faitic.

Estudio de
casos/analisis de
situaciones

Seguimiento y asesoria de los trabajos encargados a los alumnos en torno a la tematica de la materia
que suponen el principal método de evaluaciéon. Tras un analisis pormenorizado de un ejemplo
siguiendo una estructura claramente definida se encarga una investigacion similar que finalmente serd
expuesta en el aula. Se reservara tiempo de las sesiones practicas para poder tutorizar el desarrollo de
estos trabajos a las que resulta obligatorio su asistencia. El seguimiento del aprendizaje de los
contenidos directos de la materia se realizara en las sesiones tedricas, practicas y especialmente
mediante la participacion del alumno en los anlisis de situaciones o en las sesiones de debate. En
relacién con cualquier otro tipo de duda, el alumno podra consultar lo que precise sobre la materia en
horario de tutorias, a través del correo electrénico del docente o en otras opciones incluidas en la
plataforma Faitic.

Trabajos
tutelados

Seguimiento y asesoria de los trabajos encargados a los alumnos en torno a la tematica de la materia
que suponen el principal método de evaluacién. Tras un andlisis pormenorizado de un ejemplo
siguiendo una estructura claramente definida se encarga una investigacién similar que finalmente sera
expuesta en el aula. Se reservara tiempo de las sesiones practicas para poder tutorizar el desarrollo de
estos trabajos a las que resulta obligatorio su asistencia. El seguimiento del aprendizaje de los
contenidos directos de la materia se realizard en las sesiones tedricas, practicas y especialmente
mediante la participacién del alumno en los andlisis de situaciones o en las sesiones de debate. En
relacién con cualquier otro tipo de duda, el alumno podré consultar lo que precise sobre la materia en
horario de tutorias, a través del correo electrénico del docente o en otras opciones incluidas en la
plataforma Faitic.

Evaluacion
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Descripcion Calificacién Resultados de

Formacion y
Aprendizaje
Presentaciones/exposiciones Exposicién publica de los 4 trabajos de investigacion tras su 15 B5 C3
correccion por parte del docente C4
Estudio de casos/analisis de Elaboracién de analisis sobre distintos casos o problematicas 20 Cs8
situaciones relacionadas con el contexto y la realidad televisiva. Seran C13
desarrollados en el aula. c21
Trabajos tutelados Trabajos investigacién revisados y orientados por la docente. 50 B5 C21 D1
- -Comentario/reflexion sobre las estrategias de fidelizacién D2
del canal o estudios de caso. D5
Comparativa parrillas; fidelizacién vertical/horizontal; D6
creacién de sinergias; andlisis de estrategias.
Identidad de canal/autopromocién/nuevos formatos
autopublicitarios en televisién.
Construccién parrilla o proyecto programa/formato.
Debates Debates o foros de discusién sobre contenidos relacionados 5 B5 C13 D5
con la materia o sobre el contexto televisivo espafiol. C21 D6
Pruebas de respuesta larga, de Examen de desarrollo tedrico sobre los contenidos 10 C3
desarrollo desarrollados en las sesiones magistrales. C4
c8
C13

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Para poder optar a estos porcentajes en la evaluacién deben entregarse la totalidad de las pruebas y tener una asistencia
regular a las sesiones practicas.

Fuentes de informacién

Perebinossoff, Philippe, Programming for TV, radio, and the Internet : strategy, development, and evaluation, 2nd
ed.,

Gdémez-Escalonilla Moreno, Gloria, La programacion televisiva en Espana. Estudio de las parrillas de programacion
televisiva espanola desde 1956 a 1996 [Recurso de Internet],

Orza, Gustavo F., Programacion televisiva : un modelo de andlisis instrumental,

Howard, Herbert H., Radio, TV, and cable programming, 2nd ed.,

AA.VV., Audiencia y Programacion,

Alvarez-Monzoncillo, ].M., Watching the Internet,

Blum Richard, A. Y Lindheim, R. D., Programacion de las cadenas de television en horario de maxima audiencia,
Bruno, M.W., Neotelevision. Dalle Comunicazione di massa alla massa de comunicazione,

Cebridn Herreros, M., Informacién Televisiva. Mediaciones, contenidos, expresion y programacion,

Cebrian Herreros, M., Modelos de televisidn: generalista, tematica y convergente con Internet,

Valderrama Santomé, M., http://www.progratele.blogspot.com.es/p/textos.html ARTICULOS PUBLICADOS SOBRE
PROGRAMACION,

Cortés, J.A., La estrategia de la seduccion. La programacion en la neotelevision,

Dayan, D. (comp.), En busca del publico. Recepcion, televisién, medios,

Garmendia Larrafiaga, M., (Por qué ven televisidn las mujeres?: televisién y vida cotidiana,

Huertas, A., Como se miden las audiencias en television,

Matelski, M. J., Programacion diurna de television,

Bustamante, E, Historia de la radio y la television en Espafia, una asignatura pendiente de la democracia,
Contreras, J.M., El libro de la tele: anuario de la television en Espana,

Diaz, L, La televisién en Espaiia (1949-1995),

Diaz, L., 50 aios de TVE,

Palacio, M, Historia de la television en Espaia,

Abruzzese, A., Miconi, A., Zapping. Sociologia de la experiencia televisiva,

Arana, E., Estrategias de programacion televisiva,

Contreras, J.M; Palacio, M., La programacion de television,

Jauset, J.A., La investigacion de audiencias en television. Fundamentos estadisticos.,

Pefiafiel Saiz, C.; Lépez, N.; Fernandez de Arroyabe, A. ;, La transicion digital de la televisidon en Espaiia. Tecnologia,
contenidos y estrategias,

Pefafiel, C., Transformaciones de la radio y la televisidon en Europa,

Pérez de Silva, J., La television ha muerto. La nueva produccién audiovisual en la era de Internet: la tercera
revolucion industrial,

Piscitelli, A., Post/television. Ecologia de los medios en la era de Internet,

Ramonet, |. (editor), La post-televisiéon. Multimedia, Internet y globalizacién econémica,

Tubella i Casadevall, I. ; Tabernero, C.; Dwyer, V., Internet y television: la guerra de las pantallas,
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Wolton, D., Internet, ;y después?: una teoria critica de los nuevos medios de comunicacion,

Barroso Garcia, J., Realizacion de los géneros televisivos,

Creeber, G. (Editor), The television genre book,

Pastoriza, F. R., Perversiones televisivas. Una aproximacidn a los nuevos géneros audiovisuales,

Costa, J., Identidad televisiva en 4D,

Gonzdlez Ofate, C., Nuevas estrategias de television: el desafio digital: identidad, marca y continuidad
televisiva,

Recomendaciones

Asignaturas que contintan el temario

Estructura del sistema audiovisual/P04G070V01601

Guidn, produccién y realizacién de programas de ficcién/P04G070V01602

Asignaturas que se recomienda cursar simultdaneamente
Estrategias publicitarias y de relaciones publicas para productos audiovisuales/P04G070V01501
Guidn, produccién y realizacién para televisién/P04G070V01502

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Empresa: Direccién y gestion de empresas audiovisuales/P04G070V01302
Teoria e historia de los géneros audiovisuales/P04G070V01305
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