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Descripcién  (*)ESta materia pretende acercar ao alumno a realidade da sociedade do onsumo actual e as identidades
general culturais presentes na cultura contemporanea, co fin de mostrar unha perspectiva que complemente a

analise socioeducativa critica da realidade social.

Competencias de titulacion

Cddigo

Al Integrar criticamente los supuestos tedricos, filoséficos, histéricos, socioldgicos, psicolégicos, pedagdgicos, culturales,
politicos, legislativos que estén en la base de los procesos de intervencién socioeducativa

A4 Analizar y diagnosticar la realidad compleja que fundamenta el desarrollo de los procesos socioeducativos

A5 Conocer los fundamentos del disefio y uso de los medios, recursos y estrategias para la intervencién socioeducativa e
incorporarlos en los diferentes dmbitos de accién socioeducativa

A7 Manejar con criterio métodos y estrategias de investigacién cuantitativas y cualitativas, y aplicarlas a las realidades
socioeducativas

All Organizar y gestionar proyectos y servicios culturales, medioambientales, de ocio y tiempo libre

Al6 Elaborar e interpretar informes técnicos, de investigacion y evaluacidn sobre acciones, procesos y resultados
socioeducativos

Al17 Dominar las metodologias de dinamizacion social y cultural

Bl Capacidad de andlisis y sintesis

B3 Comunicacion oral y escrita en la/s lengua/s materna/s con apertura a otros cddigos lingiisticos, en especial, las
lenguas co-oficiales en la comunidad gallega

B8  Capacidad critica y autocritica

B10 Reconocimiento y respecto a la diversidad y multiculturalidad

B13 Autonomia en el aprendizaje

B14 Adaptacién a situaciones nuevas

B15 Creatividad

B19 Compromiso con la identidad, desarrollo y ética profesional

B20 Orientacién a la calidad

Competencias de materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje
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1.Conocer los supuestos socioldgicos que estan en lana base de los procesos de intervencién Al Bl

educativa (1) A7 B3
2.Analizar y diagnosticar lana realidad compleja que fundamenta el desarrollo de procesos All B8
socioeducativos (4) B10
3.Planificar y organizar proyectos y servicios culturales (11) B13
4.Disefiar, desarrollar y evaluar programas y estrategias de intervencién en él ambito cultural (13) B15
5.Tener capacidad para potenciar lanas relaciones interpersonales, desarrollar habilidades de B19

comunicacioén interpersonal, solidaridad y empatia (18)

(x)Numero que se corresponde con la competencia especifica de él Grado

2.Analizar y diagnosticar lana realidad compleja que fundamenta él desarrollo de procesos A7
socioeducativos (4) All
3.Planificar y organizar proyectos y servicios culturales (11) Al Bl
A4 B10
A7 B13
All B14
Al6 B15
B20
4.Disefiar, desarrollar y evaluar programas y estrategias de intervencién en él ambito cultural (13) All Bl
B13
B15
5.Tener capacidad para potenciar lanas relaciones interpersonales, desarrollar habilidades de Al Bl
comunicacién interpersonal, solidaridad y empatia (18) Ad B15
A5 B19
A7 B20
Al7
Contenidos
Tema
BLOQUE *I: XINTRODUCCION. 1.1.*Introduccién al

desarrollo histérico de la sociedad de consumo. 1.2.Sociedad industrial.
1.3.Estado de Bienestar.
1.4. Sociedades de consumo avanzado.
BLOQUE *II:CONCEPTOS: 2.1. Cultura, sociedad y globalizacién.
2.2. Clase social, ideologia y consumo.
2.3.Necesidad y deseo.
2.4. Identidades colectivas y *etnicidade.
2.5. *Multiculturalidade, derechos humanos y ciudadania.
BLOQUE *IIl:CONTEXTOS: 3.1. El proceso de *construccién del capitalismo espafiol.
3.2.El consumo, un mecanismo simbdlico de distincién
3.3.Estilos de vida y *estructura social.
BLOQUE *IV: *TIPOLOGIAS: 4.1.Teoria de las ideologias.
4.2. Capital cultural.
4.3. Construccién de las identidades culturales: alta cultura, cultura de
masas, cultura popular, folclore, cultura virtual.
4.4.Culturas hibridas.
4.5.Habitos de consumo. Sociologia aplicada

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Trabajos de aula 2 15 17
Debates 17 40 57
Presentaciones/exposiciones 3 4 7
Sesion magistral 22 44 66
Trabajos y proyectos 3 0 3

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién
Trabajos de aula Lo/la *estudiante desarrollara ejercicios o proyectos en el aula bajo las directrices y supervisién el
profesor. Puede estar vinculado a su desarrollo con actividades auténomas del estudiante.
Debates Charla abierta entre un grupo de estudiantes. Puede centrarse en un tema de los contenidos de la

materia, en el andlisis de un caso, en el resultado de un proyecto, ejercicio o problema desarrollado
previamente en una sesién magistral...
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Presentaciones/exposicio Exposicién por parte del alumnado ante lo docente y/el un grupo de estudiantes de un tema sobre

nes contenidos de la materia o de los resultados de un trabajo, ejercicio, proyecto; Se puede llevar a cabo
de manera individual o en grupo.
Sesién magistral Exposicion por parte del profesor de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases tedricas

y/o directrices de un trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el/la estuiante..

Atencidn personalizada

Metodologias Descripcion
Sesidén magistral La atencidn personalizada se realizara en el aula y en las tutorias.
Trabajos de aula La atencidn personalizada se realizara en el aula y en las tutorias.
Debates La atencién personalizada se realizara en el aula y en las tutorias.
Presentaciones/exposiciones La atencién personalizada se realizard en el aula y en las tutorias.
Pruebas Descripcion
Trabajos y proyectos La atencidn personalizada se realizara en el aula y en las tutorias.
Evaluacion
Descripcion Calificacién
Trabajos de aula 10

Evaluacién continua de trabajos y actividades realizados en el aula, a través de la
entrega de los trabajos 0 mediante la observacion de la participacion en el aula.

Debates 5
Debates y discusion ordenadas en el aula en torno a las tematicas tratadas durante
el curso

Presentaciones/exposicionesExposicién, en el aula y ante los compafieros/as, del trabajo de investigacién, y de 10

los comentarios de textos de los cinco documentos cientificos que se van a trabajar
en el aula. Se valorara la sistematizacion de la informacidn, la claridad expositiva, el
uso de TICs y la capacidad didactica de trasmisién de contenidos.

Sesion magistral 5
Uso de los contenidos de la materia en los trabajos del aula y/o en los trabajos de
investigacién y comentario de los cinco textos cientificos que se trabajaran a lo largo
del cuatriestre.

Trabajos y proyectos Realizacién de dos ejercicios: (1) Elaboracién de un projecto de investigacién 70
relacionado con la materia y (2) Realizacién de cinco comentarios de texto ( datos
del autor, contexto de la obra, resumen, ideas principales y comentario critico
personal) sobre materiales cientificos que se trabajaran en el aula a lo largo del
cuatrimestre. En los dos casos tendra que presentarse un trabajo impreso y
entregarse en la fecha del examen.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Los alumnos no presenciales deberdn examinarse en la fecha oficial de examen a través de una prueba escrita de preguntas
abiertas sobre el temario de la materia. Los alumnos que accedan a la segunda convocatoria podrdn optar por realizar un
trabajo escrito que deberan entregar en la fecha oficial de examen o bien realizar una prueba escrita de preguntas abiertas
sobre el temario de la materia.

Fuentes de informacién

Alonso, L. E. y Conde, F., Historia del consumo en Espana: una, Debate,

GarciaCanclini, N., Culturas hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad, Grijalbo,

Eco, U., Apocalipticos e integrados ante una cultura de masas, Lumen,

Arribas, L. (coord); De Lucas Mantilla, A.; Mafias Ramires, B. Orti Mata, M., Sociologia del consumo e investigacion de
mercados:una guia didactica, UNED,

Bibliografia complementaria

Bauman, Zygmunt (2000): Trabajo, consumismo y nuevos pobres. Barcelona. Gedisa.

Castells, M.; Caraca J.,Cardoso,G. (2013): después de la crisis. Alianza. Madrid.

Garcia Canclini, Nestor (1995): Consumidores y ciudadanos. Conflictos multiculturales de la globalizacién. México. Grijalbo.
Klein, Naomi (2001): No logo: el poder de las marcas. Barcelona. Paidés.

Martel, Frederic (2010): Cultura maistream. Cémo nacen los fenémenos de masas. Madrid. Taurus.
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Ritzer, George (1996): La McDonalizacién de | sociedad. Barcelona. Arial.

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Antropologia: Antropologia social y cultural/005G130V01201
Sociologia: Sociologia de la educacién/005G130V01302
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