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Descripcién

general

Competencias de titulacion

Cddigo

A3 Poseer y comprender conocimientos acerca de: Los aspectos internos, funciones y procesos de las organizaciones
incluyendo su naturaleza, estructura, gobierno, operativa y direccién

A5 Poseer y comprender conocimientos acerca de: La relacién entre la empresa y su entorno evaluando su repercusién
en la estrategia, comportamiento, gestién y sostenibilidad empresarial

A6 Poseer y comprender conocimientos acerca de: Los distintos procesos, procedimientos y practicas de gestién
empresarial

A7 Poseer y comprender conocimientos acerca de: Las principales técnicas instrumentales aplicadas al ambito
empresarial

All Tomar decisiones estratégicas utilizando diferentes tipos de modelos empresariales

Al6 Habilidades en la busqueda, identificacion e interpretacién de fuentes de informacion econémica relevante

Bl Capacidad de analisis y sintesis

B2 Pensamiento critico y autocritico

B4 Poder transmitir ideas, informacion, problemas y situaciones al pUblico tanto especializado como no especializado

B5 Habilidades de comunicacién oral y escrita

B8 Comunicarse con fluidez en su entorno incluyendo competencias interpersonales de escucha activa, negociacién,
persuasion y presentacion

B9 Capacidad de desempefio efectivo dentro de un equipo de trabajo

B10 Emitir informes de asesoramiento sobre situaciones concretas de empresas y mercados

B11l Redactar proyectos de gestion global o de dreas funcionales de la empresa

B12 Haber desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores con un alto
grado de autonomia

B13 Capacidad de aprendizaje y trabajo auténomo

B16 Capacidad de liderazgo, incluyendo empatia con el resto de personas

B17 Responsabilidad y capacidad para asumir compromisos

B18 Compromiso ético en el trabajo

B19 Motivacion por la calidad y la mejora continua

Competencias de materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje
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Conocer los conceptos relacionados con la comunicacién y la gestion publicitaria A3 Bl

Identificar los factores criticos de exito en una éptima planificacién publicitaria A5 B2

All B8

Presentacién y Defensa de Proyectos, Planes de Medios, Informes de Valoracién de campafias A5 B5
Al6 B8

Contenidos
Tema
1. La Comunicacion, la Publicidad y el Marketing - Relaciones entre la Comunicacién, la Publicidad y el Marketing.
- La Publicidad en el Marketing.
- Tipos de Publicidad.
- La Inversién de Comunicacién en Espafa.
2. La Planificacion y Gestidn Publicitaria - El Producto.
- El Mercado.
- Los Medios Publicitarios: Medios Convencionales y No Convencionales.
- La Creativdiad Publilcitaria.

Paxina 2 de 5



3. Los Medios Convencionales

- PRENSA.

- Estructura y Tarifa.

- Difusién.

- Audiencia.

- Coste por Mil Impactos.
- Ubicaciones.

- Realizacion Gréfica.

- REVISTAS y SUPLEMENTOS DOMINICALES

- Estructura y Tarifa
- Difusién.

- Audiencia.

- Coste por Mil Impactos.
- Ubicaciones.

- RADIO

- Estructura y Tarifa.
- Difusién.

- Audiencia.

- Formatos.

- Realizacion.

- TELEVISION

- Estructura y Tarifa.
- Difusién.

- Audiencia.

- ;Coémo se mide la eficacia de la presencia en TV? (G.R.P.'s, OTS, Share,

Rating).

- Proceso de realizacion de
- PUBLICIDAD EXTERIOR

- Estructura y Tarifa.

un spot.

- Tipos de Publicidad Exterior.

- Difusién.

- Audiencia.

- Ubicaciones.
- CINE

- Estructura y Tarifa.
- Difusién.

- Audiencia.

- INTERNET

- Formatos.

- SEM.

- SEO.

4. Los Medios No Convencionales.

- Marketing Directo.
- Telemarketing.
- Displays.

- Publicidad en el punto de venta.

5. Nuevos Medios Digitales.

- Conceptos y terminologia.
- Tipos de Medios.

6. Planificacion y Compra de Medios

- El Briefing.

- Factores Claves del Briefing.
- Sistematica del Plan de Medios.

- Pasos para la elaboracion

del Plan de Medios.

7. Creacién de la Campafia

- La Creatividad Publicitaria
- Estrategia Creativa.
- Técnicas Creativas.

- Géneros y Estilos Publicitarios.

8. La Estrategia de Comunicacién

- Tipos de Estrategias de Comunicacion.

9. La Agencia de Publicidad

- Tiplogia de las Agencias.
- Organigrama de la Agenci

a.

- Remuneracién de la Agencia.
- Seleccién de Agencia de publicidad.

10. Investigacién Publicitaria

- Elementos de la investigacion publicitaria.
- Estudios Previos: Pretest publicitario.
- Estudios Posteriores: Postest publicitario.

11. Cémo calcular el Presupuesto de Publicidad

- Métodos para calcular el presupuesto.
- Su distribucién en el tiempo.

Planificacion

Horas en clase

Horas fuera de clase

Horas totales

Debates

5

5

10
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Estudio de casos/analisis de situaciones 13 25 38

Salidas de estudio/practicas de campo 1 1 2

Sesion magistral 30 30 60
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 10 10 20
Trabajos y proyectos 10 10 20

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Debates A partir de situaciones reales y cotidianas los alumnos plantearan soluciones basadas en los
conocimientos adquiridos en clase.
Estudio de casos/analisisSe estudiaran modelos de planificacién publicitaria que deberan ser comentados por los alumnos
de situaciones en clase.

Salidas de Los alumnos visitardn al menos una Agencia de Publicidad y un departamento de publicidad de

estudio/précticas de empresa.

campo

Sesion magistral Se planteard por parte del profesor todos los conocimientos para el buen aprovechamiento de la
asignatura.

Atencion personalizada

Metodologias Descripcion
Estudio de casos/analisis de situaciones Seguimiento individualizado del aprendizaje de cada uno de los alumnos.
Debates Seguimiento individualizado del aprendizaje de cada uno de los alumnos.
Sesién magistral Seguimiento individualizado del aprendizaje de cada uno de los alumnos.
Salidas de estudio/practicas de campo Seguimiento individualizado del aprendizaje de cada uno de los alumnos.
Pruebas Descripcion
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo  Seguimiento individualizado del aprendizaje de cada uno de los alumnos.
Trabajos y proyectos Seguimiento individualizado del aprendizaje de cada uno de los alumnos.
Evaluacion

Descripcién Calificacién
Debates Para su discusion y aprendizaje en clase. 10
Estudio de casos/andlisis de Los alumnos se enfrentardn en grupos a los diferentes casos practicos 15
situaciones planteados en clase.
Sesion magistral Examen final. 50
Trabajos y proyectos Los alumnos presentaran, de forma individual o en grupo, las conclusiones a las 25

gue hayan llegado tras la realizacién de los trabajos planteados por el profesor.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

La asistencia a las clases es un componente esencial de la evaluacién vy, por lo tanto, es obligatoria. Todas las faltas seran
tenidas en cuenta, aunque éstas hayan sido justificadas.

Las penalizaciones seran de aplicacién en cada asignatura, en funcién de los siguientes baremos:

- La no asistencia a mas del 10% de las horas lectivas, se penalizard con una reduccién de un tercio en la evaluacioén
continua de la asignatura.

- La no asistencia a mas del 20% de las horas lectivas, se penalizard con una reduccién de dos tercios en la evaluacién
continua de la asignatura.

- La no asistencia a mas del 30% de las horas lectivas, se penalizard con un cero en la evaluacién continua de la asignatura.

La nota obtenida en la evaluacidon continua (50% de la nota final) se mantendra en todas las convocatorias del afio
académico 2013/2014.

La correccién de los exdmenes finales serd [Jciega[].

Fuentes de informacién
Ma Angeles Gonzélez Lobo y Enrique Carrero Lédpez, Manual de Planificacion de mediois, ESIC,
Mariola Garcia Uceda, Las Claves de la publicidad, ESIC,
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Angel Luis Cervera Fantoni, Comunicacion Total, ESIC,

M2 Angeles Gonzalez Lobo y M2 Dolores Prieto del Pino, Manual de Publicidad, ESIC,

Carlos Navarro Gutiérrez, Creatividad publicitaria eficaz, ESIC,

Enrique Ortega, La Comunicacion Publicitaria, ESIC,

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Direccién comercial 1/V55G020vV01403

Direccién comercial 1I/V55G020V01502

Marketing internacional/V55G020V01943

Marketing digital y relacional/V55G020V01945
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