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Descripcién  La materia tiene como objetivo fundamental proporcionar al alumnado los conocimientos necesarios para

general entender el significado social del consumo asi como las ldgicas que subyacen en las diversas practicas de
consumo.

Competencias de titulacion

Cddigo

Al CEL. Conocer y comprender los conceptos fundamentales y la evolucién de la economia y de la actividad empresarial
desde una triple perspectiva: crecimiento econémico, cambio estructural e internacionalizacion.

A3 CE3. Conocer y saber interpretar la dimensién social de la actividad econdmica, la dindmica de las relaciones sociales
y las distintas realidades culturales que configuran el comercio, la sociedad de consumo y los estilos de vida.

B3 CT3. Capacidad de aprendizaje, trabajo auténomo y planificacién y organizacion del trabajo.

B4  CT4. Capacidad de analisis y sintesis, y pensamiento critico.

B5 CT5. Capacidad para aplicar los conocimientos teéricos y practicos adquiridos en el contexto académico. En especial,
para aplicar conocimientos y razonamientos multidisciplinares.

B8 CT8. Capacidad para liderar y trabajar en equipo.

B9 CT9. Tolerancia. Capacidad para apreciar diferentes puntos de vista.

B1l CT11. Capacidad de adaptacidn a nuevas situaciones.

B15 CT15. Compromiso ético en el trabajo.

Competencias de materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

Conocer la dindmica de las relaciones sociales y las distintas realidades culturales que configuran Al
el comercio, la sociedad de consumo y los estilos de vida.

Conocer la evolucion del consumo segun los cambios socio-econdmicos y pautas socio-culturales. Al
Conocer y saber interpretar la dimension social de la actividad econdmica, la dindmica de las A3
relaciones sociales y las distintas realidades culturales que configuran el comercio, la sociedad de
consumo Y los estilos de vida.

Saber reconocer y evaluar las bases sociales y culturales del funcionamiento de los mercados asi Al
como los estilos de vida y las practicas de consumo desde la perspectiva de género.

Capacidad para aplicar los conocimientos tedricos y practicos adquiridos en el contexto B5
académico, en especial para aplicar los conocimientos y razonamientos multidisciplinares.

Desarrollar la capacidad de andlisis y sintesis y pensamiento critico. B4
Capacidad para el trabajo en equipo. B8
Compromiso ético en el trabajo. B15
Capacidad de aprendizaje, trabajo auténomo y planificacion y organizacion del trabajo B3
Capacidad de adaptacion a nuevas situaciones. B11l
Tolerancia. Capacidad para apreciar diferentes puntos de vista. B9
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Contenidos

Tema
1. La sociedad de consumo: emergencia y - Aproximacién a la sociedad de consumo:
consolidacién. conceptualizacién y contextualizacion.

- Formacién y desarrollo de la sociedad de consumo de masas.
- La sociedad de consumo en Espanfia.

2. Bases sociales y culturales del funcionamiento - Constitucién del sujeto social del consumo:
de los mercados. los nuevos sujetos de consumo.
- Consumo y relaciones sociales:
relaciones de género y relaciones de consumo.
- La importancia de las redes sociales en el funcionamiento de los
mercados.

3. Configuracion social del mercado y practicas - La(s) cultura(s) de consumo.
de consumo. - Los efectos sociales y culturales de las practicas de consumo.

- La construccion de las identidades sociales y de los estilos de vida.
4. La politica del consumo: relaciones de poder - Globalizacién, produccién y consumo.

- Los nuevos espacios y tiempos de consumo.

- Los nuevos movimientos sociales y sus formas de vida y consumo.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Sesion magistral 28 56 84
Estudio de casos/analisis de situaciones 8 8 16
Presentaciones/exposiciones 7 7 14
Trabajos tutelados 16 16 32
Pruebas de tipo test 2 2 4

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién

Sesion magistral Exposicién de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases tedricas y/o directrices de
trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el alumnado.

Estudio de casos/analisis En las clases practicas se realizaran diversas actividades relacionadas con hechos, problemas,

de situaciones situaciones, etc. De cada una de las actividades realizadas se deberd entregar un informe.

Presentaciones/exposicio -Exposicién por parte del alumnado de los resultados de un trabajo, ejercicio, proyecto.

nes

Trabajos tutelados El alumnado realizard un trabajo sobre consumo a partir del guién que se le proporcionara al comienzo
del curso. El seguimiento del trabajo se realizard en las clases practicas. -

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Trabajos tutelados Se llevara a cabo un seguimiento personalizado/tutorizado, individualmente o en grupo reducido, de los
trabajos que se realicen.

Evaluacion
Descripcion Calificacién
Estudio de casos/analisis de situacionesSe valorara la resolucion de los casos practicos planteados . 10
Presentaciones/exposiciones Se valorard la exposicion del trabajo realizado teniendo en cuenta su 5
estructura, contenidos y conclusiones.
Trabajos tutelados Se valorara la elaboracién de un trabajo que se ird desarrollando en las 20
clases practicas.
Se valorara la profundidad del trabajo, la metodologia, los contenidos,
resultados y conclusiones.
Pruebas de tipo test Se realizaran pruebas de evaluacién sobre todos los contenidos de la 65

materia.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacion

ALONSO, L.E. (2005) La era del consumo, Madrid, Siglo XXI.
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SASSATELLI, R. (2012) Consumo, cultura y sociedad, Buenos Aires, Amorrortu.
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Recomendaciones
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