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Descripción
general

La materia tiene como objetivo fundamental la de proporcionar al alumnado los conocimientos necesarios
para entender el consumo como práctica social

Competencias de titulación
Código 
A1 CE1. Conocer y comprender los conceptos fundamentales y la evolución de la economía y de la actividad empresarial

desde una triple perspectiva: crecimiento económico, cambio estructural e internacionalización.
A3 CE3. Conocer y saber interpretar la dimensión social de la actividad económica, la dinámica de las relaciones sociales

y las distintas realidades culturales que configuran el comercio, la sociedad de consumo y los estilos de vida.
B3 CT3. Capacidad de aprendizaje, trabajo autónomo y planificación y organización del trabajo.
B4 CT4. Capacidad de análisis y síntesis, y pensamiento crítico.
B5 CT5. Capacidad para aplicar los conocimientos teóricos y prácticos adquiridos en el contexto académico. En especial,

para aplicar conocimientos y razonamientos multidisciplinares.
B8 CT8. Capacidad para liderar y trabajar en equipo.
B9 CT9. Tolerancia. Capacidad para apreciar diferentes puntos de vista.
B11 CT11. Capacidad de adaptación a nuevas situaciones.
B15 CT15. Compromiso ético en el trabajo.

Competencias de materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formación

y Aprendizaje
Conocer la dinámica de las relaciones sociales y las distintas realidades culturales que configuran
el comercio, la sociedad de consumo y los estilos de vida.

A1

Conocer la evolución del consumo según los cambios socio-económicos y pautas socio-culturales. A1
Saber interpretar la dimensión social y simbólica del consumo como parte de los estilos de vida y
de los consumos distintivos.

A3

Saber reconocer las identidades sociales, las sensibilidades y percepciones que desde los grupos
sociales se da al consumo y a sus manifestaciones en el ámbito de la vida privada.

A1

Capacidad para aplicar los conocimientos teóricos y prácticos adquiridos en el contexto
académico, en especial para aplicar los conocimientos y razonamientos multidisciplinares.

B5

Desarrollar la capacidad de análisis y síntesis y pensamiento crítico. B4
Capacidad para el trabajo en equipo. B8
Compromiso ético en el trabajo. B15
Capacidad de aprendizaje, trabajo autónomo y planificación y organización del trabajo B3
Capacidad de adaptación a nuevas situaciones y apreciar diferentes puntos de vista. B9

B11

http://euee.uvigo.es


Páxina 2 de 3

Contenidos
Tema  
1. La sociedad de consumo: emergencia y
consolidación.

- Aproximaciones a la sociedad de consumo:
conceptualización y marco teórico.
- Formación y consolidación de la sociedad de consumo de masas.
- La sociedad de consumo en España.

2. Bases sociales y culturales del funcionamiento
de los mercados.

- Constitución del sujeto social del consumo:
la producción social de las necesidades y su satisfacción.
- La importancia de las redes sociales en el funcionamiento de los
mercados.

3. Configuración social del mercado y prácticas
de consumo.

- Los efectos sociales y culturales de las prácticas de consumo.
- Nuevos movimientos sociales y sus formas de vida y consumo.

4. Procesos de globalización y estilos de vida y
consumo. - Los nuevos espacios y estilos de consumo.

- Identidades sociales, estilos de vida y prácticas de consumo.

Planificación
 Horas en clase Horas fuera de clase Horas totales
Sesión magistral 28 56 84
Estudio de casos/análisis de situaciones 11 11 22
Otros 0 0 0
Presentaciones/exposiciones 10 10 20
Pruebas de tipo test 2 22 24
*Los datos que aparecen en la tabla de planificación son de carácter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologías
 Descripción
Sesión magistral -Exposición por parte de la profesora de los contenidos sobre la materia objeto de estudio, bases

teóricas y/o directrices de trabajo, ejercicio o proyecto a desarrollar por el alumnado.
Estudio de casos/análisis
de situaciones

Análisis de un hecho, problema o suceso real con la finalidad de conocerlo, interpretarlo, resolverlo,
generar hipótesis, contrastar datos, reflexionar y completar conocimientos.

Otros Participación e intervención en las clases teóricas y prácticas.
Presentaciones/exposicio
nes

-Exposición por parte del alumnado de un tema sobre contenidos de la materia o de los resultados de
un trabajo, ejercicio, proyecto� Se puede llevar a cabo de manera individual o en grupo.

Atención personalizada
Metodologías Descripción
Presentaciones/exposiciones Se llevará a cabo un seguimiento personalizado/tutorizado, individualmente o en grupo

reducido, de los trabajos que se realicen.

Evaluación
 Descripción Calificación
Estudio de casos/análisis de situacionesSe valorará la resolución de los supuestos prácticos planteados. 15
Otros Se valorará la participación e intervención en las clases teóricas y

prácticas.
10

Presentaciones/exposiciones Se valorará la produndidad del trabajo, la claridad de conceptos y la
claridad expositiva

15

Pruebas de tipo test Se realizará una prueba parcial sobre una parte de los contenidos de la
materia.
El alumnado que supere el examen parcial sólo tendrá que examinarse
de la parte restante de la materia en la prueba final.
El alumnado que no supere el examen parcial tendrá que examinarse de
toda la materia en la prueba final.

60

Otros comentarios sobre la Evaluación

Los alumnos/as que no superen la materia por evaluación contínua podrán presentarse al examen final según el calendario
oficial del Centro, que será evaluado de 0 a 10 puntos.
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En la segunda convocatoria los alumnos/as podrán presentarse al examen final según el calendario oficial del Centro, y será
evaluado de 0 a 10 puntos.
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