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Web
Descripcién  Normalizacién y Certificacién de 1+D+i es una materia obligatoria que consta de 3 créditos ECTS, que se
general corresponden con 75 horas de trabajo del alumno, de las cuales 21 son actividades presenciales, mientras

que el resto seran actividades de trabajo personal.
Esta materia pretende que el estudiante se familiarice con las fases de investigacién, de definicién de
producto y de conceptualizacién, previas al desarrollo final de un proyecto de disefio.

Competencias de titulacion

Cddigo

Al (*)Capacitar a los estudiantes para que sepan aplicar los conocimientos pertinentes a una serie de situaciones
complejas relacionadas con la innovacién y optimizacién de procesos

A2 (*)Conseguir que los estudiantes conozcan y comprendan las técnicas apropiadas para gestionar la innovacién
continua

A4 (*)Capacitar a los estudiantes para que sean creativos y emprendedores en la aplicacién de los conocimientos a la
innovacién continua

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia Tipologia Resultados de
Formacion y
Aprendizaje
Familiarizar al estudiante con el proceso de generacién de ideas y las técnicas de saber hacer Al
creatividad A2
A4
Adquirir conocimientos basicos sobre las fases y herramientas necesarias para convertirsaber hacer Al
las oportunidades detectadas en briefings de producto A2
Adquirir conocimientos bésicos sobre prototipado rapido saber hacer Al
A2
Contenidos
Tema
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Creatividad y gestidn de ideas. El pensamiento creativo.
El proceso de generacion de ideas.
Técnicas de creatividad.

Deteccién de oportunidades de innovacién en Introduccién a la metodologia de deteccién de oportunidades.

productos. Presentacién de casos reales.

Realizacién de briefings sobre producto. Contenido a tener en cuenta al realizar un briefing de producto:
- Usuario

- Necesidad a resolver
- Competencia existente
- Factores limitantes
- Ooportunidades y amenazas
- Valores de marca
- Valores de producto o servicio
Realizacién de prototipado rapido para el testeo Realizacién de fast-prototypings.
de la oportunidad detectada. Fases siguientes al briefing hasta la puesta en el mercado del producto.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Estudio de casos/analisis de situaciones 4 0 4
Resolucién de problemas y/o ejercicios 5 0 5
Eventos docentes y/o divulgativos 3 0 3
Otros 0 15 15
Practicas auténomas a través de TIC 0 25 25
Estudios/actividades previos 0 14 14
Sesion magistral 8 0 8
Pruebas de tipo test 1 0 1

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Estudio de casos/analisis (*)Estudio y andlisis de casos presentados en clase.
de situaciones
Resolucién de (*)Formulacién, analisis, resolucién y debate de problemas o ejercicios relacionados con la temética
problemas y/o ejercicios de la materia.
Eventos docentes y/o  (*)Conferencias a cargo de ponenetes de prestigio.
divulgativos
Otros (*)Estudio y preparacion de la materia.
Practicas auténomas a  (*)Aplicacién a nivel practica de la teorfa de la materia. Ejercicios practicos a través das TIC.
través de TIC
Estudios/actividades (*)Lectura previa del material de la asignatura
previos
Sesion magistral (*)Exposicion de los contenidos de la materia

Atencidn personalizada
Metodologias Descripcion

Sesidén magistral

Estudio de casos/andlisis de situaciones

Resolucién de problemas y/o ejercicios

Evaluacion

Descripcién Calificacién
Estudio de casos/analisis de  (*)Intensidad y calidad de la evaluacién continua ( asistencia y participacién en 60
situaciones clase, calida en la resolucién de casos, en la elaboracién de trabajos practicos, etc)
Pruebas de tipo test (*)Se realizard al finalizar la materia y serd un examen tipo test de la misma. 40

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Fuentes de informacién
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Recomendaciones
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