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Competencias de titulacion

Cddigo

A9 Conocimiento, identificacion y aplicacién de recursos, elementos, métodos y procedimientos de los procesos de
construccion y analisis de los relatos audiovisuales tanto lineales como no lineales

A22 Capacidad para la utilizacién de las técnicas y procesos en la organizacion y creacién en las diversas fases de la
construccién de la produccién multimedia y materiales interactivos

A26 Capacidad para escribir con fluidez, textos, escaletas o guiones en los campos de la ficcién cinematografica,
televisiva, videografica, radiofénica o multimedia

A30 Capacidad para aplicar técnicas y procesos de creacidn y difusién en el campo del disefio grafico y de los productos
multimedia e hipermedia en sus diversas fases, desde una perspectiva tedrica y practica

A35 Capacidad para realizar la ordenacién técnica de los materiales sonoros y visuales conforme a una idea utilizando las
técnicas narrativas y tecnoldgicas necesarias para la elaboracién, composicién, acabado y masterizacién de
diferentes productos audiovisuales y multimedia

A40 Habilidad para el uso adecuado de herramientas tecnoldgicas, especialmente informaticas, en las diferentes fases del
proceso audiovisual para que los alumnos se expresen a través de imagenes o discursos audiovisuales con la calidad
técnica imprescindible

A42 Capacidad para definir proyectos personales de creacién innovadora que puedan contribuir al conocimiento o
desarrollo de los lenguajes audiovisuales o su interpretacion

Ad44  Capacidad para percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo que ofrece el universo comunicativo que nos
rodea, considerando los mensajes icénicos como fruto de una sociedad determinada, producto de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada

A45 Capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos y de cualquier otra naturaleza,
gestionandolos eficientemente, asumiendo los principios de la responsabilidad social

Competencias de materia
Resultados previstos en la materia Resultados de Formacién
y Aprendizaje

1. Formacion documental y analitica en recursos digitales, en particular audiovisuales A22
2. Estudio y andlisis de relatos audiovisuales en funcién de perfiles de usuarios y dominantes en A9
comunidades en redes y agrupaciones digitales Ad4
3. Précticas creativas redaccionales y compositivas en ediciones ajenas y propias con aplicaciones A26
web de acceso publico A42
4. Estudio y practicas en produccién con materiales sonoros y visuales segun criterios de entorno A35
web y con interfaces para varios niveles de uso A40
A45
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5. Iniciacién en recursos para la actualizacién y al autoformacién en aplicaciones informaticas en  A40
gestién de contenidos y de publicos

6. Ejercitacién y practica de participacion en producciones en linea o abiertas asf A22
como para crear y dirigir producciones web personales o institucionales A40
7. Estudio casuistico y experimental de casos y crisis de intermediacién web referidos a la A30

comunicacion audiovisual (viral, etc.) referida a marcas,
organizaciones, etc.

Contenidos
Tema
MARCA PERSONAL TALLER DE MARCA PERSONAL

Identidad y agentes de la evolucion profesional Herramientas para la recepcion y gestion de fuentes de informacién

en el sector cultural. audiovisual: repositorios, estudios de sector, RSS, listas de microposts y
virales e inspiracién.

Construccién y gestién publica de un porfolio

profesional audiovisual. Redes sociales para la comunicacién en el sector audiovisual.

COMUNICACION EN REDES SOCIALES CASOS CERCANOS DE COMUNICACION Y COOPERACION

Informacién, comunicacién y visualizacion de Aplicaciones de visualizaciéon y comunicacién.
critica y cooperacién en proyectos audiovisuales

Foros y redes sociales audiovisuales.
DIRECCION DE eCOMUNICACION PERSONAL PLAN DE SOCIALMEDIA

De las relaciones publicas a la publicidad. Eventos y amplificacion de obra relevante.
Intercambio y difusion. Colaboracién y gestion de crisis en medios sociales.
Versionado crossmedia de la obra audiovisual.  La comunicacién audiovisqal multiplataforma.
IMAGEN COOPERATIVA APRENDIZAJE Y PROYECCION

Transmedia. Recepcidn y transformacién de la obra postmoderna.

Participacién en proyectos sociales colaborativos. Reproduccién y renovacién en medios sociales.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales

Talleres 15 30 45

Estudio de casos/anélisis de situaciones 13 26 39

Trabajos tutelados 13 26 39

Pruebas practicas, de ejecucién de tareas reales y/o 2 2 4

simuladas.

Estudio de casos/analisis de situaciones 2 2 4

Trabajos y proyectos 2 2 4
Portafolio/dossier 3 12 15

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcion
Talleres Taller de personal branding: inmersién en propuestas CV, evaluacién y disefio de contenidos y
canales del portfolio para la definicién y comunicacién del proyecto profesional personal.
Estudio de casos/analisis Andlisis y propuestas de comunicacién del perfil y de las actividades profesionales en redes
de situaciones audiovisuales en internet.
Trabajos tutelados Comunicacién, cooperacién y planificacién de la presentacién profesional en los canales de
comunicacién con agentes en el sector audiovisual y en las redes sociales.

Atencion personalizada
Pruebas Descripcion

Portafolio/dossier

Evaluacion

Descripcion Calificacion
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Talleres Participacion y cooperacion con los compafieros en la organizacion de 5
marcas y portfolios personales

Estudio de casos/analisis de situaciones 5
Participacién e intervencién en la solucién de casos y en las propuestas
de comunicacion profesional en redes sociales

Trabajos tutelados 5
Comunicacién del analisis y de la planificacién profesional para medios
sociales
Pruebas practicas, de ejecucién de Disefo de aplicaciones y portfolio profesional 20
tareas reales y/o simuladas. +
Solucién de caso en prueba final
Estudio de casos/analisis de situacionesEvaluacién de casos 20
+

solucién de caso en prueba final
Trabajos y proyectos Propuesta de plan de comunicacién profesional en medios sociales 20

+

solucién de caso en prueba final
Portafolio/dossier Reflexidn sobre los propios trabajos, sobre el aprendizaje y acerca de los 25
proyectos de interés

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Para quienes no desarrollen o aprueben las practicas durante el curso es obligatorio la presentacién previa a la prueba final
de la asignatura (que se examinara por casos con un valor maximo del 30%) de los siguiente informes de practicas:

1. Entorno personal de aplicaciones profesionales compartidas en internet;

2. Guia para intervenir en comunidades profesionales en las principales redes sociales;

3. Plan de comunicacién profesional en los principales medios sociales relacionados con la profesion; vy,
4. Porfolio profesional en linea.

Fuentes de informacion
Dolors Reig, Socionomia ivas a perderte la revolucion social?, 2012,

Dolors Reig @dreig (2012) Socionomia ;vas a perderte la revolucién social?. Barcelona: Planeta.

Desde las aplicaciones que articulan el curso se enlazan ampliaciones documentales seguln intereses.

Recomendaciones

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Estrategias publicitarias y de relaciones publicas para productos audiovisuales/P04G070V01501
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