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Descripcién  En La Primera estdn pasando Barca-Real Madrid, en el mismo instante en Antena 3 podemos observar que
general empieza una serie de corte romantico de la que emiten un especial de tres capitulos; este seria un ejemplo

de contraprogramacién en sentido estricto. EI motivo es que una "plaza fuerte" (fltbol) de casi irrefutable
éxito de audiencia no puede competir y hacer un gasto inecesario y estéril para no obtener el seguimiento
deseado. Lo mas inteligente parece ser intentar cautivar el target tangencialmente opuesto.

Esta apasionante panorédmica de luchas encarnizadas por la misma tarta publicitaria ha sido el nlcleo de
entendimiento de la confeccién de las parrillas audiovisuales de las UGltimas décadas y seran las estrategias
de los canales televisivos las que centrardn la materia que te proponemos y que tal vez ya has escogido.
Pero también la evolucién de la autopublicidad, los nuevos formatos que han ido surgiendo hasta la
actualidad o la imperante sinergia entre programas serdn los ejes de esta asignatura, la cual te permitird
hablar sobre una realidad cercana, cotidiana y sobre la que todos opinan pero sin el calado que td tendras
tras haberla cursado.

Competencias de titulacion

Cddigo

All Conocimiento de las estrategias de comunicacién persuasiva en los mercados audiovisuales

A12 Conocimiento tedrico-practico de los mecanismos legislativos de incidencia en el audiovisual o la comunicacién, asi
como el régimen juridico de su aplicacién en las producciones audiovisuales. Incluyendo también el conocimiento de
los principios éticos y de las normas deontoldgicas de la comunicacién audiovisual, en especial las relativas a la
igualdad de hombres y mujeres, la no discriminacién de personas con discapacidad, y el uso no sexista de la imagen
femenina en los medios de comunicacién de masas

A15 Conocimientos bésicos para situar la actividad audiovisual en un contexto de competencia local, nacional e
internacional, destacando las técnicas comerciales, de promocién, venta y distribucién de producciones
audiovisuales, asi como al fomento de la actividad emprendedora y del concepto de empresa como unidad bésica de
produccién audiovisual

A28 Capacidad para la identificacién de los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestién de empresas
audiovisuales en su estructura industrial: produccién, distribucién y exhibicién, asi como de interpretar datos
estadisticos del mercado audiovisual. En esta competencia se incluye la gestién y organizaciéon de los equipos
humanos para la produccién audiovisual existente

A34 Capacidad para llevar a cabo el andlisis de las estructuras, contenidos y estilos de la programacién televisiva y
radiofénica asi como las distintas variables influyentes en su configuracién y procesos tanto comunicativos como
espectaculares por ellos generados

A41 Habilidad para exponer de forma adecuada los resultados de los trabajos académicos de manera oral o por medios
audiovisuales o informaticos conforme a los cdnones de las disciplinas de la comunicacién

A43 Capacidad para incorporarse y adaptarse a un equipo audiovisual profesional, haciendo compatibles e incluso
sinérgicos sus propios intereses particulares y los del proyecto colectivo en el que se ha incorporado

Ad44  Capacidad para percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo que ofrece el universo comunicativo que nos
rodea, considerando los mensajes icénicos como fruto de una sociedad determinada, producto de las condiciones
sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada
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A45 Capacidad para asumir el liderazgo en proyectos que requieran recursos humanos y de cualquier otra naturaleza,

gestionandolos eficientemente, asumiendo los principios de la responsabilidad social

B5 Practica sistematica de autoevaluacidn critica de resultados: valoracién de la importancia de corregir y ajustar

constantemente los errores cometidos en los procesos creativos u organizativos

B6 Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacién de las tareas, realizandolas de manera ordenada
adoptando con Idgica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccién audiovisual

Competencias de materia

Resultados previstos en la materia

Resultados de Formacion
y Aprendizaje

Distinguir las estrategias de comunicacién persuasiva en los mercados audiovisuales.

All

Identificar los mecanismos institucionales y legislativos de incidencia en el audiovisual.

Al2

Conocer las técnicas comerciales, de promocién, venta y distribucién de producciones

audiovisuales en television.

Al5

Identificar los procesos y técnicas implicadas en la direccién y gestién de empresas televisivas en
lo que respecta a produccién, distribucion y exhibicién asi como interpretar datos estadisticos
vinculados a la medicién de audiencias e investigaciones de mercado en el ambito de la television.

A28

Analizar las estructuras, contenidos y estilos de la programacidn televisiva.

A34

Exponer de forma adecuada los resultados de una investigaciéon de manera oral o por
medios audiovisuales o informaticos conforme a los canones de las disciplinas de la

comunicacion.

A4l

Percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo que ofrece el universo comunicativo que
nos rodea, considerando los mensajes televisivos como fruto de una sociedad determinada,
producto de las condiciones sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

Ad4

Trabajar en equipo y comunicar las propias ideas mediante la creacién de un ambiente propicio,
asi como desarrollar la capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencién

de resultados.

A43

Tomar decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre,

asumiendo responsabilidades.

A45

Autoevaluar criticamente resultados: valoracidn de la importancia de corregir y ajustar

constantemente los errores cometidos en los procesos creativos u organizativos.

B5

Organizar y programar tareas, realizdndolas de manera ordenada adoptando con légica

las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccién audiovisual.

B6

Contenidos

Tema

1. Introduccién a la programacién televisiva.

1.1. Concepto de programacion.
1.2. Paleotelevison vs Neotelevision.

1.3. La programacién segun los publicos objetivos.
1.4. Base cientifica para la elaboracién de programaciones televisivas.
Comprensidn y lectura de indicadores resultantes de los métodos de

investigacion en audiencias.

2. Programa y programacion.

2.1. Caracteristicas del mercado de contenidos.

2.2. Los formatos de antena y los géneros de programas.

2.3. Hibridaciones.

3. Tendencias y modelos de configuracién de las
parrillas en los canales.

3.1. La programacion comercial.
3.2. La programacién en canales publicos.

3.3. La programacién comunitaria y los canales internacionales.

3.5. La programacién generalista.

3.4. La progracion tematica.

3.5. Modelos abierto y cerrado. Pay per view y televisién a la carta

multiplataforma.
3.6. Programacion multitasker.

4. La programacion por franjas horarias

4.1. Day time.
4.2. Prime time.

5. La programacién semanal.

5.1. Fidelizacién horizontal.
5.2. Fidelizacion vertical.
5.3. La sinergia programatica.

6. Estrategias y tacticas de programacién
televisiva

6.1. Estrategias de localizacién.

6.2. Estrategias de formato.
6.3. Estrategias de caracteres

7. Elaboracién de rejillas programaticas en
funcién del publico objetivo.

7.1.Confeccién de parrillas.
7.2. Fidelizacién y continuidad.
7.3. Plano de disefio.

7.4. Fichas y Andlisis.
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8. Autopublicidad e identidad televisiva. 8.1. Formatos de autopromocion y evolucion histérica.
8.1.1. Teaser, promocion, genéricos, reciclaje, combopromo y promosong.
8.1.2. Nuevos formatos autopromocionales.
8.2. Identidad televisiva.
8.2.1. Empaqueta grafico.
8.2.2. Elementos de continuidad.
8.2.3. Rostros de canal y contenidos.
8.3. Innovaciones: adaptaciones de cortinillas a blockbuster, volvemos
en..., branding y otros.

Planificacion

Horas en clase Horas fuera de clase  Horas totales
Presentaciones/exposiciones 10 15 25
Estudio de casos/andlisis de situaciones 10 5 15
Trabajos tutelados 10 20 30
Sesion magistral 15 0 15
Estudio de casos/andlisis de situaciones 15 0 15
Pruebas de respuesta larga, de desarrollo 1 10 11
Trabajos y proyectos 30 9 39

*Los datos que aparecen en la tabla de planificacién son de caracter orientativo, considerando la heterogeneidad de
alumnado

Metodologias

Descripcién
Presentaciones/exposicio Los trabajos de investigacién han de defenderse publicamente en horario practico una vez corregidos.
nes
Estudio de casos/andlisis Estudio a través de casos actuales de parrillas y estrategias en prime time, de los efectos de arrastre

de situaciones de audiencia con el empleo de la sinergia programatica y de como la autopublicidad en los canales
tematicos es un factor de producto determinante cuantitativa y cualitativamente.
Trabajos tutelados Trabajos investigacion revisados y orientados por la docente.

1. Programacién-tele-programa
2. Comparativa parrillas/ fidelizacién vertical, horizontal/estrategias.
3. Identidad de canal/autopromo/nuevos formatos.
4. Proyecto parrilla/programa/formato.
Sesion magistral Explicacion tedrica y fundamentada en ejemplos reales y coetédneos de los epigrafes del programa.

Atencion personalizada
Metodologias Descripcion

Estudio de casos/andlisis Seguimiento y asesoria de los trabajos encargados a los alumnos en torno a la tematica de la
de situaciones materia. Tras un analisis pormenorizado de un ejemplo siguiendo una estructura claramente
definida se encarga una investigacion similar que finalmente serd expuesta en el aula.

Trabajos tutelados Seguimiento y asesoria de los trabajos encargados a los alumnos en torno a la tematica de la
materia. Tras un andlisis pormenorizado de un ejemplo siguiendo una estructura claramente
definida se encarga una investigacion similar que finalmente sera expuesta en el aula.

Evaluacion

Descripcion Calificacién
Presentaciones/exposiciones Exposicién publica de los 4 trabajos de investigacion tras su correccién 40
por parte del docente
Trabajos tutelados Trabajos investigacion revisados y orientados por la docente. 50
1. Programacién-tele-programa
2. Comparativa parrillas/ fidelizacion vertical, horizontal/estrategias.
3. Identidad de canal/autopromo/nuevos formatos.
4. Proyecto parrilla/programa/formato.
Sesién magistral Examen tedrico de preguntas de desarrollo 5
Estudio de casos/analisis de situacionesAnalisis de casos actuales para comprender los conceptos de fidelizacién 5
horizontal, vertical, identidad televisiva y sinergia programatica entre
otros.

Otros comentarios sobre la Evaluacion

Para poder optar a estos porcentajes en la evaluacién deben entregarse la totalidad de las pruebas y tener una asistencia
regular a las sesiones practicas.
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Recomendaciones

Asignaturas que continuan el temario

Estructura del sistema audiovisual/P04G070V01601

Guidn, produccidn y realizacién de programas de ficcion/P04G070V01602

Asignaturas que se recomienda cursar simultaneamente
Estrategias publicitarias y de relaciones publicas para productos audiovisuales/P04G070V01501
Guidn, produccién y realizacién para televisién/P04G070V01502

Asignaturas que se recomienda haber cursado previamente
Empresa: Direccién y gestion de empresas audiovisuales/P04G070V01302
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Teoria e historia de los géneros audiovisuales/P04G070V01305
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